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ФАКТОРЫ, ВЛИЯЮЩИЕ НА СТОИМОСТЬ БИЗНЕСА

К внешним факторам, влияющим на 
стоимость бизнеса, относятся:

� природно-естественные
� общеэкономические
� политические факторы

К внутренним факторам можно отнести:
� производственные
� технологические факторы
� коммерческие
� инвестиционные
� финансовые



ПРИ ЭТОМ ОСНОВОПОЛАГАЮЩИМИ ФАКТОРАМИ, 
ОПРЕДЕЛЯЮЩИМИ СТОИМОСТЬ ОЦЕНИВАЕМОЙ КОМПАНИИ, 
ЯВЛЯЮТСЯ:

� Спрос
� Доход
� Время
� Риск
� Контроль 
� Ликвидность
� Ограничения на бизнес
� Соотношение спроса и предложения на 
аналогичные объекты

� Квалификация управленческого персонала



ОЦЕНКА СТОИМОСТИ БИЗНЕСА НА ПРИМЕРЕ КОМПАНИИ 
ООО «АРБАЙТЕН» 

� Компания «Арбайтен» является самым крупным игроком на 
рынке производства и реализации тостеров.

� Главное преимущество «Арбайтен» — качество, в то время 
как конкуренты используют более низкие цены.



ЭТАП 1. ОПРЕДЕЛЕНИЕ ФАКТОРОВ СТОИМОСТИ

� Темп увеличения продаж. 
� Соотношение показателей себестоимости и продажи. 
� Соотношение показателей административных и коммерческих 

расходов с продажами. 
� Эффективная ставка налога на прибыль компании. 

Процентная ставка. 
� Соотношение показателей готовой продукции и запасов с 

продажами. 
� Соотношение сырья и материалов с продажами. 
� Соотношение дебиторской задолженности с продажами. 
� Соотношение кредиторской задолженности с продажами. 
� Соотношение краткосрочных займов с продажами. 
� Соотношение амортизации с основными средствами. 
� Соотношение чистых капиталовложений с ростом продаж.



ЭТАП 2. ФОРМУЛИРОВКА ПРЕДПОЛОЖЕНИЙ

⚫ Темп роста продаж будет падать от изначальных    25 % до 2 % 
в год. 

⚫ Чтобы сохранить уровень прибыли, компании потребуется 
сравнять цены на тостеры с теми, которые устанавливают 
конкуренты, из-за чего себестоимость изменится с 80 % до 84 
%. 

⚫ Статьи оборотного капитала сохранят свое соотношение. 
⚫ Эффективная ставка налога на прибыль достигнет 15 %, а 

ставка процента по кредитам упадет до 14 %. 
⚫ Управленческие расходы составят примерно 6 % от объема 

продаж. 
⚫ Такие показатели как уровень капиталовложений, амортизации и 

краткосрочных заимствований не изменятся.





 



(Продолжение таблицы 4)



ЭТАП 3. РАСЧЕТ ДЕНЕЖНОГО ПОТОКА

� П (2004) = П (2003) × (1+ТРП (2004)) = 500 × (1 + 20%) = 
600 млн руб.

� С (2004) = П (2004) × С/П (2004) = 600 × 81% = 486 млн руб.
� А (2004) = ВА (2004) × А/ОС (2004) = 158 × 9% = 14,2 млн 

руб. (в таблице округлено до 14).
� НП (2004) = EBIT (2004) × ЭНП (2004) = 61 × 9% = 5,49 млн 

руб. (округлено до 6).
� ОА (2004) = (ГП/П (2004) + СМ/П (2004) + ДЗ/П (2004)) × 

Реализация (2004) + ДС (2004) = (7,5% + 9,4% + 5%) х 600 + 3 
= 134,4 млн руб. (округлено до 134).

� О (2004) = (КЗ/П (2004) + КрЗ/П (2004)) х Р + ДолЗ (2004) = 
(5% + 6%) × 600 + 0 = 66 млн руб. и т. д.

� FCF (2004) = 61 × (1 – 0,09) – [(246 – 223 + 5) – 14] – [(44 – 
38) + (56 – 47) + (30 – 25) – (30 – 28)] = 13,5 млн руб.



СПАСИБО ЗА ВНИМАНИЕ!


