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ГЛОБАЛЬНЫЕ 
ИЗМЕНЕНИЯ

выигрывают поведенческие 
факторы



ЧТО ОЦЕНИВАЮТ 
ПОИСКОВЫЕ СИСТЕМЫ

• Удобство сайта

• Время посещения

• Отказы

• Количество страниц

• Прочие факторы (консультация)





СОВЕРШЕНСТВОВАНИЕ 
РАНЖИРОВАНИЯ

• Минусинск - отменил покупные ссылки
• Владивосток - ограничил не адаптивные сайты
• Палех - стал лучше понимать низкочастотные запросы

• Баден-Баден - отменил СЕО-тексты
• Королев - стал лучше понимать совокупность мета-описаний 

и содержимого страницы в целом (нейрон и асессоры)



КОРОЛЁВ



ДЕЛАЕМ САЙТ
• Выявляем преимущество (если магазин - сервис, услуги - 

особенность)

• Анализируем конкурентов

• Создаем маску сайта и выявляем проблемные сектора

• Рисуем дизайн 

• Делаем адаптивную верстку

• Готовим хорошую программную начинку (CMS)

• Наполняем текстами для людей



Пакетные 
предложения



Формы 
заявок



Видео с 
тезисами



Развернутая схема 
работы



Читабельное 
сообщение 



ОРИЕНТИР НА 
АУДИТОРИЮ



РАЗНИЦА

Дирек
т

Поис
к



ДОПОЛНИТЕЛЬНЫЕ 
ИСТОЧНИКИ ТРАФИКА

• РСЯ и КМС

• Контекстная реклама (доп. фразы и минус-слова)

• Рассылки по клиентам 

• Реклама в социальных сетях

далее анализ поведения



Вебвизо
р



Карта 
ссылок



Карта 
кликов



Карта 
скроллинга



Аналитика 
форм



• Функционал (онлайн 
оплата, 
консультация, 
расчет)

• Устойчивость

• Поведенческий 
фактор

• Ссылки

• Социальная 
активность

• Объем материалов

• Уникальность 
материалов

Коммерческие и некоммерческие



СЕМАНТИЧЕСКОЕ ЯДРО
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ЯНДЕКС ВОРДСТАТ



ПОИСКОВЫЕ ПОДСКАЗКИ



ГОЛОСОВОЙ ПОИСК



АВТОМАТИЧЕСКИЙ 
ПОДБОР



ГРУППИРОВК
А ЗАПРОСОВ
категории и подкатегории



КАТЕГОРИИ НА ГЛАВНОЙ



ИСПОЛЬЗОВАНИЕ 
СТОРОННИХ САЙТОВ



ОГИЛВИ



ШУГЕРМАН



МОБИЛЬНЫЙ ПОИСК



СКОРОСТЬ ЗАГРУЗКИ



СВЯЗКА С СОЦИАЛЬНЫМИ 
СЕТЯМИ



ШАРЛИЗ 
ТЕРОН

минутка 
релакса#университетмаркетинг

а



ЧЕК-ЛИСТ
1. УПУ УРЛы
2. Карты сайта
3. Robots.txt
4. Яндекс Вебмастер и Гугл Панель
5. Метрика и Аналитикс
6. Грамотная семантика
7. Формирование тайтлов
8. Дискрипшн
9. Регион

10. Н1
11. Тексты на каждой из страниц
12. Орфография 
13. Атрибуты ALT
14. Фавикон 
15. Удаление дублей страниц
16. Удаление битых ссылок
17. Закрытие или удаление внешних ссылок
18. Внутренняя перелинковка 
19. И снова оформление страниц для людей



ПАВЕЛ БОГДАНОВ
www.pavelbogdanov.com
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