
Характеристики и перспективы 
развития онлайн-СМИ



Ориентация на мобильных 
пользователей

Смартфоны и планшеты как средства 
медиапотребления опережают персональные 
компьютеры 

Развитие мобильного контента 

Мобильные приложения 



Работа с большими 
объемами данных

Интернет-среда – хранилище больших объемов 
информации, в том числе статистической 

Для понимания и восприятия информации 
используется метод визуализации 

Данные представляются наглядно – графически 
или инфографически 





Новые признаки рубрикации и 
сюжетирования

Глобальные процессы – большие кросс-
отраслевые темы

Традиционные рубрики, сюжеты и темы 
заменяются феноменами 

Проектный, командный труд 



Новые формы организации 
и упаковки новостей

Карточный стек 
(справочная, 
архивная, 
контекстная «инфа»), 
позволяющий 
разобраться в 
вопросе, его 
предыстории, 
причинах и 
следствиях. 



Гиперлокация онлайн-СМИ

Вероятный сценарий – бум местных онлайн-
проектов – СМИ, форумы, блоги и т.д. 



Работа с внешними площадками

Интерактивное общение в соцсетях, 
использование контента, созданного 
потребителем. 



Продвижение контента 
разными способами

«настройки» материалов под определенного 
пользователя, в том числе с помощью 
геолокации 


