
В октябре у меня был 
70-й юбилей, но я не 
получил поздравления 
от Вашей компании. 
Одумайтесь – 
исправьте ситуацию!



Копирайтинг

ТЕМА №8
1. Пресс-релиз как основной жанр PR-текста



Пресс-релиз содержит актуальную для 
прессы оперативную информацию о 
СОБЫТИИ (о том, что произошло), 
связанном с субъектом PR – персоной 
/ компанией.

Релиз-анонс – появляется ДО 
специального события и дает 
предваряющую информацию о 
событии, лежащем в основе 
информационного повода.

Ньюс-релиз – появляется 
ПОСЛЕ освещаемого и может 
содержать информацию об 
итогах состоявшегося 
мероприятия.



Функции пресс-релиза:

1. Наращивание паблисити субъекта PR (лица / 
компании):

Пресс-релиз рассылается СМИ (по списку для рассылки 
представителям медиа) с расчетом на их интерес к 
изложенной теме и появлению в медиа-пространстве 
публикаций о компании на основе пресс-релиза

СМИ не уделяют внимания пресс-релизам, имеющим ярко 
выраженный коммерческий характер – для информации 
такого рода существует рекламный отдел.

2. Информирование ключевых аудиторий о 
готовящемся / прошедшем событии





Пресс-релиз 
должен привлечь 
внимание 
журналистов к 
компании!



Проблема: тест-драйв по пресс-релизу



Возможные темы пресс-релизов:

1) Запуск нового продукта / новой модели
2) Проведение рекламной / 

маркетинговой акции
3) Реструктуризация компании (слияния / 

поглощения)



Требования к оформлению:

1. Пресс-релиз должен печататься на специальном 
бланке, содержащем:

- Наименование организации
- Наименование отдела, выпускающего данную 

информацию
- Контактные данные (ФИО специалиста, 

отвечающего за контакты со СМИ по данному 
информационному поводу, телефон, email)

2. Пресс-релиз должен отражать элементы 
фирменного стиля (логотип)





Требования к оформлению:

3. После «шапки» указывается: «пресс-релиз»

4. Ставится дата

Оптимальный объем пресс-релиза 
– один лист А4.



1. Заголовок должен отражать СУТЬ 
информационного повода и содержать 
элементы жесткой новости – т.е. отвечать на 
вопросы Кто? Что? Когда? Где? (без 
почему)

Структура:

В отличие от журналистского текста 
заголовок в пресс-релизе не является   частью 
основного текста,  поскольку может быть  
легко заменен журналистом или редактором:







2. Первый абзац пресс-релиза – ЛИД-АБЗАЦ 
отражает элементы мягкой новости – т.е. 
отвечать на вопросы Кто? Что? Когда? Где? и 
Как? Каким образом?

Лид-абзац выделяется жирным 
начертанием.

3. Релиз строится по принципу 
ПЕРЕВЕРНУТОЙ ПИРАМИДЫ:



4. В один из абзацев (во 2-ой половине релиза) 
рекомендуется вставить ЦИТАТУ из 
высказывания первого / должностного лица, 
что придаст информации бÓльшую 
достоверность:

Желательно, чтобы цитата содержала 
элементы личностного отношения первого 
лица к событию / ситуации, которая легла в 
основу сообщения.





5. Последний абзац должен содержать 
КРАТКУЮ ИНФОРМАЦИЮ О 
КОМПАНИИ:
- ее видах деятельности,
- количестве лет на рынке (дата основания),
- основных этапах развития,
- достижениях, наградах



ПРОБЛЕМА: как привлечь внимание СМИ 
малому бизнесу с помощью пресс-релиза?

-  Рассказать о том, что:

1)  Запускается специальная акция
2)  Продукт адаптирован под Россию (российские 

условия эксплуатации / российского 
покупателя)

3)  Подкрепление информации данными 
социсследования, проведенного по 
отрасли

4)  1000-й покупатель, 10 000-й автомобиль – 
значимые для компании цифры







Задание 7 ноября 2011:

Ваша компания объявляет СМИ о 
сотрудничестве с любым другим 
производителем /  дистрибьютером услуг 
/ дизайнерским домом / государственной 
организацией и т.д. по вопросу совместного 
вывода на рынок нового продукта / услуги

НАПРИМЕР: с 7 ноября 2015 года Вы вводите 
новую систему клубных скидок
вместе с рестораном «Евразия»

Почему это интересно и Вам, и «Евразии», и Вашим 
клиентам?


