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СЕГОДНЯШНИЕ ШКОЛЬНИКИ 

– Поколение Z {Homeland Generation/New Silent generation} по теории 

поколений Штрауса и Хоува

– Цифровые аборигены, социализация  которых  испытала  

доминирующее  влияние  новых  информационно - 

компьютерных  средств коммуникации: 

не помнят мир без Интернета и IT-технологий



КЛЮЧЕВЫЕ ХАРАКТЕРИСТИКИ ПОКОЛЕНИЯ
▶ Космополитизм
▶ Индивидуализация и уникальность
▶ Ценность разнообразия и различных точек зрения
▶ Ценность личного опыта и чувств
▶ Командность с ориентацией на рациональность
▶ Гибкость и стремление к компромиссам
▶ Свобода доступа к информации 
▶ Пересмотр понимания термина «авторитетности» 
▶ Long learning
▶ Ориентация на социальную полезность в работе: нематериальная мотивация 

труда
▶ Патриотизм и единение - Поколение Крым (исследования Центра молодежных исследований НИУ ВШЭ 

в Санкт-Петербурге, рук. Е. Омельченко)



ЧТО ДЕЛАЕТ ПОКОЛЕНИЕ СЧАСТЛИВЫМ?

ФАКТОРЫ, ВАЖНЫЕ ДЛЯ ОЩУЩЕНИЯ БЛАГОПОЛУЧИЯ
 

94%  - здоровье
92% -  хорошие отношения с семьей
91% -  хорошие отношения с друзьями
89% - удовлетворенность учебой или работой
88% -  высокий уровень социальной жизни и время для отдыха
85% -  достаточный уровень дохода
44% - причастность к религии  
                                                                                  

                                                                                   

Опрос Generation Z:

                                                                                  Global Citizenship Survey 2017 , Фонд Varkey Foundation



ПРИЧИНЫ ДЛЯ БЕСПОКОЙСТВА

51%  - деньги
46% - давление в школе
32%  - здоровье
27% - семья
23% - друзья
18% - агрессия со стороны окружающих
10% - нехватка основных ресурсов
10% - тревоги, связанные с социальными медиа

Опрос Generation Z:

                                                                                  Global Citizenship Survey 2017 , Фонд Varkey Foundation



       НЕ слишком ли  много     информации мы получаем 
за день?

  

Россиянин проводит с медиа ежедневно 7 часов 41 минуту 
(Havas Media, 2016)

≈ столько же времени мы тратим на работу/учебу
≈ столько же времени отводим на сон и отдых



ОТКУДА БЕРЕТСЯ ИНФОРМАЦИЯ В 
НАШЕЙ ЖИЗНИ?

Данные ВЦИОМ по медиапотреблению молодежи 
(респонденты в возрасте от 18 до 24 лет) 

                                             результаты 2017 г.

▶  печатную прессу  читает 61% молодежи
▶ онлайн-СМИ - 80% молодых россиян 
▶ ТВ смотрит 8% молодежи 



ЧТО ПО ТЕКСТАМ?

Исследование «Young and Younger», агентство MAGRAM MR и коммуникационное агентство 
PBN H+K Strategies



ЧТО ДЕЛАТЬ В ИНТЕРНЕТЕ?

Исследование «Young and Younger», агентство MAGRAM MR и коммуникационное 
агентство PBN H+K Strategies



ЧТО ПРИВЛЕКАЕТ?

Интернет-формат   

▶ Доступ дешевле и проще
▶ Разнообразие контента, 

возможность самому выбирать 
самое интересное, 
формировать «свои подборки»

▶ Менее строгий контроль за 
потреблением

▶ Сопричастность к созданию 
контента (лайк-репост-коммент)

▶ Оперативность информации



ЧТО ПРИВЛЕКАЕТ?
• Ощущение элитарности (глянец 

или деловая пресса как образ 
жизни)

• Формирование мировоззрения 
редакционным коллективом – 
подборка определенного 
контента и форматов

• Эстетическая составляющая: 
оформительская модель

•  бОльшая степень 
проверенности и 
структурированности 
информации

Печатные форматы



ЗАЧЕМ НУЖНЫ ШКОЛЬНЫЕ СМИ?
▶ формирование повестки дня – информирование о событиях
▶ стратегическая функция – модерирование диалога и создание единой 

коммуникационной среды
▶ дух корпорации – формирование общей корпоративной культуры
▶ имидж-мэйкинг – позиционирование учебного заведения в информационном 

пространстве, создание бренда
▶ эдьютейнмент – развлечение через обучение
▶ самореализация – профессиональное самоопределение, развитие 

практических компетенций
▶ медиаобразование –  каждому современному человеку )) Научиться грамотно 

потреблять и воспроизводить информацию



А С ТОЧКИ ЗРЕНИЯ ПСИХОЛОГИИ И 
СОЦИОЛОГИИ МОЛОДЕЖИ?

Ключевая функция   - социализаторская

«Суть данной функции молодежных СМИ заключается в 
представлении аудитории различных моделей поведения, в 
оказании определенного влияния на принимаемые читателем 
решения и тактичной корректировки их деятельности»

        

Аникина М.Е., Молодежные издания// Типология периодической печати. М., 2009



ТИПОВАЯ МОДЕЛЬ 
ШКОЛЬНОЙ ГАЗЕТЫ

• 4 полосы
• Цветная печать 
• Шеф-редактор – учитель
• Редактор – ученик 

старших классов
• Основа номера: новости 

и интервью
• Редакционный коллектив 

полностью обновляется 
каждый учебный год



ГАЗЕТНО-
ЖУРНАЛЬНЫЙ 

ВАРИАНТ

• Тематические номера
• Многополосность
• Заимствование 

интересных форматов из 
больших СМИ

• Не только школьные 
темы, но и ориентация во 
вне

• Большая редколлегия 
(микс из учеников разных 
классов) – сменяемость 
поколений



КОЛЛАБОРАЦИИ С 
ПРОФЕССИОНАЛЬНЫМИ 
ИЗДАНИЯМИ

• Газета как приложение к 
городскому СМИ

• Школьники как часть 
взрослой редакции

• Фиксированная 
периодичность выпуска

• Консервативность верстки
• Более четкий формат 

работы с контентом



А КАК ВЫГЛЯДЯТ ШКОЛЬНЫЕ СМИ В 
СОЦИАЛЬНЫХ СЕТЯХ?



ТИПОВЫЕ ОСОБЕННОСТИ КОНТЕНТА 
ШКОЛЬНЫХ  СОЦСЕТЕЙ

▶ Много постановочных 
фотографий/ неавторского 
фотоконтента

▶ Прикрепленная аудиодорожка с 
тематическим треком

▶ Длинный текст заверстанный в 
редакторе «Вконтакте»

▶  «Цитаты великих людей»
▶ Смайлики и хэштеги в огромных 

количествах

Сложно сделать что-то 
действительно уникальное, когда 
все конкурируют в пределах одной 
площадки с определенным 
набором инструментов



КОНТЕНТ-ФОРМУЛА

эксклюзивность инфоповода 
+ 

авторитетность/звездность эксперта-
комментатора

 + 
практическая ценность 

+ 
обращение к закономерностям жизни 

+
 уникальность авторской позиции 

/оригинальность стиля /необычность формата



ГЛАВНОЕ ПРИ ПОДГОТОВКЕ МАТЕРИАЛОВ

▶ Точность фактов и проверка информации 
▶ Честность и достоверность (особенно в конфликтных 

ситуакциях)
▶ Стремление к объективности
▶ Информационное равновесие (интересы разных 

возрастных групп)
▶ Баланс позиций (администрация и школьники)
▶ Ссылки на источники
▶ Максимально авторский подход: к текстам и 

фотографиям
▶ Не бояться запрашивать обратную связь



СПАСИБО ЗА ВНИМАНИЕ !

E-mail    abelina@list.ru
Fb, Vk    Alina Belinite


