
Информационные ресурсы 
общества.

Образовательные 
Информационные

 ресурсы



Ресурс –некоторый запас или источник каких-либо 
средств, использование которых может принести 
некоторую выгоду или необходимо для решения тех 
или иных задач.

Традиционными видами 
общественных ресурсов являются:

Материальные ресурсы;
Сырьевые (природные) ресурсы;
Энергетические ресурсы;
Трудовые ресурсы;
Финансовые ресурсы.



Одним из важнейших видов 
ресурсов современного общества 
являются информационные 
ресурсы.

Со временем значимость 
информационных ресурсов 
возрастает; одно из свидетельств 
этого заключается в том, что они 
становятся товаром, 
совокупная стоимость которого 
на рынке сопоставима со 
стоимостью традиционных 
ресурсов.



Информационные ресурсы — это 
знания, идеи человечества и указания 
по их реализации, зафиксированные 
в любой форме, на любом носителе 
информации

В период движения к информационному обществу 
значимость информационных ресурсов возрастает.  
Отличительная особенность информационных ресурсов 
в том, что после использования они не исчезают, ими можно 
пользоваться многократно.



В основу классификации можно 
положить:

⚪ Отраслевой принцип (по виду 
науки, промышленности, 
социальной сферы и т.п., к чему 
относится информация);

⚪ Форму представления (по виду 
носителей, степени 
формализованности, наличию 
дополнительного описания и пр.



Национальные
 информационные ресурсы

Библиотечные ресурсы

Архивные ресурсы

Научно-техническая информация

Отраслевая информация

Информационные ресурсы 
социальной сферы













Развитие компьютерных информационных технологий 
способствует формированию рынка информационных 
ресурсов.

Товар – информационные продукты и услуги.
• информация бытового характера о доступе к 

«обычным» товарам и услугам, их стоимости;
• информация научно-технического характера 

(патенты, авторские свидетельства, научные статьи и 
т. д.);

• информационные технологии, компьютерные 
программы;

• базы данных, информационные системы

Как и на всяком рынке, на рынке информационных 
товаров и услуг есть свои поставщики(продавцы) и 
потребители (покупатели).

Рынок информационных ресурсов



Поставщики – как правило, это 
производитель информации или ее 
собственники.

⚪ Центры, в которых создаются и хранятся базы 
данных;

⚪ Службы связи и телекоммуникации;
⚪ Бытовые службы;
⚪ Специализированные коммерческие фирмы, 

занимающиеся куплей-продажей информацией 
(рекламные агентства);

⚪ Неспециализированные фирмы, выпускающие 
«обычные» товары и в качестве дополнительной 
услуги – информацию о них;

⚪ Биржи;
⚪ Частные лица (программисты) и пр.



Кто является потребителем 
информации?



В наше время формируется 
мировой рынок информационных 
ресурсов и услуг на базе 
глобальных компьютерных сетей.



Вопросы и задания 

⚪ Что обозначает термин «ресурсы»? 
Какие бывают ресурсы?

⚪ Что такое информационные ресурсы?
⚪ Каким особым свойством обладают 

информационные ресурсы по 
сравнению с любыми другими?

⚪ Почему информационные ресурсы 
можно назвать товаром?


