
АНАЛИЗ САЙТА 
ОАО 

«КОММУНАРКА»



ДОМЕН 

http://www.kommunarka.by/ 

Сразу в названии домена видно название 
компании. Это большой плюс в продвижении.



ВЫДАЧА В ПОИСКОВИКАХ 

• Ключевое слово – конфеты – : 

• Google: сразу 1-ые три позиции занимает 
компании ОАО «Коммунарка» (для 
сравнения «Спартак» на позициях 5-8)

• Яндекс: на 9-ой позиции (до этого идут 
рецепты конфет, картинки и т.д.)



ВЫДАЧА В ПОИСКОВИКАХ 

• Ключевое слово – кондитерская 
фабрика – : 

• Google: Спартак обогнал по данному 
запросу нашу Коммунарку, поэтому она 
стоит на втором месте (хотя первое, что 
бросается в глаза, это карта, а там 
Коммунарка на 1 позиции) 

• Яндекс: на 1-ой позиции (после 
рекламы)



ВЫДАЧА В ПОИСКОВИКАХ 

• Ключевое слово – 
шоколад – : 

• Google: Сразу после статьи 
из Википедии о шоколаде

• Яндекс: где-то на 5-ой 
странице (на первый все 
сайты с русскими 
доменами)



ВЫДАЧА В ПОИСКОВИКАХ 

• Ключевое слово – Confectionery – : 
(пер. кондитерская, кондитерская 
фабрика, кондитерские изделия)

• Google: Коммунарки нет, но, что 
интересно, Спартак в конце первой 
страницы (после разных англо-русских 
словарей и сайтов с доменами .com и .org)

• Яндекс: все сайты либо переводчики, либо 
с зарубежными доменами



ЦЕЛЕВАЯ АУДИТОРИЯ 

Сайт компании ОАО «Коммунарка» рассчитан как на потребителей (B2C сегмент), 
так и на B2B клиентов. Но, по нашему мнению, целевой аудиторией сайта являются 2-
ые. 



ЦЕЛЕВАЯ АУДИТОРИЯ 

Потребитель, перед тем, как купить шоколад или коробку конфет, не заходят на сайт 
производителя и выбирают там товар. Ведь его может не оказаться в магазине, или 
цена Вас не устроит и т.д. Шоколадки и конфетки это иногда импульсивные покупки, 
иногда повседневные, но никак не те, к покупке которых нужно заранее готовиться. 
(при этом для потребителя на сайте все предусмотрено, это мы обсудим  в следующих 
пунктах)



ЦЕЛЕВАЯ АУДИТОРИЯ 

• Компания же, которая хочет закупить 
1000 шоколадок в качестве сувенирной 
продукции, обязательно зайдет на сайт и 
посмотрит, какие товары им больше 
понравятся.

• Или новые поставщики. Они никогда не 
начнут переговоры, не проверив всю 
информацию о компании. И в первую 
очередь они зайдут на сайт компании, 
почитают, проверят мобильную версию (в 
наше время просто необходимо иметь 
грамотную мобильную версию сайта)



ЦЕЛЕВАЯ АУДИТОРИЯ 

• Раз уж зашла речь о мобильной 
версии сайта, то в двух словах:

• -Она есть, сделана грамотно, хоть и 
хотелось бы, чтоб это была не просто 
уменьшенная и адаптированная под 
экран телефона версия сайта, а что-то 
более продуманное и интересное. Но 
это намного лучше многих 
белорусских компаний. 



ДИЗАЙН И ВНЕШНИЙ ВИД САЙТА 

• 1-ое, что хочется отметить, это 
«Коммунарка во всем», т.е. сразу понятно, 
что это сайт кондитерской фабрики ОАО 
«Коммунарка». И логотип отлично 
вписывается в концепцию дизайна сайта и 
сразу привлекает на себя внимание. И 
цветовая гамма сразу помогает 
инициализировать компанию-владельца. 

• Единственное, что нас смутило, что сайт не 
выглядит современным. 



ФУНКЦИОНАЛЬНОСТЬ И УДОБСТВО 
ПОЛЬЗОВАНИЯ 

• Функционально сайт сделан грамотно: 

• Верхнее меню содержит вкладки: о компании, продукция, о шоколаде, новости, 
закупки и контакты. Также организован поиск.



ФУНКЦИОНАЛЬНОСТЬ И УДОБСТВО 
ПОЛЬЗОВАНИЯ 

• О Компании: пользователь может найти такую 
информацию, как «История фабрики», «Коммунарка 
сегодня», «Видеоролики», «Головной офис», 
«Награды и герои», «Спорт и молодежь», ОО 
«БРСМ». 

• Продукция:  нажимая, на эту вкладку, появляется 
дополнительное меню, в котором представлена вся 
продукция ОАО «Коммунарка». Очень удобно, что 
есть вкладка «Посериям», в которой можно 
увидеть все вкусы, все виды упаковок данного 
товара. 



ФУНКЦИОНАЛЬНОСТЬ И УДОБСТВО 
ПОЛЬЗОВАНИЯ 

• Также разработчики «заморочились» с 
карточкой товара. В ней потенциальный 
покупатель или клиент может увидеть 
состав (не во всех товарах), пищевую и 
энергетическую ценность и сроки хранения 
товара.

• О Шоколаде: разработчики собрали 
интересные статьи о шоколаде, разные 
факты и мифы. 



ФУНКЦИОНАЛЬНОСТЬ И УДОБСТВО 
ПОЛЬЗОВАНИЯ 

• Новости: Новости постоянно обновляются, 
последние были опубликованы, буквально, вчера 20 
марта 2017 года. Новости красиво оформлены, их 
приятно читать, а главное много картинок.

• Закупки: самая интересная вкладка для 
поставщиков, закупщиков и партнеров. В данном 
разделе можно узнать, как заказать продукцию тм 
«Коммунарка» в собственной этикетке. Написан 
список типографий, с которыми сотрудничает 
компания. Даже составлена таблица размеров для 
каждой этикетки (что очень удобно, чтоб человек 
сразу знал, какие размеры надо заказывать)



ФУНКЦИОНАЛЬНОСТЬ И УДОБСТВО 
ПОЛЬЗОВАНИЯ 

• Во вкладке «Поставщикам», где настоящий 
или будущий поставщик сможет скачать 
полное «ПОЛОЖЕНИЕ  о порядке 
осуществления закупок товаров (работ, 
услуг)  за счет собственных средств  СОАО 
«Коммунарка»».

• Во вкладке «Какаовелла» все желающие 
приобрести данный продукт, смогут найти 
телефоны для связи с отделом закупок.



ФУНКЦИОНАЛЬНОСТЬ И УДОБСТВО 
ПОЛЬЗОВАНИЯ 

• Вкладка «Франчайзинг» поможет будущим 
партнерам увидеть все преимущества 
работы с ОАО «Коммунарка».

• Контакты:  Очень понравилось разделение 
на дополнительные страницы. Все можно 
без проблем найти.



ФУНКЦИОНАЛЬНОСТЬ И УДОБСТВО 
ПОЛЬЗОВАНИЯ 

• Но вкладка «Наши контакты» сделана не 
аккуратно. Всё в одной куче. И покупателям и 
клиентам и телефоны отделов продаж, и адреса с 
почтовыми ящиками представительств за границей. 
Все на одной странице и сделано грустно, так 
сказать.

• А вот вкладка «Фирменные магазины» сделана не 
абы как. Тут и карта отметками «Фирменный 
магазин», «Производство», «Бар». А под ней 
полный список всем кафе и магазинов с адресом, 
временем работы и телефонами.



ЛОКАЛИЗАЦИЯ САЙТА

• На сайте предусмотрено всего 2 
языка: русский и английский.

• Английская версия сделана хорошо. 
Даже переведен логотип. Все статьи, 
новости, контакты, карточки товаров, 
все переведено на английский язык. 
И не через google translate, а с 
помощью грамотного переводчика, 
мы надеемся.



ЛОКАЛИЗАЦИЯ САЙТА

• Но не обошлось и без ошибок. Также 
внизу сайта есть ссылки на ОАО 
«Коммунарку» в социальных сетях: 
instagram, Вконтакте, Facebook.  
Коммунарка не является большим 
пользователем социальных сетей. Но 
они там есть и не забывают об 
обновлении информации на страницах, и 
о публикациях. 



СРАВНЕНИЕ

• Мы сравним сайт ОАО «Коммунарки» и 
немецкого производителя «Ritter Sport»

• Первое, что сразу бросается в глаза: насколько 
современнее выглядит сайт компании Риттер 
Спорт. Очень светлый сайт, яркие картинки, 
привлекающие внимание.

• Гораздо больше языков для перевода. Притом 
переведено (даже на русский) все четко.



ВСЕ ПРЕИМУЩЕСТВА И НЕДОСТАТКИ

Преимущества

• Сайт отлично отражает сущность компании «Коммунарка». Когда заходишь на сайт сразу понятно, что это 
сайт кондитерской фабрики и сразу ясно какой (даже если ты никогда не слышал о такой фирме)

• Полный каталог продукции и карточки товаров

• Грамотный перевод на английский язык 

• Малое время загрузки сайта

• Наличие мобильной версии сайта (адаптивной и хорошо сделанной) 

• Поддержка ленты новостей, частое ее обновление

• Для заказчиков и поставщиков очень правильно и дотошно оформлена вся информация на странице

• Выдача в поисковиках (хоть мы проверили лишь малую часть запросов, но результаты обнадеживают)



ВСЕ ПРЕИМУЩЕСТВА И НЕДОСТАТКИ

Недостатки
• Интерактивный баннер на главной странице

• Достаточно скучный дизайн в целом

• Загруженность информацией во вкладке Контакты

• Анимация на сайте (слайдер) требует наличия Flash Player на компьютере 
пользователя



ВЫВОДЫ, НАШИ ПРЕДЛОЖЕНИЯ

• Необходимо сделать сайт большее светлым, живым.

• Баннер на главной странице необходимо заменить: 1-ое: он сильно утяжеляет главную 
страницу, 2-ое он просто не вписывается сюда. 

• Доработать перевод на английский. Также можно добавить переводы на другие языки. На 
те, на которых говорят люди, куда поставляется продукция ОАО «Коммунарка».

• Добавить «Географию поставок». Нужно же хвастаться тем, куда поставляется наша 
продукция.

• «Разгрузить» вкладку Контакты. Сделать ее более понятной и симпатичной, может 
добавить в виде таблицы телефоны и адреса.


