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• Реклама в социальных сетях – размещение баннеров 
и объявлений в социальных сетях. На сегодняшний день 
может считаться самой эффективной, поскольку охват 
аудитории сопоставим с главными телеканалами, а 
возможности настроек таргетинга позволяют предельно 
точно выбирать целевую аудиторию.

• Главное преимущество рекламы в социальных 
медиа – работа с ЦА напрямую, с возможностью 
таргетирования по различным критериям



Таргетинг

Это возможность рекламных площадок 
показывать рекламу на выбранную 
рекламодателем аудиторию.



Реклама Вконтакте 

Один из самых популярных сайтов не только в 
России, но и в странах СНГ. 
В «ВКонтакте» хорошо продвигаются товары и 
услуги, интересные молодому поколению — 
именно молодежь составляет значительную 
часть аудитории.
Причем это не только школьники и студенты. 

• Почти 60% аудитории старше 25 лет. Что 
касается деления по гендерному признаку, то с 
небольшим перевесом преобладают женщины 
— 56,3% против 43,7%.



Рекламные форматы
1. Таргетированная 

реклама 

2. Специальный формат 

рекламы 

3. Мобильная реклама 

4. Официальная биржа рекламы в 

сообществах по принципу 
«бронирование-размещение».



Реклама в Facebook 

Самая популярная социальная 
сеть в мире, продвижение здесь 
повышает узнаваемость бренда 
не только в России, но и за ее 
пределами. Основная аудитория в 
возрасте от 25 до 44 лет. Женщины 
составляют 58% пользователей, 
мужчины — 42%. Наиболее активно 
в нашей стране этой платформой 
пользуются жители Москвы и 
Санкт-Петербурга.



Презентации продукции 

1. Фотография с кратким 
описанием (до 90 символов)

2.  Коллекция

3. Кольцевая галерея

4. Холст 



Размещения публикаций

1. Размещение через 
администрацию групп

2. Объявления для 
мобильных устройств 



Традиционно более популярен среди 
женщин (к их числу принадлежат 76% 
авторов, разместивших хотя бы один 
пост за месяц). В отличие от 
«Одноклассников» и «Моего Мира», 
аудитория Instagram довольно 
молодая — ядро пользователей в 
возрасте от 15 до 24 лет.

Осуществляется через рекламную 
платформу сети Facebook.



Виды объявлений в Instagram: 

• Видеореклама 

• Установка 
мобильных 
приложений 

• Карусель 

• Привлечение 
фолловеров с целью 
раскрутки 



СПАСИБО ЗА 
ВНИМАНИЕ


