
SMM с нуля



О чем будем говорить сегодня?

� Контент
� Ранжирование постов на фб
� Реклама в социальных сетях



Жизненная мудрость: баланс в SMM



Контент: форматы

� Текст
� Фото
� Видео
� Аудио
� Граффити
� Документ
� Карта
� Опрос
� «Эмоджи»

� Часть статьи

� Преложение (фб)

� Карусель (фб)



Контент: типы

� 1. Бренд-контент
� 2. Развлекательный контент
� 3. Информативный контент
� 4. Интерактив

� - Стратегический и тактический
� - Эмоции и полезность



Практические штуки:

� 1. Идеально изучите свою аудиторию
� 2. Тренды: то, о чем все говорят
� 3. Знакомые пользователю ситуации
� 4. Больше вопросов – интерактив, CTA
� 5. Ton of voice
� 6. Объем текста
� 7. Шаблоны, логика, пафос
� 8. Цены
� 9. Экспериментируйте с форматами
� 10. Частота
� 11. Оправдать ожидания пользователя



Создание контента: креативные 
методики

� 1. Правило третьего слова
� 2. Гипербола 

� 3.  Метафора
� 4. Олицетворение
� 5. Уменьшение
� 6. Депривация
� 7. Дробление

� Тренируемся☺



Какая методика?



Какая методика?



Какой это тип контента?



Какой это тип контента?



Какой это тип контента?



Самое главное



Что делать? Куда бежать?

� 1. Тренироваться и много писать
� 2. Читать украинскую литературу
� 3.  Читать минималистов – Буковски, Паланик, 

Воннегут
� 4. Замечать стили написания и не бояться кому-то 

подражать
� 5. Следить за успешными сообществами и их 

механиками, за обновлениями соц.сетей
� 6. Быть разносторонними

� А тут есть идеи для контента ☺



Контент-план



Мелочи

� Хэштеги � «Собачки»



А ТЕПЕРЬ НЕМНОГО СЕКРЕТИКОВ



КЕЙС 1: АВТОМОБИЛИ



КЕЙС 2: КАК РАССКАЗАТЬ О КРУТОМ 
БЛОКБАСТЕРЕ

� http://vimeo.com/90135171



КЕЙС 3: КАК ПРОДВИГАТЬ ПЕРВУЮ 
DIGITAL ПИЦЦЕРИЮ

� https://www.youtube.com/watch?v=lsNft4ihuCU



Система ранжирования контента 
facebook
� Афинитивность (как часто и с кем вы взаимодействуете, 

ставите лайк или комментируете запись);
� Реакция на публикаци. — Вес действия (например, 

комментарий имеет больше вес, чем лайк +время 
просмотра поста);

� Время публикации — Story bumping (значимость против 
давности публикации)

� Last actor (Facebook выводит в ленту новости с последних 
50 страниц, на которых вы были)

� Качественный контент (нет призывам поставить лайк, 
меньше мемов)

� «Говорящий» контент + конкурсы, хэштеги
� Платное продвижение увеличивает органический и 

вирусных охват



Проще говоря…



ВИКИ-РАЗМЕТКА

� Что это?



ПРИЛОЖЕНИЯ В РАМКАХ 
FACEBOOK.COM

� Что это?



ПРИЛОЖЕНИЯ В РАМКАХ 
FACEBOOK.COM



РЕЙТИНГИ СООБЩЕСТВ И ПОЛЕЗНЫЕ 
ССЫЛКИ

� Socialbakers

� Adver Map

� Google Trands

� Allsocials.ru



Домашка

� Примеры постов по 
каждой креативной 
методике

� Примеры постов 
разного типа



Контакты

� Почта: 
reshetnyak.alina111@gmail.com 

� Номер телефона:
� +38 063 230 88 83



Вот что я сделаю с тем, кто не усвоит 
курс


