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Особенности ранжирования НЧ запросов

• BM25 без учета расстояний между словами
• Минимум 1 вхождение в Title, текст, ссылки
• В рамках шингла (6 слов) должно быть 

вхождение 

Можно использовать блок из 2-3 предложений через весь сайт 
для привлечения шлейфа НЧ. Пример, сайт mobiguru.ru

Шаблон Title для интернет магазина: “[НЧ запрос] в интернет 
магазине. [НЧ запрос] + доп. слова(цена, в Москве и  др.)”.



Особенности ранжирования НЧ запросов

ТЕКСТОВОЕ РАНЖИРОВАНИЕ

• Tf*idf

• bm25



Особенности ранжирования СЧ запросов
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Особенности ранжирования ВЧ запросов

Первое место в ПФ 
занимает кликстрим

Важна связка запрос + 
документ

Работа со снипетами

Корректная работа со 
всеми остальными 

факторами
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Title

Правила создания title:
1. Обязательно чистое вхождение продвигаемого запроса.

2. В начале самый конкурентный запрос.

3. Хорошо читаться и передавать суть страницы.

4. Содержать не более 2 точных повторений слова и не более 3 

повторений слова с разными окончаниями.

5. Не превышать 150 символов (оптимально 60-100).

6. Содержать наиболее близкие синонимы слов из запросов + топоним.

Title: Раскрутка сайта в поисковых системах, продвижение сайтов в Санкт-
Петербурге

Раскрутка сайта
Раскрутка сайта в поисковых 
системах
Заказать раскрутку сайта
Раскрутка сайта москва



Title

Ошибки:
1. Много «воды» и лишних слов (размытие BM25).

2. Наличие несогласованных фраз:

- [раскрутка сайта москва цена]

- [ раскрутка сайта продвижение]

3. Очень много слов (более 20 слов).

4. Повторение Title внутри сайта.

5. Дублирование Title в h1.



H1

1. Недопустимо использование в качестве элемента 

верстки дизайна

2. Может встречаться на странице только 1 раз

3. Не должен совпадать с Title

4. Не должно быть вложенных тэгов

5. Размер от 1 до 7 слов

<h1>Заголовок 
h1</h1>



Подсказки по работе с основными тэгами

1. Не бойтесь экспериментировать. Меняйте основные тэги 

на страницах и следите за результатом.

2. Если все слова не поместились в Title – повод проверить 

разбивку.

3. Если на сайте много страниц с большим уровнем 

вложенности Велотренажеры – Велотренажеры для дома 

– Магнитные – HouseFit , то формирование тэгов по 

шаблону позволит увеличить трафик и улучшить 

индексацию



Подготовка текста

SEO тексты
1. Оптимальная плотность вхождений

2. Наличие синонимов

3. Слова из подсветки => без спектральной примеси, запрос в 

Яндекс: запрос@

4. Попадание в тематический кластер

5. Качественная верстка



Наблюдения

Контент низкого качества

Не помогает 

- “оформление” контента

- воздействие на tf*idf

- Увеличение ссылочной массы

- Изменение анкор-листа

- Переписать текст с теми же параметрами



Seo тексты

Как собрать тематические слова?

1) “Запрос” в поисковую систему 

2) Открыть топ-10 сайтов 

3) “выделить все” на странице каждого сайта

4) Добавить в advego.ru/text/seo

5) Выписать в excel

6) Повторить пункты 3-5 десять раз

7) Составить словарь



Подготовка текста

SEO тексты
Попадание в тематический кластер

Запрос “велотренажеры для дома”

          Анализ ТОП10 =>

велоэргометр
вертикальный
вес
гарантия
горизонтальный
датчик
доставка
измерение
магазин
магнитный
максимальный
маховик
модель
нагрузка
пользователь
программа
профессиональный
система
складной
тренажер
уровень
электромагнитный



Seo тексты

Как собрать тематические слова?

Или использовать автоматизацию



Seo тексты

Примеры

Запрос - установка натяжных потолков



Seo тексты

Примеры

Запрос – винтовые сваи



Что еще нужно для написания SEO текста
• Подготовить расчет вхождений ключевых слов и ТЗ по 

тексту

• Отправить копирайтеру задание по каждой важной странице

• Отправить задание вебмастеру на внедрение шаблонов

• Дождаться переиндексации для съема результатов

Сложности: 
▪ Большой объем ручной работы
▪ Подготовка задания копирайтеру с учетом всех требований к 

текстам
▪ Проверка работы копирайтера и вебмастера



Автоматизация процессов
▪ Использовать сервисы анализа ключевых слов 

▪ Использовать сервисы анализа оптимизации конкурентов

▪ Использовать шаблоны заданий копирайтеру

▪ Использовать инструменты семантического анализа для 

выявления тематического кластера

▪ Использовать сервисы поиска подсветок и синонимов



http://engine.seointellect.ru 



http://engine.seointellect.ru 



Текст

Отнеситесь к заданию на копирайт 
серьезно



Текст

1. Основные факторы текстового ранжирования

• Факторы учитывающие «плотность» вхождения и «объем».
• Факторы учитывающие близость и порядок слов.
• Синонимы (переколдовки).

2. Формирование технического задания (ТЗ) для 
копирайтера по дефолтным значениям.

3. Пост анализ конкурентных запросов с расчетом метрик 
текста.

4. Вёрстка и размещение текста.



Основные текстовые факторы

Факторы учитывающие плотность вхождения, объем

• процент вхождений слов из запроса
• BM25 (число вхождений каждого слова и объем текста в 
словах)

• различные вариации BM25 с различными весами слов и 
учётом синонимов

Факторы учитывающие близость и порядок слов из 
запроса

• повышенный вес у текста в начале документа
• чистое вхождение
• последовательности из двух слов из запроса
• совпадение позиций слов в предложении (текст) и в запросе 

(на странице поиска)

Синонимы (переколдовки)



Текст

Основные факторы «по-
русски»

Трудности при работе

▪ Объем текста

▪ Процент вхождений

▪ Морфология

▪ Специализированные 
термины

▪ Синонимы

▪ Структура: списки, картинки

▪ Откуда брать?

▪ Можно ли однозначно 
рассчитать?

▪ Поиск синонимов

▪ Контроль при 
формировании текста



Составление ключевых фраз для ТЗ

Составление 
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Составление ключевых фраз для ТЗ

С чем мы сталкиваемся ?

• Много ключей на страницу
• Текстовый антиспам
• Недостаточная релевантность
по текстовым факторам

Что будет, если внести в ТЗ 
на копирайт все ключи в 
исходном виде?

Офисная мебель кабинет 
руководителя
Набор мебели для руководителя
Мебель руководителя офис
Мебель кабинет руководителя цена
Мебель для офиса кабинет 
руководителя
Купить мебель кабинет 
руководителя
Комплект мебели для руководителя
Мебель для руководителя эконом 
класса
Мебель для руководителя эконом
Мебель для руководителя купить



Составление ключевых фраз для ТЗ



Основные правила компоновки запросов
Когда более 6-8 ключей идут на страницу

1. Компонуем чистые вхождения 
так, чтобы они все дополняли 
друг друга.
• мебель для руководителя 
эконом класса

• мебель для руководителя 
купить

Получается 1 чистое: 

[купить мебель для 
руководителя эконом 
класса]

2. Делаем чистыми вхождениями 
первые 5  самых популярных 
фраз   по точной частоте, а 
остальные фразы добавляем 
вокруг словами.

Есть 2 самых частотных фразы:
• мебель для руководителя эконом 
класса

• мебель для руководителя купить
И есть НЧ фраза:
• Мебель в офис для руководителя

Получается фраза: [купить мебель 
для руководителя эконом класса 
в офис]



Не забываем

▪ Неестественные фразы приводим к корректной форме с точки зрения русского 
языка. Например: мебель кабинет руководителя цена -> цены на мебель в 
кабинет руководителя.

▪ Следим за тем, чтобы каждое слово из продвигаемых запросов встречалось в 
ключевых фразах для текста не менее 3 раз.

▪ Не забываем добавлять топоним (Москва).

▪ Следим за тем, чтобы не была превышена плотность по N-граммам в списке 
ключевых фраз для текста (проверка http://text.ru/seo).

Тип запроса Число вхождений
2-х словный 1 чистое + 1 морфология + 1 слова из запроса встречаются 

через одно слово + далее слова запроса разбросаны по тексту
3-х словный 1 чистое + 1 морфология (+ точное title + анкоры = СПАМ ???)

4-х словный можно без чистого вхождения (зависит от контекста запроса)
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Текстовая оптимизация: синонимы

Engine.seointellect.ru

!!! Не путать подсветку синонимов со спектром.



Текстовая оптимизация: синонимы



Поиск специализированных терминов

1. Берем топ-10 сайтов по наиболее конкурентному/частотному 
(исключаем домены из стоп списка) запросу.

2. Компонуем тексты с сайтов (advego.ru, text.ru).

3. Составляем частотный словарь.

4. Добавляем наиболее частотные термины по 1 разу в текст.

Офис

Помещение

Стол

Бизнес

Шкаф

Директор

Коллекция

дизайн

Интерьер

Тумба

Кресло

Стулья

Начальник

Кресла

Стеллаж

Фурнитура



Пример компоновки ключевых фраз

• Офисная мебель кабинет 
руководителя

• Набор мебели для руководителя
• Мебель руководителя офис
• Мебель кабинет руководителя цена
• Мебель для офиса кабинет 

руководителя
• Купить мебель кабинет руководителя
• Комплект мебели для руководителя
• Мебель для руководителя эконом 

класса
• Мебель для руководителя эконом
• Мебель для руководителя купить

Продвигаемые 
запросы

Скомпонованные запросы 
для ТЗ на текст

• Купить офисную мебель для кабинета 
руководителя в Москве

• Набор мебели эконом класса для 
руководителя

• Цена комплекта мебели эконом класса в 
офис для руководителя

• Цены на офисную мебель для кабинета 
начальника в Москве

• Набор мебели для офиса в кабинет 
руководителя

• Купить мебельный комплект для кабинета 
директора

• Заказать комплект мебели эконом класса в 
офис для руководителя

• Купить набор мебели офисной для 
руководителя по недорогим ценам

• Стоимость
• Продажа



Пример



Текст

Составление 
ключевых 
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на текст

Поиск 
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Считаем оставшиеся метрики

• Указываем ограничение на использование слов по 
самому частотному слову с целью избежать 
переспам/переоптимизацию.

• Рассчитываем объем текста (Количество символов = 
Число вхождений/0,02*6,5). 

В нашем примере:
1. Использовать в тексте слова ”мебель”, “руководитель” не 

более 9 раз (7 по скомпонованным фразам + 2 для удобного 
написания копирайтеру).

2. Объем текста = 9/0,02*6,5= 2900 символов.



Текст
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Формирование структуры текста

Задание проблематики копирайтеру:

1. Писать про то, о чём пользователи оставляют 
отзывы.

2. Для товарных запросов используем агрегаторы отзывов 
market.yandex.ru, wikimart.ru и т.п.

3. Для сайтов услуг можно использовать порталы и 
форумы с отзывами.



Формирование ТЗ для копирайтера

Хотим контролировать основные факторы 
и чётко задавать их и не забываем про 
антиспам!

Задаем факторы и не 
забываем в ТЗ про: 

• анти-спам фильтры
• стоп-слова
• здравый смысл



Простое решение

При таком подходе к составлению ТЗ, как правило, мы получаем 
следующие «универсальные» дефолтные решения, которые подходят 
для 70% запросов

▪ Объем текста

▪ Процент вхождений

▪ Морфология

▪ Специализированные 
термины

▪ Синонимы

▪ Структура: списки, картинки

Обычно: от 1 200 до 3 000 символов

По дефолту: 2%

Надо: 1 чистое + 1 морфологическое

Добавляем: тематические слова

Обязательно: слова из подсветки

1 список и 1 картинка на 1 000 знаков



Текст

Для конкурентных запросов 
всё может быть сильно 

иначе!

Делайте расчет по ТОП-10 и 
ЭКСПЕРИМЕНТИРУЙТЕ!



Текст



Пост-анализ конкурентных запросов



Текст

Требования к вёрстке текста 

▪ Верстаем параграфами: <p>текста</p> или <div>текст</div>

▪ Заданные стили у: <h1>, <h2>, <h3>, <ul>, <ol>, <li>, <p>, <a>

▪ Картинки с отступами: <img src="/img/img.png" alt="Описание" class="imga" />

▪ Код: отсутствие JS-скриптов в исходном коде

▪ Ссылки: подчёркнутые ссылки

▪ Форматирование: разбивать текст на небольшие логические блоки



Meta

Description

1. 1-2 содержательных предложения 

наполовину рекламного характера. 

2. Не должен совпадать с тегом Title.

3. 1-2 вхождений запросов.

4. Объем: 100-250 символов. 

5. Название компании и/или телефон.

Keywords

Может использоваться только для 

определения соответствия страницы  

поисковому запросу и его тематике.

1. Тематико-задающие слова

2. 1 слово  - 1 раз

3. Без стоп-слов

4. Без знаков препинания

<meta name="description" content="3 тарифа на продвижение сайта с 
гарантией. Грамотные специалисты, комплексное продвижение сайтов, 
ежедневная отчетность SEO Интеллект, +7 (495) 517-36-70">



Увеличение кол-ва страниц

Написание статей
1. Кол-во от 10 в месяц

2. Каждая статья должна содержать 3-4 запроса 

(копирайтер)

3.  Обязательна ссылка на продвигаемые страницы 

(оптимизатор/копирайтер)

4. Готовим универсальное задание



Увеличение кол-ва страниц

Тэгирование подходит
1. Для интернет-магазинов и порталов

2. Для опытных оптимизаторов

Тэгирование – всегда индивидуальная работа над 
проектом



Тэгирование
Для интернет-магазинов

1. Просмотр семантики и сайта
2. Выявление основных характеристик/свойств товаров по 

категориям
3. Выявление второстепенных/свойств характеристик товаров
4. Группировки основных и второстепенных хар-к/св-тв
5. Задание на внедрение на сайт через модуль фильтрации или 

дополнительными ссылками
6. Оптимизация для каждой созданной группы тэгов (п.2,3,4): 

формирование url, title, h1, шаблонного текста 

7. Обязательно наличие товаров в данных тэгах*

8. Постановка задания вебмастеру/программисту/контент 

менеджеру ВСЕГДА заполнять необходимые поля характеристик
9. Автоматическое внедрение новых тэгов

* Если товарная база не была рассчитана на тэгирование и не содержит заполненных 
свойств и характеристик, предстоит огромная работа…



Тэгирование
Для порталов

1. Просмотр статистики
2. Просмотр семантики
3. Самые часто повторяющие словосочетания в Заголовках
4. Самые часто повторяющие словосочетания в Контенте
5. Все персоны, имена, названия, регионы, события…
6. Ручной труд + помощь программистов
7. Внедрение – создание большого кол-ва страниц с тэгами
8. Внедрение – привязка каждой публикации к 1 или нескольким 

тэгам
9. Задание для вебмастеров/контент менеджеров всегда 

добавлять тэги к материалу
10. Задание программисту – при добавлении неизвестного тэга 

автоматически создавать страницу с тэгом
11. Скрипт-подсказка контент менеджеру для простановки тэгов



Оптимизация страниц по 
типам



Как продвигать большие 

сайты?
Работа с большим количеством 
страниц

Привлечение 
трафика



Типы страниц

Выделяем типы страниц

• Главная

• Категория

• Подкатегория

• Товар/услуга

• Тэги

• Новости

• Статьи



Важные страницы = сложные запросы

В ручную составляем URL, TITLE, H1, формат 

контента

для важных страниц, например

• Категории

• Подкатегории

• Важные товары/тэги



Важно учесть

Для увеличения релевантности используются
• Переколдовки

• Синонимы

Где взять?
tools.promosite.ru/use/podsvetka.php

Engine.seointellect.ru



Шаблоны

Будем готовить шаблоны для каждого типа страниц.

Шаблоны:

• Title

• H1

• Meta тэги

• Контент

• Матрица контента



Матрица контента

Матрица контента



Матрица контента

Матрица контента

• Текст для каждого БРЕНДА, КАТЕГОРИИ, 

ПОДКАТЕГОРИИ

• Можно несколько текстов

• Учет вхождений при написании текстов

• Возможны более сложные конструкции



Матрица контента



Оптимизация шаблона страницы

Оптимизация ШАБЛОНА 

СТРАНИЦЫ



Оптимизация шаблона страницы



Оптимизация шаблона страницы



Оптимизация шаблона страницы



Оптимизация шаблона



Оптимизация шаблона страницы



Оптимизация шаблона страницы

Иногда проще переработать дизайн 
сайта



Шаблоны. Товары

Шаблоны:

• Title: “[$Category] [$brand] [$name] – [$price] рублей в интернет магазине 

[$название магазина]. 

• H1: “[$Category] [$brand] [$name]” – 

СЛОВОФОРМА/СИНОНИМ

• Meta тэги.

• Description – 2 предложения, продающий текст

• Контент. (см. следующий слайд)



Шаблоны. Товары

Шаблонный участок контента: 
[$site_name] – интернет магазин предлагает посмотреть каталог 
[$catalog_name] {Brand на англ}. Поможем определиться с 
выбором [$one_word_catalog_name], на все модели есть 
[$ПЕРЕЧИСЛЕНИЕ: характеристики, обзоры, кредит, 
доставка], а также специальные предложения на 
[$catalog_name_синоним] {Брэнд на рус}. Оформите онлайн 
заказ через сайт или по телефону {номер телефона}.  Если вы не 
можете определиться какой 
[$catalog_name_словоформа/синоним] купить? Присмотритесь к 
[$catalog_name_словоформа] [$brand] [$name], с функциями 
{$список_функций}. А [$site_name] доставит ваш заказ или 
оформит самовывоз в городе {Город}. Спасибо!



Шаблоны. Товары

Необходимо подготовить рекомендации по контенту 
страницы
• Необходимость текста (* проверить несколько запросов)

• Текст (*подробно в докладе СЕРГЕЯ ЮРКОВА)

• Вхождения ключевой фразы по тексту страницы
• Спам (* подробно в занятии по санкциям)

• Перелинковка (*подробно в занятии по перелинковке)



Практика

Попробуем?

• Составим title + h1 для типа страницы 
Категория+Бренд.

• И для тренировки небольшой шаблонный текст.
• Остается только выбрать тематику.



Вопросы
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