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Інформатика

Сучасна реклама та фірмовий 
стиль: напрямки, стилі, тренди. 

Реклама. Психологія 
сприйняття реклами. 

Інфографіка. 



Сьогодні
06.07.2020 Повторимо правила поведінки та безпеки в комп’ютерному класі



Перевірка знань
Сьогодні
06.07.2020

Пройдемо 
тестування

Для початку роботи 
запустіть тест в 

середовищі MyTestX
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Реклама

Рекла́ма (лат. reclamare — «гукати раз-у-
раз, знову викликати, повторно 

вигукувати») — популяризація товарів, 
видовищ, послуг і т. ін. з метою 

привернути увагу покупців, споживачів, 
глядачів, замовників тощо, 

поширення інформації про когось, щось 
для створення популярності, а також 
візуальна та інша медіа-продукція — 
плакати, оголошення, відеокліпи, що 

використовуються як засіб 
привертання уваги 

потенційних споживачів
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Засоби реклами

Засоби реклами — це 
інформаційні прийоми і 
матеріальні носії, котрі 
слугують для подання 
рекламної інформації та 
забезпечують необхідний 

ефект від рекламного впливу. 
Розподіляються на: 

повідомлення (його зміст та 
форма) і технічні носії 

(журнали, буклети, телеканал, 
вивіски та ін.).
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Основні риси сучасної реклами:

Невизначеність 
виміру ефекту 

реклами

Не особистий характер 
– не особисто від 

продавця, а від різного 
роду посередників 

(ЗМІ)

Суспільний характер

Платна форма 
розповсюдження

Наявність 
рекламодавця

Одностороння 
направленість 

рекламного звернення
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Види реклами

Переконуюча 
(запобіжна)

Нагадувальна
 

Інформаційн
а 
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Головні цілі реклами:

Стимулювання його 
збуту

Формування попиту 
на товар
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Засоби розповсюдження реклами

Реклама на 
телебаченні

Реклама у 
пресі

Реклама на 
місці продажу

Сувенірна 
реклама

Зовнішня 
реклама

Пряма поштова 
реклама 

("Дірект мейл")

Реклама в 
Інтернеті
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Фірмовий стиль

Фі́рмовий сти́ль – це 
набір колірних, 

графічних, словесних, 
типографських, 
дизайнерських, 

постійних елементів 
(констант), що 

забезпечують візуальну 
і змістову 

єдність товарів (послуг) 
усієї вихідної від фірми 

інформації, її 
внутрішнього 
оформлення.
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Виділяють наступні складові фірмового стилю:

Товарний знак
 Фірмовий колір – 

сполучення кольорів

Фірмовий 
комплект 
шрифтів

Логотип

Фірмові 
константи
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Носії фірмового стилю

Ділова 
поліграфія 

Архітектурне 
середовище 
компанії

Засоби 
візуальної 

ідентифікації

Різні форми 
реклами і 
просування

Друковані 
видання 

Сувенірна 
продукція

 Атрибути 
діяльності 
фірми

Внутрішній і 
зовнішній 
дизайн 

будівель, 
вивіски 
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Мінімальний необхідний набір елементів, що складають так званий 
основний пакет фірмового стилю:

Логотип

 Брендбук з докладними правилами 
використання фірмового стилю

Конверти для 
документів 

двох форматів

Корпоративна і 
особисті візитки

Тека для 
документів

Графічний знак

Фірмові 
кольори та шри

фтиБланк для 
ділового листа
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Психологічна дія реклами здійснюється по етапах: 

Переконання

Залучення уваги

 Збудження інтересу

Ухвалення рішення
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Залежно від психології кожної людини і сприйняття реклами буде 
відбуватися по-різному. Наскільки буде сприйнята реклама 

залежить від:

Віку

Кола інтересів 
передбачуваного 

покупця

 Його потреб

 Соціального та 
матеріального 
становища

 Професії

 Освіти
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У потенційного покупця можуть бути чотири основні причини 
звернути увагу на інформаційні повідомлення:

Отримання 
інформації, яка буде 

корисною 

  Отримання 
інформації, яка 

підтверджує їхню 
власну думку

 Отримання 
стимулювальної 

інформації
 Отримання 

інформації, що 
цікавить
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Інформаційна 
графіка або інфографіка  
(англ. Information graphics; 

infographics) — це графічне 
візуальне 

подання інформації, даних 
або знань, призначених для 

швидкого та чіткого 
відображення комплексної 

інформації.
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Переваги інфографіки: 

Легкість сприйняття 
людиною

  Ефективність 
подачі інформації

 «Вірусний» 
потенціал 

 Упізнаваність 
бренду

Демонстрація 
експертності
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Інструменти для створення інфографіки

Easel.ly   Piktochart.com
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Інструменти для створення інфографіки

Infogr.am   Visual.ly
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Розширюємо практичні знання.
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Інструмент  «швидке виділення» в Adobe Photoshop

Панель керування 
інструмента «Швидке 

виділення»

  Інструмент 
«швидке 

виділення»
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Інструмент  «швидке виділення» в Adobe Photoshop

Додати або 
відняти 

виділення
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Комбінації клавіш  в Adobe Photoshop

Копіювання
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Комбінації клавіш  в Adobe Photoshop

Вставлення



Працюємо за комп’ютером
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Працюємо з 
інструкційними 

картками
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Цікаво знати
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Повторюємо
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1. Реклама це…

2. Назвіть призначення реклами

3. Які є засоби реклами?

4. Назвіть основні риси сучасної реклами

5. Які засоби розповсюдження реклами Ви знаєте?

6. Інфографіка це…



Опрацювати вивчений 
матеріал. Підготуватись до 
тестової перевірки знань.

Домашнє завдання
Сьогодні
06.07.2020
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