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Опыт в интернет-маркетинге с 2010 года:

• Проектирование сайтов, интернет-магазинов и 
LP

• Разработка маркетинговых стратегий

• Управление рекламными кампаниями

• Email-рассылки – разовые и автоматические

• Сквозная аналитика маркетинга и продаж
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Посадочная страница



Посадочная страница

1. Выделить одно конкретное предложение (услуга или пакет 
услуг)2. Описать его на отдельной странице сайта или одностраничнике

5. Ограничить предложение по времени или количеству 
(обосновать)6. Использовать призыв к действию: звонок, запись, купон, 
регистрация

3. На странице наглядно ответить на все возможные вопросы 
клиента4. Опубликовать отзывы и примеры результатов работы мастера



Привлечение посетителей



Привлечение посетителей

1. Контекстная реклама на поиске – навигационные запросы
2. Контекстная реклама в партнерских сетях (РСЯ и КМС)

5. Используйте ремаркетинг в контекстной рекламе и социальных 
сетях6. Регистрируйтесь в каталогах, справочниках и на агрегаторах

3. Продвижение публикаций в социальных сетях (Facebook и 
Vkontakte)4. Используйте уточненный гео-таргетинг



Аналитика и планирование



Аналитика и планирование

1. Отслеживайте посетителей сайта (Яндекс.Метрика и Google 
Analytics)2. Настройте отслеживание целевых действий на сайте

5. Планируйте бюджет, исходя из отдачи на вложения (ROI) 
каналов6. Масштабируйте успешный опыт, снижайте неэффективные 
расходы

3. Фиксируйте источник обращения по звонкам, визитам и заявкам
4. Считайте стоимость новых клиентов по каждому каналу 
привлечения



Что еще можно сделать

Персональны
е рассылки

Социальн
ые сети

Статейный 
раздел, 
блог



Задавайте вопросы
8-800-333-06-53 

vladimirov@arnica.pro


