
Лекция 3/1 Рекламные стратегии
Учебные вопросы: 

1. Целевая аудитория.
2. Концепции товара в рекламе.
3. Стратегия рекламных обращений.
4. Рекламные средства.
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Рекламная стратегия — 
широкомасштабная долгосрочная 
программа, направленная на решение 
рекламной цели, направление, в котором 
будет развиваться рекламный процесс, 
создаваемый рекламный продукт.

Стратегическое планирование в рекламе 
позволяет осуществить: 
• формирование основных идей и целей 

рекламной кампании; 
• оценку рекламного бюджета; 
• творческие разработки форм и видов 

рекламной продукции; 
• разработку критериев эффективности 

рекламы.

Уэллс Уильям «Реклама. Принципы и практика»



Шаги стратегического планирования рекламы:
1. ситуационный анализ рекламодателя (SWOT-

анализ), выявление перспективных зон 
неблагоприятных тенденций.

2. анализ позиций рекламодателя в 
конкурентной борьбе, выбор наиболее 
эффективных рекламных стратегий. 

3. распределение рекламного бюджета и 
установление приоритетов.

Подходы к стратегическому управлению РД:
1. Рыночный подход - рекламная деятельность 

рекламодателя определяется рынками сбыта.
2. Маркетинговый подход - сбыт товаров на 

рынке является ре зультатом рыночного 
поведения рекламодателя.  



Элементы стратегии рекламы:
1. Целевая аудитория.
2. Концепции товара в рекламе.
3. Стратегия рекламных обращений.
4. Рекламные средства.
Рассмотрим каждый из элементов более подробно.



1. Целевая аудитория
1. потенциальная аудитория - все население которое 

может увидеть рекламу. 
2. контактная аудитория - группа проявляющая 

реальный или потенциальный интерес к рекламе:
•  благотворная аудитория (спонсоры, 

консультанты, исследователи, специалисты 
рекламного бизнеса);

• искомая аудитория (та, чьей заинтересованности 
ищет рекламодатель, но не всегда находит);

•  нежелательная аудитория (потребительские 
группы бойкота рекламы, ортодоксы, конкурен ты, 
государственные налоговые и прочие службы).



Стратегии охвата аудитории:
1. Стратегия ниши, концентрации рекламы 

на одном сегменте. 
2. Стратегия нескольких ниш, выборочных 

сегментов. 
3. Монопольная стратегия, реклама 

направлена на всех. 
4. Стратегия в зависимости от фазы 

жизненного цикла товара. 

Состояния целевой аудитории:
1. Осведомленность. 
2. Знание. 
3. Благорасположение. 
4. Предпочтение.
5. Убежденность. 
6. Совершение покупки. 



2. Концепции товара в рекламе
Концепция товара в рекламе - форма его 
позиционирования, представленная совокупностью 
уникальных достоинств товара с точки зрения выгод 
потребителя и в соответствии со стратегией 
маркетинга рекламодателя.



Виды концепций товара: 
Концепция креативности  -  характеризуется формой 
яркого выражения доминирующих свойств товара в 
рекламном позиционировании. 

Концепция имиджа товарных марок - выделяет зависимость 
потребительского поведения от значимости марки, что 
определило направление рекламной деятельности – брендинг.

Концепция рекламного позиционирования - обеспечивается 
эффект внушения целевым потребителям впечатления, что 
рекламируемый товар создан специально для них и что он 
может соответствовать их желаниям, нуждам, запросам и 
быть идентифицирован с их неким идеалом.



Мультибрендовая концепция - реклама нескольких товаров в 
рамках одного рекламного средства, связанных между собой 
принадлежностью к реально существующему или проектируемому 
образу жизни одного сегмента потребителей.  

Мультирегиональная концепция - по ней реклама должна иметь 
особенности выражения свойств товара в соответствии с 
региональной спецификой.

Квазибрендовая концепция - она определяется растущей 
популярностью производства и сбыта немарочных товаров под 
региональными брендами.. 



Перекрестная концепция - состоит в том, что отдельные 
рекламодатели заключают договор сотрудничества в 
продвижении своих товаров. Потребитель, приобретая товар 
одного производителя, получает льготу в возможности 
приобрести товар сотрудничающей фирмы.

Концепции вовлеченности потребителя - важно определить 
доминирующую группу мотивов потребителя и постараться 
воздействовать на них аргументами атрибутов в сценарии 
рекламы..

Концепция ключевой компетенции - выделенные "уникальные 
достоинства товара" должны представлять более 
значительную ценность для потребителей, чем эти же 
достоинства у конкурентов. 



3. Стратегия рекламных обращений
Стратегия рекламных обращений — это стратегия 
контакта с потребителем, по которой необходимо ответить на 
вопрос: как эффективно говорить с потребителем?

Процесс разработки стратегии рекламного сообщения:
• разработка рекламного сообщения; 
• выбор медиаканала.

Типы творческих рекламных стратегий:
• рационалистические;
• креативные;
• смешанные.









4. Рекламные средства
Стратегия выбора средств рекламы (или медиа-
стратегия) - определение средств рекламы, 
частоты использования каждого из них, 
соотношения между используемыми средствами 
рекламы, времени использования, схемы охвата 
кампании и эффективного уровня частоты 
повторения рекламы и т. д.

Стратегии интенсивности проведения рекламной 
кампании:
• монотонные, в которых через определенные 

интервалы проходят некоторые объемы, порции 
телерекламы.

• интенсивные, с увеличением охвата целевой 
аудитории и частотности рекламных воздействий.



Процесс выбора рекламных средств:
1. принятие решения о широте охвата, 

частоте повторения и силе воздействия 
рекламы;

2. выбор конкретных типов средств 
распространения рекламы;

3. выбор конкретных носителей рекламы;
4. принятие решения о графике 

использования средств;
5. составление медиаплана.

Выбор рационального канала 
предполагает анализ СМИ по критериям:

• охват;
• доступность;
• стоимость;
• управляемость
• авторитетность.



Задание 3. Определение элементов рекламной стратегии МПГУ

№
п/п

Элементы 
рекламной стратегии

МПГУ
Описание элементов рекламной стратегии МПГУ

1. Целевая аудитория  

2. Концепция образовательной 
деятельности в рекламе

 

3. Стратегия рекламных 
обращений

 

4. Рекламные средства  


