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ресурсах
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Поисковое продвижение (SEO) 
комплекс мер для обеспечения 
корректной индексации сайта 

поисковыми системами и 
появления сайта на первой 

странице органической выдачи 
по интересующим запросам.

“ ”
Определение
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1. ЦЕЛИ.
Задачи
Цели

Приоритеты

2. ВНУТРЕННЯЯ 
ОПТИМИЗАЦИЯ.

Подбор фраз
Оптимизация страниц

Контент

3. ВНЕШНЯЯ 
ОПТИМИЗАЦИЯ.

Анализ ссылок
Увеличение их 

числа
Контент маркетинг

4. АНАЛИТИКА
Инструменты

Оценка 
эффективности
Планирование

непрерывный, 
динамичный 
итерационный  процесс, 
включающий постановку 
целей, действия, оценку 
результата.

SEO процесс
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• Выгоды от высоких позиций сайта для роста продаж:

• Целевой трафик на сайт
• Рост продаж и количества заявок

• Выгоды от высоких позиций сайта для репутации:

• Высокая видимость
• Доверие и статус
• Позиция лидера на рынке

Выгоды поискового продвижения



Страница результатов выдачи (SERP)

Оплаченные места 
(Контекстная 
рекламма)

Блок 
карт

Органическая 
выдача
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Страница результатов выдачи (SERP)

Граф 
знаний

Блок 
новостей

Органическая 
выдача
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Страница результатов выдачи (SERP)
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Платные места 
(контекстная 

реклама)

Дополнительные 
«колдунщики»

Органический поиск

Органический поиск



Влияние позиций сайта на CTR
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Сниппет в органической выдаче 
Google
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ЗАГОЛОВОК (ИЗ МЕТА-ТЕГА TITLE)

ОПИСАНИЕ (ИЗ МЕТА-ТЕГА DESCRIPTION)

АДРЕС СТРАНИЦЫ



Сниппет в органической выдаче 
Яндекс
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ОПИСАНИЕ

ФАВИКОН

БЫСТРЫЕ ССЫЛКИ

АДРЕС ОРГАНИЗАЦИИ, 
ТЕЛЕФОН, ВРЕМЯ 
РАБОТЫ

АДРЕС НА КАРТЕ

ЗАГОЛОВОК TITLE



1. ЦЕЛИ.
Задачи

Цели
Приоритеты

2. ВНУТРЕННЯЯ 
ОПТИМИЗАЦИЯ.
Техническая опт.

Подбор фраз
Опт. страниц

3. ВНЕШНЯЯ 
ОПТИМИЗАЦИЯ.

Анализ ссылок
Увеличение их числа

Контент маркетинг

4. АНАЛИТИКА
Инструменты

Оценка 
эффективности
Планирование

Первый шаг: определение 
целей.

SEO - процесс



Преимущества органического 
поиска

30% 
пользователей 
переходят по 
платной 
рекламе

70% 
пользователей 
переходят по 
результатам 
органической 

выдачи
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KPI для SEO
Основные ключевые показатели эффективности, по 
которым можно оценивать работу по SEO

Видимость

Позиции

Действие

Конверсии
Продажи

Органический 
трафик

Количество трафика
Количество нового 

трафика

Качество трафика

Показатель 
отказов

Время на сайте
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Принцип работы поисковых систем
Три заинтересованных стороны в работе поиска

Владелец 
сайта
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Поискова
я 

система

Пользовате
ль



Принцип работы поисковой системы
• Роботы ПС сканируют 

Интернет переходя по 
ссылкам на сайтех

• Полученные данные 
преобразуются в базу 
данных с указателями

• Получая поисковый 
запрос от пользователя, 
ПС обращается к базе

• Документы ранжируются 
в соответствии с 
релевантностью

Сай
т

Link

Link

LinkLink

Link

Link
Link

Link

Link

Link

Link

Link

Link
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• Внутренние

• Внешние

• Поведенческие

• Коммерческие

Факторы ранжирования

Всего в Яндексе более 800 
факторов, в Google – более 200
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• Контент
• Мета-теги
• Возраст домена
• Структура сайта
• Количество страниц на сайте 

(информации)

• Удобство навигации
• Отсутствие технических ошибок

Внутренние факторы
Факторы оценки содержимого сайта
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• Количество ссылок
• Тематичность и авторитетность ссылок
• Естественность Анкор-листа
• Распределение ссылочной массы по 
сайту

Внешние факторы
Факторы оценки авторитетности сайта в сети
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• Поведение пользователя на сайте
• Кликабельность сниппета на выдаче
• Посещаемость сайта

Поведенческие факторы
Факторы оценки поведения пользователей
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Usability
Удобство использования

SE
O

Сайт
хороший?

Д
а

Нет
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• Ассортимент (+ полнота информации о товаре)

• Конкурентность цен
• Расширенные контактные данные
• Стационарный номер телефона
• Email на своем домене
• Присутствие в соц.сетях
• Новости, статьи, акции, отзывы

Коммерческие факторы
Факторы оценки уровня доверия пользователя к 
ресурсу
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•  Местоположение пользователя (для ГЗ запросов)

•  Регион, выбранный пользователем в поисковой 
системе  (для ГЗ запросов)

•  Поисковая история

•Знание пользователем иностранных языков (Яндекс)

•Пользователь вышел в интернет через мобильное 
устройство? 

Факторы оценки прочих условий

Пользовательские факторы ранжирования
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Наказание за использование некорректных методов 
продвижения

Санкции поисковых систем

Бан Фильтры

©Digital Marketing Institute 2016



Частичное снижение позиций по ключевым фразам
Фильтры поисковых систем

•Минусинск

•Поведенческий

•Аффилиат

•АГС

•Ты спамный, последний ….

• Кликджекинг
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Минусинск
Наказание за некачественные ссылки

Нетематичная 

ссылка

Отключение 
ссылок
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Минусинск
Наказание за некачественные ссылки

Критерии чистки ссылок:
• ТИЦ
• индексация 
• уровень вложенности 
• кол-во ссылок со страницы 
донора

• и другие дополнительные 
параметры
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Поведенческий
Фильтр за накрутку и эмуляцию действий пользователей на 
сайте
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Аффилиат
Фильтр сайтов представляющих схожие услуги и принадлежащих одному 
владельцу

Действующие 

аффилиаты
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Аффилиат
Фильтр сайтов представляющих схожие услуги и принадлежащих одному 
владельцу

Потенциальные 

аффилиаты

Адреса Телеф
оны

Наименов
ание 

организац
ии

Схожий 
дизайн
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АГС
Фильтр за контент низкого качества не предназначенный для 
пользователя
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Ты спамный и ты последний
Условное наименование фильтров за качество и уникальность контента

Ты 

последний
Ты 

спамный
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Кликджекинг
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Фильтры Google
Фильтры Google в целом повторяют фильтры от Яндекс и направлены на 
борьбу с

некачественными ссылками и контентом
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Содержание

Раздел 1: 
Основные 
понятия

Раздел 2: 
Техническая 
оптимизация

Раздел 3: 
Внутренняя 

оптимизация

Раздел 4:
Внешняя 

оптимизация
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1. ЦЕЛИ
Задачи
Цели

Приоритеты

2. ВНУТРЕННЯЯ 
ОПТИМИЗАЦИЯ
Техническая опт.

Подбор фраз
Опт. страниц

3. Внешняя 
оптимизация
Анализ ссылок
Увеличение их 

числа
Контент маркетинг

4. ANALYSIS
Инструменты

Оценка 
эффективности
Планирование

Второй шаг: техническая 
оптимизация сайта

SEO процесс
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обеспечение беспрепятственной 
индексации сайта и наполнение 

его полезным и релевантным 
контентом и функционалом.

“ ”
Техническая оптимизация

©Digital Marketing Institute 2016



Сканирование VS Индексация

Сканирование сайта

Обход страниц 
сайта роботами 

поисковых систем

Индексация сайта

Добавление 
информации о 

странице в список 
сайтов, которые 

могут быть показаны 
в выдаче ПС
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• Карта сайта – это страница, 
на которой отражена  
структура сайта в виде 
текстовых ссылок на 
страницы сайта. 

• Цель карты сайта – помогать 
пользователям и поисковым 
системам находить страницы 
сайта. 

• Карта сайта должна 
ссылаться на каждую важную 
страницу, и с каждой 
страницы должна быть 
ссылка на карту сайта. 

Техническая оптимизация: Карты сайта
Зачем нужна HTML-карта сайта для SEO
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• Упрощает обход 
сайта, индексацию и 
ранжирование.

• Только для роботов 
поисковых систем 
(sitemap.xml).

• Помните, что 
robots.txt 
ограничивает доступ 
робота к сайту. 

Техническая оптимизация: XML-карта сайта
Зачем нужна XML-карта для SEO
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• A sitemap 
xml: 
facilitates

Техническая оптимизация: XML-карта сайта
Зачем нужна XML-карта для SEO
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Техническая оптимизация: Файл Robots.txt

•Файл используется, 
чтобы управлять 
индексацией сайта 
роботами поисковых 
систем

•Может ограничить 
доступ различных 
поисковых систем к 
различным разделам 
сайта



• Редирект на главное 
зеркало: с domain.com 
на www.domain.com 
(или наоборот) 

• Редирект со старых 
URL на 
соответствующие 
новые 

Техническая оптимизация: 301-й редирект
Перенаправление пользователей
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Техническая оптимизация: Обработка 404-й 
ошибки
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Техническая оптимизация: Протокол https

“…мы начинаем использовать HTTPS как сигнал при 
ранжировании ….
http://googlewebmastercentral.blogspot.co.uk/2014/08/ht
tps-as-ranking-signal.html 
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Google Pagespeed 
Insights

GTMetrix

Pingdom

Google Analytics

Скорость загрузки
Медленный сайт хуже индексируется.
Пользователи испытывают сложности. 

Повысить скорость загрузки 
можно
• Сжав изображения
• Оптимизировав код
• Используя кеш браузера
• Сократить редиректы
• Увеличить аптайм сайта
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Техническая оптимизация: Что еще?

• Дублирование информации: важно исключить дублирование 
материалов на сайте

• Структура сайта: чем проще и логичней структура, тем проще и 
пользователям и роботам

• Адреса страниц: URL адреса, должны быть читаемы 
пользователем, без шифров и цифр

• Совместимость с браузерами и устройствами: сайт должен быть 
доступен на большинстве браузеров и устройств

• Доступность информации: вся информация на страницах сайта, 
должна быть доступна пользователю и ПС
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Внутренняя оптимизация страниц, 
представляет собой заполнение 
тегов и контента для страниц, с 

целью повысить их 
релевантность в ПС.

“ ”
Внутренняя оптимизация
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Определение 
релевантных 

ключевых 
фраз

Распределени
е фраз по 

страницам

Оптимизация 
страницы под 

ключевые 
фразы

Настройка 
внутренних 
ссылок на 
страницах

Внутренняя оптимизация
Этапы внутренней оптимизации страниц.
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Ключевые фразы
Оптимизация каждой страницы, строится на основе пула ключевых фраз

• Ключевая фраза: слово или фраза, имеющая 
отношение к содержимому страницы сайта
• Поисковый запрос: часто используемая ключевая 

фраза, которую вводят пользователи поисковых 
систем
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Подбор ключевых фраз
Начать подбор фраз для сайта рекомендуется с Офлайн поиска, после чего, 
перейти к онлайн поиску.

Методы офлайн 
поиска ключевых фраз

Мозгоштурм
Маркетинговые 

материалы
Жаргон

Анализ конкурентов
Опросы потребителей

Методы онлайн поиска 
ключевых фраз

Google keyword planner
Яндекс.Wordstat

Google Trends
Rush Analytics

Google search suggest
WordTracker

Answer the public
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Подбор ключевых фраз
Методы онлайн подбора ключевых фраз, позволяют определить конкретный 
спрос по ключевым фразам с возможностью таргетинга аудитории.
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Яндекс.Wordstat

Подбор ключевых фраз
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Подбор ключевых фраз
•Общий спрос – прогнозируемая величина популярности поискового 
запроса за календарный месяц, в которой учитываются все слова и их 
морфологические формы
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Подбор ключевых фраз
•Очищенный спрос– прогнозируемая величина популярности поискового 
запроса за календарный месяц, в которой учитываются только 
указанная форма слов из фразы.
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Ключевые фразы

•ВЧ фраза: “авто”
•СЧ фраза: “купить киа 
рио”
•НЧ и МНЧ фразы: 
“купить киа рио в 
наличии в москве на 
МКАД”
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Подбор ключевых фраз
• Значения по спросу обновляются ежемесячно.

•Порядок слов не учитывается при любой конструкции 
уточнения фразы.

•История запросов доступна только по общему спросу.
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Подбор ключевых фраз
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Подбор ключевых фраз
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Поисковые подсказки Google

Подбор ключевых фраз
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Google Trends

Подбор ключевых фраз
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Фильтрация ключевых фраз
•  Дубликаты фраз.

• Запросы с отсутствующим спросом.

• Некорректные запросы.

• Запросы с автоисправлением.

• По запросу добавляются запросы их схожих запросов.

• Геонезависимый запрос без указания региона.

• Неявный, нецелевой запрос.

• Информационный запрос для коммерческого сайта.

• Запрос с пересечением.

• Запрос со специализированной выдачей.
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Дубликаты фраз – запросы являющиеся полными 
дубликатами.

Фильтрация ключевых фраз
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Запросы с отсутствующим спросом – запросы которые не пользуются 

спросом у пользователей.

Фильтрация ключевых фраз
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Некорректные запросы – запросы, которые употреблены некорректно.

Фильтрация ключевых фраз
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Запросы с автоисправлением – запросы, поисковая выдача по которым 

отсутствует, т.е фраза исправляется автоматически поисковой 

системой.

Фильтрация ключевых фраз
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По запросам добавляются результаты из схожих запросов – запросы, в 

выдаче по которым в выдачу добавляются результаты из схожих 

запросов.

Фильтрация ключевых фраз

©Digital Marketing Institute 2016



©Digital Marketing Institute 2016

Геонезависимые запросы без указания региона – запросы, 
результаты 

выдачи по которым, являются геонезависимыми.

Фильтрация ключевых фраз



Неявные и нецелевые запросы – запросы, выдача по которым состоит 

из результатов представляющих кардинально другие услуги, нежели 

продвигаемый ресурс.

Фильтрация ключевых фраз
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Информационный запрос для коммерческого сайта – запрос, выдача
по которому состоит исключительно из информационных ресурсов.

Фильтрация ключевых фраз
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Запросы со специализированной выдачей – запрос, выдача
по которому состоит исключительно из специализированных 
ресурсов.

•Например, запрос «Купить автомобиль» для сайта по 
продаже автомобилей KIA.

Фильтрация ключевых фраз
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Распределение ключевых фраз



• Страницы 
делаются на  HTML 
(Hyper Text Mark-up 
Language).

• Релевантные мета-
теги- важный 
элемент HTML, 
сообщающий 
информацию о 
странице.

• Например, мета-
теги title и 
description.  

Техническая оптимизация: мета-
теги
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• Мета-тег Title  - один 
из самых важных 
тегов для SEO. 

• Каждая страница 
должна иметь 
уникальный Title, 
говорящий об  
уникальности 
контента этой 
страницы. 

• Содержимое тега 
отображается в шапке 
и кнопке браузера. 

• Title часто 
используется как  
ссылка в сниппете.

• Оптимальный title 
должен содержать не 
более 65 символов

Техническая оптимизация: TITLE
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Техническая оптимизация: Description
• Тег Description содержит краткое описание страницы и может 
использоваться как текст для сниппета.  

• Содержит до 160 символов. 
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Контент
Контент на сайте, должен соответствовать ключевым фразам

• Уникальность: ПС отдают приоритет 
уникальному контенту
• Читаемость: контент содержащий 

таблицы, списки, абзацы, изображения 
– ранжируется лучше, чем портянка 
текста
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Оптимизация контента

• Содержимое текста: текст должен быть написан 
для людей, а не для поисковых систем, но при 
этом содержать ключевые фразы

• Синонимы: для избежания переспама, 
используйте синонимы

• Структура: используйте абзацы, заголовки, 
списки и прочие визуальные элементы

• Внутренние ссылки: текст должен содержать 
ссылки на другие документы
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Контент на странице

©Digital Marketing Institute 2016

Обеспечьте вхождение 
ключевых фраз в (если 
возможно): 

• Title

• URL

• Хлебные крошки
• Заголовки (h1-h6)

• Текст 

• Текст, выделенный жирным
• Анкорный текст
• Теги картинок и видео



Содержание 
Раздел 1:
основные 
понятия

Раздел 2: 
техническая 
оптимизация

Раздел 3: 
внутренняя 

оптимизация

Раздел 4: 
Внешняя 

оптимизация
Раздел 5: 

Аналитика

Раздел 6: 
Законы и 
правила 
защиты 
данных
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1. ЦЕЛИ
Задачи
Цели

Приоритеты

2. ВНУТРЕННЯЯ 
ОПТИМИЗАЦИЯ
Техническая опт.

Подбор фраз
Опт. страниц

3. ВНЕШНЯЯ 
ОПТИМИЗАЦИЯ

Анализ ссылок
Увеличение их 

числа
Контент маркетинг

4. АНАЛИТИКА
Инструменты

Оценка 
эффективности
Планирование

Третий шаг: внешняя 
оптимизация

SEO процесс

©Digital Marketing Institute 2016



Внешняя оптимизация, связана с 
работой за пределами сайта, т.е со 

ссылками. Ссылки повышают 
авторитет сайта в сети, что в свою 

очередь сказывается на его 
ранжировании в поисковых 

системах.

“ ”
Внешняя оптимизация
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Получение 
ссылок

Оптимизац
ия Google+ 
профиля

Контент 
макретинг

Ссылки в 
соц.сетях

Внешняя оптимизация: этапы

©Digital Marketing Institute 2016



Входящие ссылки
Входящие ссылки – фундаментальный фактор ранжирования в сети

• Качество ссылок: качество ссылки 
определяет, то какое влияние она окажет 
на ранжирование
• Количество ссылок: количество также 

является фактором ранжирования
• Типы ссылок: внутренние ссылки, 

взаимные ссылки и пр.
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Форматы размещения ссылок

• Составляющие ссылки
• Текст ссылки (анкор)
• URL адрес
• Атрибут nofollow

• Форматы:
• Неинформативные ссылки: Тут 
• Безанкорные: www.vidalsasson.com 
• Тематические: уход за волосами 
• С ключевиками: прически с Vidal Seasson (Морфоформы и 

порядок слов может меняться)
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Анализ ссылок

Ссылочный профиль: это количество и 
качество ссылок ссылающихся на ваш 
сайт

Качество ссылки определяет:
• Релевантность ссылки
• Авторитетность донора
• Текст ссылки
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Авторитетные сайты

Влиятельные блоги

Сетевые партнеры и 
компании

Сайты специалистов

Форумы

Каталоги

Высокое 
качество

Низкое качество

Качество входящих 
ссылок
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Анализ ссылок
• Инструменты анализа ссылок: 

Используйте инструменты анализа 
ссылок
• Улучшить ссылочный профиль: 

удаляйте ссылки низкого качества, что 
бы поднять авторитет сайта
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Методы построения ссылочного 
профиля
• Ищите в сети страницы упоминающие ваш бренд, и 

просите установки ссылки на вас.
• Проанализируйте площадки на которых размещаются 

конкуренты, и запросите размещения там
• Создайте блог компании с ценным, 

информативным, увлекательным 
контентом
• Привлекайте внимание прессы, 

блоггеров, новостных сайтов с 
помощью акций, новостей о 
продуктах и пресс-релизов©Digital Marketing Institute 2016



Контент маркетинг
Создавайте качественный контент, который позволит привлекать внешние 
ссылки на ваш сайт

• Качественный контент: создайте 
качественный контент, который будет 
интересен для ваших клиентовСвязь с 
общественностью: свяжитесь с блогерами 
или лидерами мнений в вашей сфере, для 
продвижения своего контента
• Ссылки из соц.сетей: делитесь своим 

контентом в социальных сетях, и 
поощряйте других распространять его с 
помощью конкурсов
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Оптимизация страниц Google +
Google+ влияет на страницу результатов поиска по запросам связанным с вашим 
брендом

   Google+ может помочь:
• Повысить видимость на странице 

выдачи
• Повысить видимость в Google Maps
• Ускорить индексацию публикуемого 

контента
• Подтвердить свой сайт для Google

Граф знаний 
в 

результата
х выдачи, 
данные 
взяты на 
основании 
страницы 

Google +
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1. ЦЕЛИ
Задачи
Цели

Приоритеты

2. ВНУТРЕННЯЯ 
ОПТИМИЗАЦИЯ
Техническая опт.

Подбор фраз
Опт. страниц

3. ВНЕШНЯЯ 
ОПТИМИЗАЦИЯ

Анализ ссылок
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числа
Контент маркетинг

4. АНАЛИТИКА
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Оценка 
эффективности
Планирование

Четвертый шаг: аналитика

SEO процесс
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Окончательным шагом в SEO 
процессе является анализ 

результатов – ранжирование, 
видимость, трафик, качество 

трафика, поведение 
пользователей, что позволяет 

определить достигнуты ли цели и 
спланировать дальнейшие 

действия

“ ”
Аналитика
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Что анализировать?
Видимость:
• Ранжирование
• Конкуренты

Техническое 
соответствие:
• Индексация
• Ошибки

Трафик:
• Качество
• Конверсии

Видимость

Техническое 
соответствиеТрафик
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Инструменты

Основные
SEMRush, 

Megaindex

Трафик
Google Analytics, 
Яндекс.Метрика

Техническое 
соответствие

Webmaster Tools
Яндекс.Вебмастер

Видимость
GetStat, 
Google 
Search 

Console, 
Яндекс 

вебмастер, 
allpositions.r

u
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Базовые вопросы

Критерии анализа
• Как сайт ранжируется по ключевым фразам?
• Какой сайт ранжируется выше нашего?
• Сайт индексируется нормально? 
• Существуют ли технические ошибки влияющие на 

видимость? 
• Качественный ли трафик идет из поисковых систем?
• Какие основные страницы ранжируются лучше всего?
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Аналитка результатов
Мониторинг параметров с 
помощью сервисов, позволит 
оценить влияние внесенных 
изменений на сайт

GetStat ranking report

©Digital Marketing Institute 2016
Moz dashboard



Аналитика: Google Search Console
Инструмент представляет ценную информацию о видимости сайта по 
ключевым фразам, а также средний CTR и прочее

Google Analytics
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По умолчанию доступны отчеты о трафике, конверсиях, аудитории и работе 
сайта

Аналитика: Google Analytics
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Законы и правила защиты информации

©Digital Marketing Institute 2016

• Защита личной информации применительно к SEO
• Уведомление о Cookie

• Защита данных применительно к SEO
• Шифрование ключевых фраз поисковыми системами

• Защита авторских прав применительно к SEO
• Не воруйте контент (тексты, картинки и пр.) с других сайтов
• Всегда указывайте источник

• Доступность сайта применительно к SEO
• Убедитесь, что вашим сайтом могут пользоваться люди с 
ограниченными возможностями



•Google Webmaster Central Blog: 
http://googlewebmastercentral.blogspot.co.uk/ 

•Moz Blog http://moz.com/blog 

•HubSpot Blog http://blog.hubspot.com/marketing/topic/seo 

• Search Engine Journal http://www.searchenginejournal.com/

• Search Engine Watch http://searchenginewatch.com/ 

•Google WMT www.google.com/webmaster/tools 

•Google Analytics www.google.com/analytics

•Google Accounts www.google.com/accounts 

Ссылки
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•Лицензия на использование Яндекса: 
http://legal.yandex.ru/termsofuse/

•Блог Яндекса для вебмастеров: http://webmaster.ya.ru/

• Книги по SEO и интернет-рекламе: http://digital.ingate.ru/

•Ведущее интернет-издание про SEO: http://seonews.ru/

•Форум о поисковом продвижении: http://searchengines.guru/

•Яндекс.Метрика: http://metrika.yandex.ru/

•Яндекс.Вебмастер: http://webmaster.yandex.ru/

Ссылки
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