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Что узнаем

•Какие форматы постов любит Вконтакте
•Какой текст и куда лучше поставить
•Зачем готовиться к прямому эфиру, если достаточно 
нажать

  кнопку
•Что делать с теми, кого вы вовлекли в свой крутой SMM



Что делать?



Читать

•Обычные посты с фото/видео контентом (они еще 
живы, да)

•Статьи (их любит ВК и дает хороший охват!)
•Рассылки («новый желтый» в оповещении ваших 
читателей)









Какие приложения отвечают за рассылки ВК?
•Senler
•Гамаюн
•Рассылки сообщений



Смотреть

•Трансляции

•Истории сообществ



Как сделать трансляцию?
1. Определяем идею
2. Определяем команду
3. Прописываем четкий сценарий
4. Создаем обложку
5. Проверяем оборудование
6. …И вот теперь записываем



Тыкать кнопки

•Голосования
•Тесты
•Регистрация на событие
•Онлайн-запись 
•Конкурсы
•Генератор мемов
•«Бесит!»



И что с этим теперь 
делать?



Голосуем не просто так



Продвигаем себя в итоге 
тестов

•Предложить подписаться на сообщество
•Узнать что-то новое о себе и подписаться на 
рассылку

•Узнать что-то новое о себе и получить услугу
•Рассказать о вас крутышах друзьям



Обеспечиваем просмотры от 
историй

Как?
1. Выбираем пост, который 

точно зайдет ЦА
2. Забиваем минимум 

информации в шаблон, 
делаем ссылку

3. Сравниваем результаты с 
другими историями



Три причины сделать прямую 
трансляцию

•Иногда легче смотреть, чем 
читать

•Помогает развить 
экспертность (а то вдруг вы 
материалы из интернетов 
тырите)

•Решает ваши творческие 
задачи (и удовлетворяет 
тщеславие), разбавляя 
контент



Выбираем текст под формат

•Хороший материал – 
полезный материал

•Если не можешь выжать 
больше – не мучай сервис

•Газету можно представить по-
новому



Ваши вопросы



Тест



Домашнее задание



Домашнее задание

Придумать постоянную рубрику в инстаграм любого 
студенческого медиа для каждого из форматов:
•Прямая трансляция
•Сторис (хайлайтс)
•IGTV
Подробно расписать периодичность и содержание, 
обосновать востребованность



О будущем



Планы на неделю

Четверг, 18:00
Мастер-класс Игоря Мостовщикова
«Целевые аудитории и продвижение»

Суббота, 16:00
Подведение итогов первого блока медиашколы



Подведение итогов

Суббота, 16:00
Подведение итогов первого блока медиашколы

Итог — ваше попадание в студенческие редакции. Для 
этого мы проведем встречу с их главными редакторами в 
формате собеседований



Подведение итогов

Суббота, 16:00
Подведение итогов первого блока медиашколы

•На собеседование в студенческую редакцию попадет 15 
лучших по итогам посещений и д/з

•В остальные команды свободная запись на 
собеседования исходя из ваших личных интереснов 



Подведение итогов

Суббота, 16:00
Подведение итогов первого блока медиашколы

Алгоритм подготовки:
•Выбрать желаемые студенческие медиа (вечер 
четверга)

•Подготовить портфолио
•Дойти до собеседования в субботу (или связаться с 
редакторами позже)



Подведение итогов

Суббота, 16:00
Подведение итогов первого блока медиашколы

Что может быть в портфолио:
•Ваши домашние задания на медиашколу
•Другие материалы, которые вы посчитаете 
необходимыми для презентации ваших навыков

Все в печатном виде!



Подведение итогов

Суббота, 16:00
Подведение итогов первого блока медиашколы

Как пройдут собеседования:
•Длительность одного собеседования — не более 10 
минут

•Не более 5 минут на ваш рассказ
•Не более 5 минут на вопросы редактора



Подведение итогов

Суббота, 16:00
Подведение итогов первого блока медиашколы

Как подведем итоги:
•Решение за редактором, с которым вы собеседовались. 
Он озвучит его сразу или позже на свое усмотрение

•Решение по студенческой редакции медиацентра 
вечером в воскресенье в группе совета студенческих 
СМИ



Вопросы?



До встречи в четверг


