
МАРКЕТОЛОГ 

Классы профессий Типы профессий

Гностический «Человек-техника»

Преобразующие «Человек-природа»

Изыскательские «Человек-человек»

«Человек-знак»

«Человек - худ. образ»



СОДЕРЖАНИЕ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ 
� Маркетолог руководит проведением маркетинговых 

исследований и изучает предпочтения потребителей. 
� Анализирует деятельность конкурентов и определяет 

преимущества конкурирующих компаний. 
� Устанавливает область применения товара и выделяет 

определённую группу покупателей, для кого создан данный 
товар. 

� Проводит стратегическое планирование. 
� Руководит продвижением брендов рекламы и PR. Изучает 

эффективность проводимых маркетинговых мероприятий. 
� Даёт оценку возвратов от маркетинговых инвестиций в бренд. 

Занимается вопросами ценообразования. 
� Разрабатывает и реализует коммуникативную стратегию. 

Общается и налаживает контакты с рекламными и PR-
агентствами.



ПУТИ ПОЛУЧЕНИЯ ПРОФЕССИИ
� Стать маркетологом можно двумя способами: получить 

профильное образование в одном из ВУЗов России или 
пройти обучение по специализированной программе МБА. 
Сразу скажем, что второй вариант получения профессии 
маркетолога возможен только в том случае, если вы уже 
имеете диплом о высшем экономическом образовании.

� лучшие экономические ВУЗы России:
� Российский экономический университет им. Г.В. Плеханова;
� Всероссийская академия внешней торговли;
� Московский государственный университет коммерции;
� Международная академия бизнеса;
� НИУ "Высшая школа экономики".



УСЛОВИЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ

� Маркетолог непосредственно не связан 
с созданием материальных ценностей, хотя 
активно участвуют в организации производства;

� Работа , как правило, умственная;
�  Ненормированный рабочий день ;
� Повышенные нервно-психические усилия, 
связанные с принятием ответственных решений;

�  Труд не подается количественному учету;
�  Необходимость принятия большого количества 
решений за короткий период;

�  Работа не имеет четкого завершения.



ВОСТРЕБОВАННОСТЬ ПРОФЕССИИ



ТРЕБОВАНИЯ К ЗНАНИЯМ 
МАРКЕТОЛОГА
� хорошая теоретическая база маркетинга
�  умение структурно и четко разрабатывать 
рекламную концепцию

� проводить маркетинговые исследования
� знание основ психологии, социологии, 
законодательства

� знание хотя бы одного иностранного языка 
на высоком уровне



ПРОФЕССИОНАЛЬНО-ВАЖНЫЕ 
КАЧЕСТВА 
� аналитический склад ума;
� творческое мышление;
� внимательность;
� задатки лидера;
� настойчивость;
� ответственность;
� коммуникабельность;
� стрессоустойчивость;
� усидчивость;
� креативность;
� организаторские способности;
� инициативность;
� способность грамотно излагать свои мысли как устно, так и письменно.
� должен обладать обширными познаниями в таких областях, как 

психология, социология, законодательство, история, деловая этика, 
статистика, экономика и т.д. 

� Успешный маркетолог  также должен быть уверенным пользователем 
ПК, и в совершенстве владеть английским языком.



КАЧЕСТВА, ПРЕПЯТСТВУЮЩИЕ 
ЭФФЕКТИВНОСТИ ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ 
ДЕЯТЕЛЬНОСТИ 
� - неспособность сопоставлять и анализировать факты;

- нерешительность, неуверенность в себе;
- отсутствие интереса к выполняемой работе;
- низкий уровень развития или отсутствие 
организаторских и коммуникативных способностей;
- неорганизованность, недисциплинированность, 
безынициативность;
- косность, ригидность;
- склонность перекладывать ответственность на других;
- узость кругозора;
- неумение управлять собой (вспыльчивость, 
импульсивность);
- неумение противостоять внешним факторам. 



ПЕРСПЕКТИВЫ КАРЬЕРНОГО РОСТА 

� Карьерный рост маркетолога возможен при 
условии наличия необходимых личных 
качеств на любом предприятии. 
Маркетолог в перспективе может стать 
начальником отдела маркетинга, 
заместителем директора по вопросам 
маркетинга, директором предприятия.



ОПРОС «МАРКЕТОЛОГ – МУЖСКАЯ 
ПРОФЕССИЯ ИЛИ ЖЕНСКАЯ?»



ИСПОЛЬЗУЕМЫЕ РЕСУРСЫ 

� http://fb.ru/article/63944/marketolog-obyazan
nosti-i-neobhodimyie-znaniya

� http://fulledu.ru/articles/professii/article/469_o
sobennosti-professiy-marketolog.html

� https://moeobrazovanie.ru/professions_market
olog.html

� https://moeobrazovanie.ru/professions_market
olog.html


