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Развитие социальной рекламы на 
телевидении в России



Общая характеристика работы

⚫Объект исследования - 
социальная реклама.

⚫Предмет исследования – 
институт социальной рекламы на 
телевидении.

⚫Цель исследования – осуществить 
анализ развития социальной 
рекламы на телевидении в России.



Основные понятия исследования

⚫ Социальная реклама представляет 
общественные и государственные интересы и 
направлена на достижение 
благотворительных целей.

⚫ Целью социальной рекламы является 
изменение отношения общественности к 
какой-либо социальной проблеме, а в 
долгосрочной перспективе – выработка 
новых социальных ценностей. 



Функции социальной рекламы

1.Информационная функция

2.Идеологическая функция

3.Социоинтегративная функция 

4.Воспитательная функция 



Преимущества и недостатки телевидения как 
канала распространения рекламы

Преимущества Недостатки
Одновременное визуальное и звуковое воздействие. Высокая стоимость изготовления телевизионного 

рекламного ролика.
Высокая степень вовлеченности телезрителя 
в происходящее на экране телевизора.

Возможность одновременного просмотра рекламы 
зрителем только на одном телеканале.

Разнообразные тематические телепрограммы 
обеспечивают возможность выбора целевой аудитории.

Короткое время передачи рекламного сообщения 
по сравнению с другими каналами распространения 
рекламы.

Сильное психологическое воздействие, связанное 
с личностным характером обращения к телезрителю, 
делает рекламное обращение близким 
по эффективности к личным продажам.

Устойчиво негативное отношение со стороны 
телезрителей к прерыванию телепрограмм 
на рекламные паузы.

Относительно низкие удельные затраты на один 
рекламный контакт из-за охвата огромной аудитории.

По стоимости размещения рекламы телевидение 
относится к наиболее дорогим каналам 
распространения рекламы.

Контроль над временем общения потребителя рекламы 
с рекламным обращением.

Возможность телезрителя заказывать рекламируемые 
товары или услуги, не отходя от экрана телевизора.



 Предпочтения по источникам информации в зависимости 
от типа поселения (по результатам всероссийского опроса 

ВЦИОМ)

СМИ Москва и 
Санкт-

Петербург

500+ тыс. 
жителей

100-500 
тыс.

Менее 100 
тыс.

Села

Телевиде
ние

122 145 140 135 133

Газеты 39 77 68 80 86
Радио 63 59 48 50 44
Интернет 21 12 9 12 3
Другое 7 4 6 9 2
Примечание: во всех категориях рассматривались центральные, областные и местные СМИ



Тематика социальной рекламы



Примеры эмоций в социальной рекламе



Примеры эмоций в социальной рекламе 
на телевидении



Примеры аргументации в социальной 
рекламе



Примеры аргументации в социальной 
рекламе на телевидении



Примеры архетипов социальной 
рекламе



Примеры архетипов социальной 
рекламе на телевидении



Спасибо за внимание!


