
2 день SEO интенсива для 
PwC

Контакты для связи:
+7 499 959 05 99



Разбор домашнего задания 1ого 
дня



Разбор 
ДЗ
Заголовок title

Длина до 70 символов
В начале заголовка основной запрос (самый ВЧ) далее используются вложенные запросы 
из группы и встречающиеся в тексте страницы. 

Описание description

Длина до 200 символов, стараться использовать запрос и выгоды максимально конкретно: 
цифры, факты.



Программа 2ого 
дня
•  Формирование стратегии контент маркетинга: аватар клиента, стилистика обращения
ключевая ценность 
• Формирование контент плана 
•  Конкурентный анализ
✔ запросов через прогноз бюджета
✔ сайтов конкурентов сторонними сервисами: обзор Serpstat, Labrika

• Увеличение охвата, linkbuilding (outreach), анализ сайтов доноров, обзор RDS bar
• SEO аналитика: анализ ключевых показателей, анализ эффективности оптимизации
• Вопрос - ответ

ДЗ 
Сформировать контент план на месяц (по шаблону)
Написать статью по теме из ред. плана на выбор
Провести ее оптимизацию по чек листу
Отобрать площадки для ее размещения



Стратегия inbound 
marketing

Контент 
маркетин

г

Анализ 
ключевых 

слов
Карта 

персонаже
й

Анализ 
инфо

пространст
ва

Создание 
текстов

Посев 
контента

Анализ 
потребносте
й клиента



Inbound marketing – схема 
взаимодействия

Привлечь Вовлечь Убедить Конвертироват
ь



Лестница узнавания Бена 
Ханта



Inbound marketing – ключевые 
моменты

Самый эффективный инструмент для формирования лояльности 
аудитории

Работает на перспективу

Имеет накопительный эффект, который не перестанет работать



Создание карты 
персонажа

Персонаж (аватар) — это обобщенный 
образ вашего покупателя. Суть метода 
персонажей заключается в том, чтобы 
понять, что нужно каждому конкретному 
потребителю.



Цель посещения 
сайта



Желание пользователя 
должно 
совпасть с возможностью 
сайта



Создание карты 
персонажа

1. Кто ваш клиент?

1. Возраст
2. Пол
3. Род занятий (профессия)

2. Какую проблему он пытается решить? 

1. Потребность (Цель) 

2. Основные факторы принятия решения
3. Дополнительны факторы

3. Как он привык решать эту проблему?

1. Основные шаги до покупки
2. Что будет, если он не удовлетворит потребность?



Кто будет 
читать?

Тип 1. Александр

• Мужчина, от 30 до 50 лет 
• Финансовый директор
• Доход от 300к.

Основные боли: Повысить эффективность команды, 
защитить компанию от убытков, показать головному 
офису свою компетенцию за счет роста вверенного ему 
подразделения.

Важно: статус, экспертное мнение, качество

Стилистика обращения: Без воды, условия, 
статусность, обзоры с экспертной оценкой. 
Просматривает рейтинги. Эмоциональная окраска 
минимальна, обязательна визуальная составляющая, 
фотоконтент в хорошем качестве.



Результат - карта 
персонажа



Практика – создание карты 
персонажей



Темпераменты в 
сети



Логическая 
персона

• Четкое описание предложения

• Наличие FAQ

• Внимание к детальному описанию и качественным фотографиям

• Внимание к грамотности и дизайну

• Внимание к контактной информации (адрес, городской телефон, 

почта на домене)

• Наличие призыва «Добавить в избранное»



Импульсивная 
персона

• Наличие краткого описания предложения (KEY BENEFITS) в 

заголовке

• Наличие преимуществ, оформленных буллитами в тексте

• Наличие Большой Красной Кнопки и четкого CTA

• Легкая форма контакта

• Легкая форма покупки (заказ в 1 клик)

• Наличие WOW фактора



Заботливая 
персона

• Как продукты помогают другим людям?

• Отзывы клиентов

• Большое количество независимых обзоров

• Социальное одобрение: благодарности, сертификаты, 

живая группа в соц. сетях



Агрессивная 
персона

• Максимальное количество фактов (все доводы должны быть 

обоснованы)

• Наличие четкого предложения и четко обозначенных 

преимуществ для клиента



Вывод
ы

• В вашей целевой аудитории есть совершенно разные 
персонажи, для которых ИНТЕРЕСНЫ совершенно разные 
предложения и типы контента

• Поэтому всю ЦА необходимо поделить на сегменты



Ключевая 
ценность



Смысловая 
составляющая



Смысловая 
составляющая



Логика статьи - 
Минто



Структура 
статьи

• Цепляющий заголовок + ключевой 
запрос
• Актуализиация / описание проблемы
• Решение проблемы (инструкция)
• Пример решения / Кейс
• Сложные случаи / тонкости
• Выводы
• Призыв к действию / продажа



Советы по созданию 
статей



Структура 
страницы



Структура 
страницы



Метод 
икея



Идеально: сайт вся воронка 
продаж

1. Коммерческие страницы
2. Информационные страницы

1. Обзоры продукта
2. Кейсы
3. Внутренняя кухня компании

3. Тематические статьи
1. Обзоры, отчеты, рейтинги
2. Обучающие статьи и инструкции



Контент как 
навигатор

На каждом этапе есть определенный контент, 
который потребляет пользователь если на 
каждом этапе давать то, что нужно 
пользователю, то он окажется внутри воронки



Вывод
ы

При создании статьи опирайтесь на модель пирамиды Минто

Используйте максимальное кол-во конкретных фактов, примеров, кейсов

Давайте авторскую оценку там где это уместно



Формирование контент 
плана



Взять запросы из 
СЯ



Перейти в кабинет Я.Директ – прогноз 
бюджета



Определить конкурентность запроса



Отобрать наиболее эффективные запросы



Сформировать контент 
план

Предложенные фразы
Примерное 
количество 
запросов

Средняя 
списываемая 
цена клика

Тема

денежные средства мсфо 1217 0,60
Учет денежных средств по стандартам 

МСФО

инструмент мсфо 9 942 0,10
МСФО 9 что такое финансовый 

инструмент?
мсфо кратко 1015 1,10 Инфографика

мсфо основные средства 2972 2,80
Основные средства в МСФО и российском 

учете
мсфо пример 2327 2,20 Примеры применения мсфо
новые стандарты мсфо 1418 1,60 Новые стандарты мсфо с 2019 года
переход +на мсфо 1369 3,30 10 типовых ошибок при переходе на МСФО
принципы мсфо 1412 2,70 Ключевые принципы МСФО
стандарты мсфо 6071 2,80 Стандарты и интерпретации МСФО

финансовый учет мсфо 1316 1,50
Основные элементы финансового учета 

МСФО

цель мсфо 1251 1,50
Цели финансовой отчетности в 

соответствии с МСФО



Методика формирования 
заголовка

Формула: Ключевой запрос + выгода + 
выгода

«7 шагов по оптимизации логистической сети, которые помогут увеличить 
выручку»

«10 типовых ошибок при переходе на МСФО, которые повлекут 
дополнительные издержки»



Типы 
выгод



Интеракт
ив

Сформировать заголовок по формуле ключевой запрос + выгода + выгода по 
вашему направлению



Конкурентный 
анализ



Анализ конкурентов - 
Serpstat



Анализ конкурентов - 
Labrika



Анализ конкурентов - 
Labrika



Анализ конкурентов - 
Labrika



Анализ конкурентов - 
Labrika



Анализ конкурентов - 
Labrika



Анализ конкурентов - 
Labrika



Анализ конкурентов – Labrika – работа в 
зале

https://www.ey.com/ru/ru/industries/government---public-sector/ppp-survey-2012---allocation-of-risks

https://labrika.ru/dashboard#/site/01fef53febb5d4017a8cc91097a7065b/report/keywords_clusters



Типы 
контента



Типы контента – видео с 
расшифровкой



Типы контента – 
кейс



Типы контента – обучающая 
статья



Типы контента – подборка по 
теме



Типы контента – перевод на 
следующий шаг



Следующий 
шаг

• Простой

• Понятная ценность

• Соответствует движению по лестнице 

Ханта



Следующий 
шаг



Защита 
контента



Внешняя 
оптимизация



Внешняя 
оптимизация

Комплекс мер по наращиванию внешней ссылочной массы на 
сайт

сайт

Ваш 
сайт

сайт

сайт



Linkbuilding

Linkbuilding – процесс выстраивания ссылочного профиля 
сайта
Outreach Linkbuilding – метод выстраивания ссылочного профиля сайта 
путем налаживания связей 



Виды внешних 
ссылок

• Естественные 

ссылки

• Вечные ссылки

• Временные ссылки

• Социальные ссылки

• Анкорные

• Безанкорные



Естественные и 
безанкорные

Естественные ссылки 
почти 
всегда безанкорные



Естественн
ые



Анкорные 
ссылки



Ссылка в 
коде

<a 
href="http://site.ru">ссылка</a>

Закрытая от индексации <a rel="nofollow" 
href="http://site.ru">ссылка</a>



Анализ внешних 
площадок

Общие данные о сайте

• наличие сайта-донора в крупных белых каталогах и агрегаторах (Яндекc, Mail, Rambler и 

пр.)

• посещаемость донора

• возраст сайта донора и страницы (!)

• уникальность и объем контента на странице- и сайте-донорах

• число страниц в индексе поисковика



Анализ внешних 
площадок

Тематическая близость

• близость тематики донора и акцептора

• тематика внешней исходящей ссылочной массы со страницы-

донора

• соответствие региона донора с регионом акцептора



Анализ внешних 
площадок
Как проверить

RDS Bar seo плагин для Chrome, Opera, 

Firefox



Анализ внешних 
площадок



Инфоповод или 
ньюсджекинг

Newsjacking/ Ньюсджекинг (news — новости, jacking — грабить) — 
использование для продвижения своего бренда популярных 
новостей, о которых осведомлена Ваша целевая аудитория.



Стратегия использования 
инфоповода

• Найти свежую новость имеющую косвенное или непосредственное отношение к вашей 

тематике

• Определить ключевые слова по которым аудитория ищет новость (подсказки в поиске) 

• Создать качественный экспертный материал на тему (ТЗ: написать лучше чем статья в 

ТОП1)

• Опубликовать материал на сайте

• Проставить на него ссылки из уже опубликованных на сайта статей схожей тематики



Вывод
ы

Публикация качественного контента, экспертного контента, вирального 
контента, контента, созданного для реальных читателей, является 
единственным инструментом естественного линкбилдинга



Увеличение 
охвата



Внешние 
площадки



Увеличение охвата – соц 
сети



Увеличение охвата – e-mail 
рассылка



Увеличение охвата – youtube 
канал



Оптимизация роликов 
youtube

1. Ключевой запрос в заголовке видео – Google Trends
2. Описание ролика с вхождением ключевого запроса, выгоды и ссылки на 

сайт
3. Теги = ключевые слова 



Оптимизация роликов 
youtube

https://trends.google.ru/



Правило 
охвата

Чем больше охват, тем больше потенциальных клиентов

• Создавайте различные формы для одного и того же типа 
контента

• Посты в социальных сетях
• E-mail рассылка
• Видеоролики на youtube

• Семинары / Вебинары
• Книги



Аналити
ка



Основные показатели - 
пользователи

Для чего нужен: определить уникальные 
посещения сайта (уникальные браузеры) 

Время жизни: 2 года



Основные показатели - 
сессии

Для чего нужен: определить число 
заходов на сайт уникального посетителя

Время обновления:
• 30 минут
• В полночь
• При смене источника захода



Основные показатели – показатель 
отказов

Для чего нужен: определить число просмотров 1 
страницы



Основные показатели – показатель 
отказов

Пример: 60 из 100 пользователей покинули сайт 
после просмотра 1 страницы

Показатель отказов: (60/100)*100% = 60%



Точный показатель 
отказов

setTimeout(function(){gtag(‘event’, location.pathname, 
{‘event_category’:‘new visitor’});}, 15000);



Динамика роста 
трафика



Анализ страниц входа и запросов из 
анкора



Анализ эффективности оптимизации - 
labrika



Позиции 
http://allpositions.ru/



Позици
и



Позици
и



Позици
и



Сервисы webmasters – анализ 
запросов



Сервисы webmasters – анализ 
запросов



Сервисы webmasters – анализ 
CTR

CTR = количество кликов / количество показов * 
100%

CTR в ТОП3 колеблется от 10 до 50%

80% SEO трафика приходится именно на 
ТОП3 



Сервисы webmasters – удаленные 
страницы



Сервисы webmasters – проверка 
url



Сервисы webmasters - 
мониторинг



Домашнее 
задание

• Сформировать контент план на месяц (по шаблону)

• Написать статью по теме из ред. плана на выбор

• Провести ее оптимизацию по чек листу

• Отобрать площадки для ее размещения*

*по 
желанию


