
Правильный контент для социальных 
сетей



Что такое контент?



С чего начать?
⚫ Чего мы хотим 

добиться?
⚫ Важный вопрос, на 

который должен 
быть четкий ответ!



Целевая аудитория. С кем мы будем 
взаимодействовать?



Какие социальные сети 
использовать?



Зачем пользователям читать 
нас?





Развлекательный контент
⚫ Главная цель этого контента - развлекать, 

расслаблять, веселить пользователя
⚫ Юмор, подборки красивых фото, интересные 

истории, демотиваторы, открытки, цитаты, стихи, 
музыка, художественные фильмы - это 
развлекательный контент.

⚫ Он отличается высокой виральностью, то есть, 
способностью распространяться по желанию 
пользователей. Развлекательным контентом 
активно делятся в переписках, репостят на стены, 
чтобы занять друзей.



Примеры развлекательного 
контента





Образовательный контент

⚫ Он же полезный, он же обучающий.
⚫ Он предоставляет ценность, учит пользователя. 
⚫ Инструкции, обучающие материалы, FAQ, 

переводы, исследования, экспертные интервью и 
пр.



Примеры образовательного 
контента





Новостной контент
⚫ Новости о вас или вашей компании.
⚫ Вы не журналист и не умеете писать новости? Не 

проблема!
⚫ Актуальные и интересные новости (создавать 

уникальный контент).



Примеры новостного контента



Коммуникационный контент
⚫ Это записи, побуждающие пользователя выразить 

мнение. 
⚫ Самый пассивный вид коммуникационного 

контента - опрос с заранее заготовленными 
вариантами ответа. Более активные - обсуждения, 
чаты, дискуссии.



Примеры коммуникационного 
контента



Правило 1. «Живые» картинки и специально оформленный 
контент

Пользователь быстро-быстро прокручивает экраны френдленты и иногда на 
секунду останавливается на какой-либо из публикаций. Обычно мы 

фильтруем огромный поток одинаковых безликих картинок, а «цепляют» нас 
только необычные, «живые» изображения.



Правило 2. Как часто постить? Главное — 
регулярно



Правило 3. Лучшее время для 
публикаций



Пишите, анализируйте, 
мечтайте!

Спасибо за внимание!


