
МІНІСТЕРСТВО ОСВІТИ І НАУКИ УКРАЇНИ
СТРИЙСЬКИЙ КОЛЕДЖ ЛЬВІВСЬКОГО НАЦІОНАЛЬНОГО 

АГРАРНОГО УНІВЕРСИТЕТУ

Тема: Суть маркетингу та його сучасна 
концепція.



Після вивчення теми студент 
повинен знати:

   ⇛ Суть та завдання маркетингу;
⇛ Основні функції маркетингу;
⇛ Джерела одержання маркетингової 
інформації;
⇛ Основні поняття маркетингу;
⇛ Види маркетингу та їх характеристика.



Після вивчення теми студент 
повинен вміти:

     ⇛ Сформувати уявлення про роль 
маркетингу в суспільстві; 
⇛ Дати основні визначення маркетингу;
⇛ Показати історичні етапи розвитку 
концепцій маркетингу;
⇛ Розкрити суть концепцій розвитку 
маркетингу;
⇛ Висвітлити проблеми розвитку 
маркетингу.



План:
   1. Суть і значення маркетингу;

2. Маркетинг як наука,спосіб 
мислення, спосіб дій; 
3. Освічений маркетинг і проблеми 
третього тисячоліття.



Поняття і терміни.
⇛маркетинг,маркетингове дослідження,

товарні підприємства,товаровиробник,
концепції маркетингу,стратегія 
маркетингу,статистика маркетингу.



● Маркетинг - управлінський процес планування та втілення 
задуму,ціноутворення,поширення й просування ідей,товарів,
послуг від виробника до споживача з метою задоволення 
потреб усіх суб’єктів ринку. 
● Маркетинг – філософія сучасного бізнесу,яка визначає 
стратегію і тактику боротьби фірми в умовах конкуренції.
● Маркетинг – комплекс функцій збутової та ринкової 
діяльності
● Маркетинг – ділова активність, шляхом якої потік товарів і 
послуг спрямовується від виробника до споживача.
● Маркетинг – процес планування й управління розробкою 
виробів та послуг, ціновою політикою,просуванням товару 
до споживача та збутом їх.



Основні елементи концепції 
маркетингу.

Нужда, потреба і попит
▼

Продукти (товари, послуги та ідеї)
▼

Цінність, втрати і задоволення
▼

Обмін і трансакції
▼

Відносини між партнерами і система взаємодії
▼

Ринки
▼

Активний суб’єкт ринку і передбачуваний покупець



Концепції маркетингу



Елементи маркетингу – мікс та їхні 
складові 



Основні інструменти заходів маркетингу 
- мікс

    ● Продукт – це реальна пропозиція компанії 
ринку, що охоплює якість продукту,його дизайн,
характеристику,маркування й упаковку.
● Ціна – кількість грошей, які мають заплатити 
покупці, щоб отримати товар.
● Місце – ще одна складова маркетингу – мікс, яка 
включає різноманітні заходи компанії, спрямовані 
на збільшення доступності для цільових 
споживачів.
● Просування товарів – охоплює всі заходи, яких 
вживає компанія для просування продукту на 
певний елемент ринку.



Система поглядів на маркетинг.

                                       МАРКЕТИНГ ЯК НАУКА
                                                             ▲

                                                  МАРКЕТИНГ

                      ▼                                                                      ▼
                   Спосіб мислення                                              Спосіб 

дій
                      ▼                                                                      ▼

   Філософія бізнесу                           Методологія ринкової  
діяльності

                          ▼                                                                       ▼
            Концепція маркетингу                              Принципи і 

функції,
                                                                                  методи і 
засоби.

 



Контрольні запитання і завдання:

   1. Висвітліть роль маркетингу в суспільстві?
2. Які визначення маркетингу ви знаєте?
3. в чому суть основних концепцій 
маркетингу?
4. Як можна оцінити якість маркетингу?


