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Объект, предмет, цель и актуальность 
проекта

Объект: SMM-продвижение информационных агентств.

Предмет: SMM-продвижение информационного агентства 
«ПензаИнформ».

Цель: анализ особенностей SMM-продвижения информационных 
агентств, разработка практических рекомендаций и стратегии 
продвижения информационного агентства «ПензаИнформ» в 
социальных сетях.

Актуальность: SMM-продвижение в современных условиях ведения 
инфобизнеса – инструмент качественного преобладания на 
конкурентном рынке, необходимый для PR-продвижения компании. 
Разработка данной темы позволит не только усовершенствовать работу 
информационного агентства «ПензаИнформ», но и станет ориентиром по 
продвижению в сети для всех информационных агентств.



Сведения о деятельности компании ООО 
«ПензаИнформ»

ООО «ПензаИнформ» – это пензенское информационное агентство. 
Ежедневно сайт penzainform.ru посещают не менее 16 500
пользователей, а страницы портала просматриваются более 130 000 раз.
Абсолютный рекорд: 44 142 уникальных посетителя в сутки.

Основные разделы и направления работы:
• собственные новости редакции ИА «ПензаИнформ»
• видеоновости «11 канала»
• афиша, объявления
• фотоотчеты, форум
• пресса, программы «11 канала»
• новости «В стране и мире»
• рубрика «Вопрос-ответ»
• телепрограмма
• онлайн-конференции



• SMM-продвижение
• SEO-продвижение
• Проведение конкурсов
• Информационное партнёрство 
• Участие в выставках
• Организация специальных мероприятий
• Реклама на радио, телевидении, в печати

Основные виды продвижения ИА 
«ПензаИнформ»



• В день в соцсети «ВКонтакте»
публикуется 29 постов 
с упоминанием бренда 

Результаты исследования 
упоминаемости бренда 



Соотношение тональности по инфоповодам



Рекомендации
• Ежедневно вести мониторинг упоминаний бренда в соцсетях;

• Ввести должность модератора форума;

• Работать над повышением положительных упоминаний бренда;

• Вести постоянную работу по привлечению новых участников в 

официальных сообществах ИА «ПензаИнформ» в соцсетях и 

повышению уровня лояльности;

• Следить за качеством и оперативностью публикуемой 

информации в социальных сетях;

• Разработать стратегию SMM-продвижения бренда.



• Примеры постов

Разработка SMM-стратегии продвижения
ИА «ПензаИнформ»



Достигнутые в результате внедрения SMM-стратегии показатели
KPI за период 1.12.2013 – 30.04.2014:
• Рост уникальных посетителей на 35%.
• Рост трафика на сайт на 75% («ВКонтакте») и на 91% («Одноклассники»).
• Увеличение численности групп в шесть раз.
• Увеличение комментариев к новостям сообществ в десять раз.
• Рост количества «лайков» к новостям сообществ в шесть раз.
• Увеличение числа позитивных 
комментариев в адрес бренда 
в два раза.

Анализ эффективности SMM-продвижения



Разработка презентационных материалов 

  

Печатное объявление

Визитка

Новогодний логотип

Фирменная футболка 



Рекламный буклет Бейдж для фотографов Ролл-ап 



Спасибо за внимание!


