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Мы делаем прибыльнее бизнес наших клиентов



Компании Netpeak Group



Про Netpeak

Работаем на рынке

интернет-маркетинга

с 2006 года 

2000+

успешных проектов

200+

сертифицированных 

специалистов

7 офисов в

4 странах мира



Кто я? 1. Сертифицированный специалист Google 
Ads, Google Analytics, Bing

2. PhD, преподаватель кафедры 
социальных коммуникаций

3. Куратор интернатуры и автор статей 
блога Netpeak

4. Спикер обучающих вебинаров Netpeak 
Cluster

5. Работаю с проектами малого, среднего и 
крупного бизнеса рынков Украины, 
Польши, Америки, Румынии, 
Великобритании.



План доклада

1. Как системная работа над проектом позволила получить ROMI 616%

2. Использование DSA кампаний для увеличение дохода на 85%

3. Как за 3 недели увеличить количество лидов на 250% с помощью 

RDSA кампаний

4. Использование RDSA для интернет-магазина мотоэкипировки

5. Увеличение ROMI на 772%: почему важно использовать Торговые 

кампании для E-commerce

6. Эксперимент использования новых форматов видеорекламы 

TrueView for Shopping и TrueView for Action



Как системная работа над проектом 
позволила получить ROMI 616%



Вводная информация

Услуга: PPC Start

Проект: Neropizza — доставка уникальной пиццы на черном тесте

Период продвижения: 4 июня 2018 года — 31 октября 2018 года

Регион: Украина, Харьков



Что мы сделали

1. Разработали структуру рекламного аккаунта:
● анализ существующих рекламных кампаний;
● оптимизация новых рекламных кампаний.



Что мы сделали

2. Протестировали и отредактировали кампании в поисковой сети:
● работа над расширениями;
● добавление “Заголовок 3” и “Описание 2”;
● систематическая модерация поисковых запросов.



Что мы сделали

3. Оптимизировали ремаркетинговые кампании:
● тестирование разных баннеров;
● сегментация аудитории.



Вывод

В период с июня по октябрь 2018 года удалось:
● увеличить число транзакций в 3,4 раза
● уменьшить стоимость транзакции в 2,5 раза
● увеличить коэффициент транзакций с 4,88% до 11,31%
● увеличить средний чек в 1,2 раза



Использование DSA кампаний для 
увеличение дохода на 85%



Вводная информация

Услуга: PPC с абонплатой

Тематика: косметика, оборудование и инструменты для 
парикмахерских

Период продвижения: 1 января 2018 - 31 марта 2018

Регион: Украина

Бюджет:  5135 $ (пополнение Google Ads + комиссия)



Статистика DSA в январе. Наши действия

Стоимость, 
грн Клики СРС, 

грн Транзакции
Коэффициент 
транзакций, 

%

Цена за 
транзакцию, 

грн

Доход, 
грн

6 989,62 4 814 1,45 30 0,60 232,99 19 876

● Выгрузили более 30 тыс. товаров с URL из фида

● Отсортировали товары, которых нет в наличии

● Исключили инфо-страницы из списка



Результаты DSA в марте



Вывод

В период с января по март 2018 года удалось:
● увеличить доход на 85%
● увеличить ROMI с -31,7% до +14,9%



Как за 3 недели увеличить 
количество лидов на 250% с 

помощью RDSA кампаний



Вводная информация

Услуга: PPC с абонплатой

Проект: Сервисный центр Total Apple

Период продвижения: июнь 2018 - ноябрь 2018

Регион: Россия, Москва



Первые результаты эксперимента   

1. Запустили динамическую поисковую ремаркетинговую кампанию 
(RDSA)



Результаты использования автостратегии 

2. Протестировали автоматическую стратегию назначения ставок 
“Максимум конверсий”



Вывод

В период эксперимента удалось:
● увеличить количество конверсий на 250%
● увеличить количество звонков на 300%
● снизить стоимости конверсии на 67%



Использование RDSA для 
интернет-магазина 

мотоэкипировки



Вводная информация

Услуга: PPC с абонплатой

Тематика: мотоэкипировка

Период продвижения: февраль 2018 - апрель 2018

Регион: Украина

Бюджет: 435 $ (пополнение Google Ads + комиссия)



Начало эксперимента февраль 2018 года    



Наши действия. Результаты после оптимизации. 

● Реструктуризация целей DSA кампании
● Добавление аудиторий ремаркетинга
● Корректировка ставок для разных устройств



Вывод

В период эксперимента удалось:
● увеличить количество дохода на 92%
● увеличить количество транзакций на 64,7%
● увеличить коэффициент транзакций с 0,49% до 0,69%



Увеличение ROMI на 772%: почему 
важно использовать Торговые 

кампании для E-commerce.



Вводная информация

Услуга: PPC с абонплатой

Проект: интернет-магазин автотоваров Autobaza

Период продвижения: октябрь 2018 - ноябрь 2018

Регион: Украина



Что мы сделали

1. Запустили торговую кампанию



Что мы сделали

2. Провели оптимизацию торговой кампании:
● выделение приоритетных категорий
● добавление списков ремаркетинга

В результате:
● рост транзакций на 65,22%
● снижение стоимости транзакции на 22,59%
● увеличение дохода на 354,48%
● увеличение ROMI на 335,78%



Что мы сделали

3. Запустили умную торговую кампанию

В результате:
● cнижение трат на 47,34%
● увеличение количества транзакций на 101,82%
● уменьшение стоимости транзакции на 73,91%
● увеличение дохода на 133,24%
● увеличение ROMI на 772,54%



Эксперимент использования новых 
форматов видеорекламы TrueView for 

Shopping и TrueView for Action.  



Вводная информация

Услуга: PPC с абонплатой

Проект: Citrus.ua — гаджеты и аксессуары.

Период продвижения: 2 недели на каждый вид кампании (август 
2018 года).

Регион: Украина





Пример рекламы TrueView for Shopping



Пример рекламы TrueView for Action



Вывод

По результатам эксперимента получили:

1. Средняя цена за просмотр на 55,6% ниже в кампании 
TrueView for Action.

2. Рекламу кампании TrueView for Shopping посмотрели на 
47% больше уникальных пользователей.

3. Кампания TrueView for Action принесла на 43% больше 
конверсий.

4. Процент просмотра видео более 50% выше в кампании 
TrueView for Action.



СПАСИБО ЗА ВНИМАНИЕ



m.holub@netpeak.net

marymay.netpeak

Буду рада ответить на все ваши 

вопросы

Middle PPC Specialist

Мария Голуб

@marymay1


