
Бизнес-идея предприятия
• Любой бизнес определяется 

сочетаниями его трех 
составляющих.
– Что мы предлагаем 

рынку?
– Кто является нашими 

потребителями?
– Как мы ведем бизнес?
---
– В результате 

складывается имидж 
предприятия.
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Элементы маркетинга
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