
 СОЗДАНИЕ 
ИНФОРМАЦИОННОЙ БАЗЫ 

РИЭЛТОРА



ПУБЛИКАЦИИ НА САЙТАХ
1.Самостоятельный выбор сайтов, обращение вк их держателям и 

публикация материалов на этих сайтах (например, сайт «Мир недвижимости 
Набережные Челны» - база объявлений по городу, база риэлторских агентств 

Обновление в понедельник



Реклама на 100 сайтов в один 
клик

www.jcat.ru



СТОИМОСТЬ Рекламы на
www.jcat.ru



Наше объявление о 
размещении Вашей 

недвижимости



Зачем нужны социальные 
сети?

Формирование доверия 
• Информация о себе 

• Фотографии и видео 

• Социальная среда 

• Ваше окружение



Зачем нужны социальные 
сети?

Экспертный статус 
• Новости недвижимости 

• Экспертное мнение 

• Обучающие урокиконтенты
 • Выступления, интервью 

• Участие в проф. мероприятиях



Почему социальные сети?

• Индексируются поисковыми 
системами

• Позволяют публиковать любой 
материал

• Бесплатны или малозатратны
• Позволяют проявлять активность 
первым

• Позволяют поддерживать 
постоянный контакт

• В длительной перспективе влияют на 
принятие решения



Нашлось 18 млн результатов



10145 участников



Поиск вк по тегу 
«турагентство челны»



Взаимодействие 
социальных сетей



Реклама в социальных сетях





Главные правила публикаций
• В каждой социальной сети – уникальный аватар
• При загрузке фотографии или видео называть 
именем

• Первый закреплённый пост на стене - ваше УТП
• Место работы – действующая группа в 
социальной сети

• Указывать максимальное количество способов 
связи с Вами

• Выражать собственное мнение и точку зрения на 
разные вопросы

• Удачный пост = Текст+фото/видео+правильное 
время публикации

Тестировать время - Amplifr.com (300 руб в месяц)



Золотые правила Вконтакте

• Публиковать видео на страницу и в 
группу – в разное время

• Обновление рекламного поста каждый 
час в течение суток/1000 чел

• Подпись с ссылкой под каждой 
фотографией или видео

• Хэштеги в описании #недвижимость и т.
д.

•  Использовать директ рекламу Вконтакте 
на тех, кто был на сайте



Использовать инструменты 
автоматического постинга

https://smmplanner.com/p/s.shulick



ЛИЧНАЯ ИНФОРМАЦИЯ НА 
СТРАНИЦЕ ВК

•
Риэлтор, специалист по операциям с 
недвижимостью.

Провожу операции с недвижимостью с 
гарантией результата. Продаю недвижимость в 
рекордные сроки. 

Проведу сделки по недвижимости - покупке, 
продаже квартир и загородных домов на 
вторичном рынке и в новом строительстве, 
помогу с выбором проектов для инвестиций.

ПРОДАВАЯ НЕДВИЖИМОСТЬ СО МНОЙ, ВЫ 
БУДЕТЕ УВЕРЕНЫ, ЧТО ВЫ ПРОДАДИТЕ ЕЕ ПО 
ЛУЧШЕЙ ЦЕНЕ!



Золотые правила Фейсбук
Как собрать больше друзей:
1. Создаем страницу/группу в фейсбук
2. Подгружаем в группу список людей из 
списка/e-mail почты для того, 

чтобы отметить страницу как 
«понравившуюся»

Дополнительно:
• Директ реклама на тех, кто был на сайте
• Публиковать видео материал напрямую в 

Youtube
• Размещать информацию в чужие группы
• Больше участвовать в обсуждениях



Золотые правила Youtube
• Заполнить описание канала с поисковыми тегами
• Оформление канала поручить специалистам на 

workzilla.ru
• Заполнить ссылки на Вконтакте, Твиттер, 
Фейсбук

• В каждом видео делать ссылку на персональную 
страницу

• Название видео должно привлекать поисковый 
траффик по запросу

• Описание видео заполнено на 100% с уникальным 
текстом и тегами

• Картинка «превью» видео для привлечения 
внимания

• В первые 24 часа создать максимальное 
количество просмотров

• Создать твитттер и одновременно делать пост 
туда



Пример контента для 
саморекламы

•  1.Оформить канал в Ютубе. 
• 2.Выложить объект недвижимости в соц.сети. 
• 3. Записать приветственное видео. 
• 4. Выложить полезную информацию о недвижимости. 
Совет профессионала. 

• 5. Выложить отзыв об участии в тренинге по продаже 
недвижимости. 

• 6. Опубликовать новость о недвижимости -например...
теперь акты приема передачи необходимо сдавать в 
МФЦ вместе с договором купли- проодажи. 

• 7. Записать видео о работе нашего агенства.
•  8. Просмотреть все свои профили в интернете и 
отредактировать или обновить информацию и 
описание своей деятельности и пр. 

• 9. Записать первый видеоотзыв. 
• 10. Выложить видеоролик о нашем городе 
Набережные Челны.



Продолжение контента
•  11. Выложить информацию о нашем городе в 
текстовом формате. 

• 12. Выложить новость в сфере недвижимости с 
Яндекса. 

• 13. Интервью с директором нашего Агенства на 
насущную тему. 

• 14. Выложить фото с семинара по ипотеке. 
• 15. Выложить информацию по налогам. 
• 16. Выложить информацию по новостройкам 
города. 

• 17. Опубликовать видео о соседнем г.Елабуга. 
• 18. Выкладывать новые объекты периодически. 
• 19. Выложить видео о коттеджном поселке 

"Манхеттен" нашего города. Наше агентство его 
партнеры 

• 20. Видео о правильном показе квартиры. 



Продолжение контента
•  21. Информация об использовании Материнского 
капитала. 

• 22. Выложить информацию по налогообложению в 
сделках с недвижимостью. 

• 23. Выложить фото сертификата с пройденного 
тренинга. 

• 24. Выложить полезные советы в картинках -дизайн,
ремонт,переезд и пр. 

• 25. Опубликовать примеры ландшафтного дизайна на 
маленькой территории или участке со склоном. 

• 26. Опубликовать информацию с нужными 
телефонами по городу. 

• 27. Выложить список банков- партнеров. 
• 28. Выложить примеры дизайна квартир с маленькой 
площадью и проходными комнатами. 

• 29. Выложить примеры использования балкона 
разного размера. 

• 30. Выложить рекомендации по покупке квартиры. 



Где лучше всего размещать 
отзыв

• Лучше всего работают видеоотзывы!
• Его можно снимать на камеру, 
мобильный телефон – главное 
убедиться в том, что в помещении нет 
посторонних звуков и достаточно света!

• Необходимо вначале составить текст на 
время не более 1 минуты!

• Достаточно 40 сек видео, максимум 230 
сек!



Письменный отзыв
• лучше написать самостоятельно!
• Добавить в отзыв максимальное 
количество тегов и поисковых запросов»

• НЕПРАВИЛЬНО:
«Обращались в это агентство к Ивану для 
продажи нашей квартиры»

• ПРАВИЛЬНО:
• «Мы обратились в агентство 

«Недвижимость» к риэлтору Ивану для того, 
чтобы продать квартиру в городе 
Набережные Челны»

• Такой отзыв будет индексироваться 
поисковыми сайтами по тем запросам, 
которые выделены в тексте.

• Отзыв ОБЯЗАТЕЛЬНО должен 
сопровождаться фото клиента, лучше – Вы 
вместе с клиентом!



Если клиент не хочет оставлять 
отзыв

• Возьмите с клиента согласие на то, что 
вы сами напишете отзыв о проделанной 
работе

• Попросите фото у клиента
• Разместите отзыв самостоятельно на 
специализированных сайтах с 
добавлением фото клиента – этот способ 
является одним из самых действенных!

• PS. Публикуйте отзыв обо всем – 
покупке#продаже #аренде 
#сопровождении сделок с 
недвижимостью



Работа с отзывами


