
Информационно-
аналитические 
еженедельные журналы 



• Информационно-аналитические 
еженедельники как новая 
типологическая группа в системе 
журнальной периодики России



Информационно-аналитические 
еженедельные журналы

► «Коммерсант», «Деньги», «Эксперт», «Итоги», 
«Профиль» , «Коммерсант- власть», 
«Компания«- появились в 1990 году и быстро 
обрели популярность и постоянную  
аудиторию в условиях большой конкуренции. 
Пользуются спросом среди своей аудитории 
уже 15 лет.



► Оказывают активное влияние на развитие 
российской журналистики 

► Являются серьезными конкурентами другим 
периодическим изданием отечественным и 
зарубежным в борьбе за рекламу и PR бюджеты

► Формируют представление о политике, рынке, 
новых общественных отношениях



Информационно-аналитические 
еженедельники что их объединяет?

► Целевая аудитория
►  целевое назначение 
► характер изложения материалов
►  периодичность 
► объем 
► тираж 
► место выхода



► Основная функция таких изданий – анализ 
полит экономических процессов

► Основная задача- изучения сложных 
трансформирующий в процессах в стране

► Аналитический подход является 
приоритетным для подобного виды изданий







► Сосредоточено на выявление 
причинно-следственных связей ,
оценки происходящих событий, 
рекомендаций и прогнозов


