
Москва, 2016г.

SEO Коучинг. Семантическое ядро

Латыпов Артур 



Словарь

2

✔ SEO

✔ Семантика
✔ Семантическое ядро
✔ Посадочная страница
✔ Индексация
✔ Wordstat

✔ Direct

✔ Тэги



Семантика

        

 

✔ Важность
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Семантика
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Страница должна соответствовать 
ожиданиям посетителей

Сайт должен давать ответы на 
максимальное кол-во запросов в 
тематике

Страница 

= 

решение проблемы посетителя

Полная семантика сайта
 = 

структура сайта

Семантик
а



Семантика
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Подготовка
• Знакомство с 
тематикой, с 
сайтом

Получение
• Выявление 
сегментов сайта

• Расширение 
списка

Обработка
• Структурировани
е информации

• Чистка 
результатов

Кластеризаци
я
• Группировка
• Поиск 
посадочных 
страниц

Результат
• Формирование 
структуры

• Контента
• Ссылок



Семантика
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• Подсказки 
поисковы
х систем

• Конкурент
ы

• Структура 
сайта

Статистик
а фраз
• Wordstat
• AdWords
• Rambler

Статистик
а сайта
• Ключевые 
фразы

• Поведение
• Конверсии

Менеджер
• Информаци
я из offline

• Личный 
опыт

Другие 
источники
• Сервисы
• Базы слов



Семантика

        

 

структура сайта

полный 
охват 

аудитории

запросы с 
минимально

й 
конкуренцие

й

Правильно собранное семантическое ядро – 
это

Продвижение по полному сем ядру – это
отличное воздействие на хостовые метрики ПФ 
сайта. 7



Семантика

        

 

✔ Классификация запросов
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Семантика. Виды запросов

Традиционная классификация

• Навигационные — направленные на поиск конкретного сайта 

(представительства) или объекта в сети.

• Информационные — поиск информации в «широком смысле».

• Транзакционные — целью поиска является совершение 

действия («транзакции»). Слова маркеры: купить, скачать, 

заказать.

• NEW от Яндекса 10.2014
9



Семантика. Виды запросов
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Семантика. Виды запросов
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Семантика. Виды запросов

        

 Коммерческие\информационные

Сезонные\всесезонные

Геозависимые\геоНЕзависимые

ВысокоЧастотные(ВЧ)\ (СЧ)\ (НЧ)

ВысокоКонкурентные(ВК)\СК\НК
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SEO 
классификация 



Семантика. Виды запросов
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Запрос, который задает пользователь и запрос, 
который реально отрабатывается поиском – разные.

Традиционно они использовались и используются 
для расширения запроса другими смежными 
словами и ограничения расстояний между словами.

“продвижение сайтов” – как переформулируется?

(продвижение::19047 ^ ((про::2793-движение::8030)) ^ продвигать::40288 ^ 
продвигаться::199208) &&/(-32768 32768) сайтов::410



Семантика. Виды запросов
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Частотность запроса — прогноз числа показов в месяц, которое вы 
получите, выбрав этот запрос в качестве ключевого слова. 

Сервис проверки частотности  Яндекс.Вордстат: 
http://wordstat.yandex.ru/

Обобщенное определение ВЧ/СЧ/НЧ запроса:

НЧ – до 300-700 запросов в месяц;
СЧ – до 2000-10000 запросов в месяц;
ВЧ – все остальные.

ВАЖНО! Цифры могут меняться в зависимости от тематики. Чем 
более конкурентная тематика, тем меньше цифры. 



Семантика. Виды запросов
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Виды собранных частотностей:
запрос – грязная частотность – будет посчитано, сколько раз был 
вообще набран этот запрос в Яндексе.

«запрос» –  прямая частотность - будет посчитано, сколько раз 
использовался этот запрос и его словоформы. 

«!запрос»  – точная частотность - будет посчитано, сколько раз 
вводился конкретно данный запрос.

Примеры: 
окна пвх - окна пвх, стоимость окн пвх, купить окна пвх, окна пвх в 
Москве и т.д.  (Что искали со словами «окна пвх » — 134 830 )

«окна пвх» - окна пвх, окон пвх, окнами пвх, окнам пвх и т.д. (Что 
искали со словами «"окна пвх"» — 8 328 )

«!окна !пвх» - окна пвх – (Что искали со словами «"!окна !пвх"» — 8 019 
показов в месяц)



Семантика. Виды запросов
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Конкурентные запросы (ВысокоКонкурентные, СреднеКонкурентные, 
НизкоКонкурентные) –  определяется количеством найденных ответов ПС на 
определенный запрос и количеством сайтов, которые по ним продвигаются

В
К

С
К

НК



Семантика. Объем запросов

        

 

ВЧ
СЧ
НЧ
мНЧ
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Данные Яндекс: “…на самые популярные 
формулировки приходится лишь малая часть всего 
потока…”



Семантика. Объем запросов
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Семантика. Объем запросов
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Семантика 
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✔Процесс сбора



Семантика. Процесс сбора 1

        

 

Начальный 
список. 

ВЧ запросы

Данные с сайта. 
Парсинг своего 

сайта

Поисковые 
подсказки

Wordstat.yandex.ru

Чистим список. 
Создаем набор 

стоп-слов

Cобираем сайты 
конкуренты, т.е. 
чаще других в 

топ10

Используем 
сервисы 

megaindex.ru, 
spywords.ru, semrush 

и другие

Выгружаем свои 
данные Яндекс.
Метрики и Гугл.

Аналитикс

Чистим итоговый 
список
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Семантика. Процесс сбора 2

        

 

Начальный 
список. 

ВЧ запросы

Поисковые 
подсказки. 

Wordstat.yandex.
ru

2-3 сайта 
конкурента

Используем 
spywords.ru 
и\или 

megaindex.ru

Чистим 
итоговый 
список

22



Пример сбора

✔ Исходные запросы

✔ Key Collector

✔ Spywords.ru

✔ Формирование и применение стоп-

слов

✔ Ручная очистка
23



Пример

        

 

Начальные запросы. Тематика “насосы”. 
В ручную выписываем запросы с сайта, спрашиваем менеджеров.

• Водяные насосы
• Погружные 
насосы

• Нефтяные 
насосы

• Грязевые насосыКатегори
и

• Насосы Гном
• Насосы Grundfos

Бренд
• Насос винтовой 1в
• Насос винтовой а1
• Насос химический 
кмх

Товар
24



Пример сбора

Пример файла после работы с 
сайтом и менеджерами компании - 

“Семантика по категориям.xlsx”

25



Семантика. Начальный список
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Семантика в тематике “одежда”
– Виды: обувь, куртки, брюки, джинсы и другие...

• Сезон: зима, осень, весна, лето.
• Материалы: кожа, мех, шерсть и т.д.
• Помощь в покупке.
• Информация.

– Бренды
• …

– Выбор – стиль, мода, и т.д.
• Вопросы: Что модно? С чем носить?
• …

– Магазин
– и т.д.



Семантика. Структура сайта. Туры в Страну
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Каталог
• Предложение 
туров

• Акции
• Поисковая 
форма

Виды
• Горящие туры 
в СТРАНУ

• Экскурсионны
е туры

• Новый год
• Другие виды 
туров

Услуги
• Бронировани
е отелей

• Авиабилеты
• Страхование
• Аренда 
автомобиля

• Виллы и 
апартаменты

• Трансфер

Информаци
я о стране
• Путеводител
ь

• Курорты 
СТРАНЫ

• Отели 
СТРАНЫ

• Виза
• Погода
• Фото

Другое
• Отзывы
• …



Пример сбора. 

Расширенный список начальных 

запросов
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Женские куртки

Мужские куртки

Детские куртки

Зимние куртки

Большие 

крутки

Черные куртки

Зимние женские куртки
Большие женские 

куртки
Черные женские куртки
Зимние мужские куртки
Большие мужские 

куртки
Черные мужские куртки
Зимние детские куртки
Большие детские 

куртки
Черные детские куртки



Пример сбора. Engine

Engine.seointellect.ru – поиск настоящих 

конкурентов

✔ Добавляем основные запросы

✔ Находим своих настоящих* 

конкурентов
*они имеют максимальное кол-во “ваших” запросов в 

топ10
29



Пример сбора

megaindex.ru

✔ Собрать видимость своего сайта 

(можно при помощи key collector)

✔ Посмотреть видимость 

конкурентов

30



Семантика. Пример сбора

        

 

Megaindex.ru – Видимость сайта
Если собрать по кнопке с key collector не 
получилось.

Вводим сайт Экспортируем в 
csv

Чистим

31



Пример

Key Collector
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Семантика. Пример сбора

        

 

Составляем список стоп-слов

Просматриваем в ручную!!!

Загружаем в key collector

Собираем все в единый файл

33

Есть ли альтернатива стоп-
словам?



Семантика. Пример сбора

Чистка запросов
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Пример

Стоп-слова
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Семантика. Пример сбора

Стоп-слова

Можно свой стандартный список, например: 
бесплатно, своими руками, mp3, порно, 
проститутки, секс, смотреть, реферат и так 
далее…

Запросы вида ключ + город
Необходимо создать список городов России, 
Украины и Белоруссии в разных падежах и 

подгружать его к стоп-словам.
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Семантика. Пример сбора

Расширенный файл стоп-слов

Как получить?

1. Зайти на сайт seointellect.ru 
2. Поставить лайк в любой соцсети
3. Прислать скриншот мне на почту 

artur@seointellect.ru с темой “SEO Коучинг” (без 
кавычек) 
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Семантика. Пример сбора

Белый список запросов (плюс-слова)
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Пример

Стоп-слова

39



Настройки KC

Антикапча – 
antigate.com

Rucaptcha.com 

Используем 
XML

Сервисы 
покупки xml

40



Группировка

✔ Разбивка запросов

✔ Посадочные страницы

41



Группировка. Класстеризация

Смысловая или логическая;

Бюджетная для SEO; 

Для сайтов E-commerce:

✔ Раздел / Подраздел

✔ Товар / Карточка товара

✔ Тег / Метка

Правила:
1. Если в выдаче ПС более 3 одинаковых документов в 

ТОП-10, то запросы можно объединить на страницу.
2. 1 ВЧ – 1 страница, исключение – см. правило номер 1.

42



Группировка. Дополнительно

Важно учитывать при разбиении:

✔ Можно ли продвинуть запросы на 1 странице

✔ Title — возможность составить нормальный 

оптимизированный заголовок документа (тег Title).

✔ Текст — объем текста, возможность обслужить заданные 

поисковые запросы в рамках разумного объема и плотности.

✔ Смысл запросов — запросы должны совпадать по 

тематической направленности и сочетаться логически.

43



Группировка. Типы категорий

        

 

Типы 
страниц

Листинг

Главная 
страница 
категории

Брендовые Не 
брендовые

Товар

Категории

Тэговые

1 товар – 
несколько 

тэгов

Древовидны
е

1 товар – 1 
категория

44



Группировка. Тэги

        

 

Кат

Тэг 
1

Тэг 
2

Тэг 
2

Тэг 
1

Тэг 
1
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Группировка. Посадочная страница

        

 

Существует 
подходящая 
страница?

Нет

Создаем 
новую

Адаптируем 
существующ

ие

Да

ВСЕ ОК ☺

46



Группировка. Примеры

        

 

✔ Логическая группировка

✔ SEO\бюджетная

✔ Создание матрицы тэгов

✔ Информационные блоки

47



Группировка

engine.seointellect.ru
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Группировка

49



Группировка

50



Группировка
Пример группировки 
запросов
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Семантика

✔ Кейс подбора тэгов

52



Кейс. Тэговая семантика

На примере сайта odezhdaplus.ru

Цель: увеличить трафик в несколько раз.

Задача: увеличить количество страниц в 

2-10 раз для привлечения низкочастотного 

трафика

Стратегия: создание структуры тэгов

Товарная база: 6000 – 7000 товаров
53



Кейс. Тэговая семантика

• Парсинг всех категорий/ 

подкатегорий сайта. Получение и 

обработка списка 
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Кейс. Тэговая семантика

• Поиск в wordstat.yandex.ru 

предпочтений пользователей с 

помощью key collector 

• 1 направление

• Запрос (например “женская куртка”)

• Парсинг максимального кол-ва страниц

• Инструмент в key collector “Анализ групп”

• Выбираем используемые характеристики и 

свойства 55



Кейс. Тэговая семантика

Ручной подбор характеристик/свойств 

товаров:

• Цвет

• Вид

• Сезон

• Материал

• Размер

• Характеристики

56



Кейс. Тэговая семантика

• Составление тэговых характеристик для 

всех категорий/групп товаров, опираясь на 

товарную группу сайта

57



Кейс. Тэговая семантика
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Кейс. Тэговая семантика

На выходе получили

Более 2000 страниц тэгов 1 уровня
• Черные женские куртки

• Двухсторонне женские куртки

• Зимние женские куртки

Более 20000 тэгов 2 уровня (рабочих – там где есть 

товары)

• Двухсторонние черные женские куртки

• Зимние двухсторонне женские куртки

• Зимние женские куртки черные

Тэги 3 уровня не внедрялись
59



Кейс. Тэговая семантика

Внедрение тэгов
• Отображение только тех тэгов, где есть товары

• Автоматическое построение тэгов второго 

уровня

• Полная шаблонизация оптимизации

Результаты
• Увеличение кол-ва страниц в 3 раза

• Рост трафика за счет вывода в топ НЧ

• Рост позиций основных ключевых запросов 

• “Уход” клиента, снятие тэгов, обвал сайта
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Кейс. Тэговая семантика
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Кейс. Тэговая семантика
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Семантика

✔ Кейс выгрузки из метрики

63



Кейс. Выгрузка из metrika.yandex.ru

Цель: увеличить трафик в 2 раза

Задача: не создавая новых страниц увеличить 

кол-во переходов на товарную группу из поиска

Стратегия: получить большое кол-во НЧ 

запросов с привязкой к страницам сайта по 

которым уже были переходы
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Кейс. Выгрузка из metrika.yandex.ru

Имеем старый сайт – более 5 лет

Трафик с ПС в сезон – >10000 в месяц

Трафик с ПС в не сезон - <7000 в месяц

В Метрике более 2-х лет

65



Кейс. Выгрузка из metrika.yandex.ru

1. Metrika.yandex.ru -> источники –> поисковые системы –>  Яндекс 

(Гугл)

2. Сохранить как –> Выгрузка в CSV 

3. Удаляем все с процентом отказов более 50

4. Удаляем первые 5% строк с максимальным кол-вом визитов

5. Удаляем все фразы с вхождением домена и бренда (фильтры 

Excel)
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Кейс. Выгрузка из metrika.yandex.ru

6. Добавляем в key collector

7. Снимаем позиции, частоту по wordstat, релевантную страницу

8. Формируем списки

• Фразы в ТОП5/10/20/50

• Фразы с частотой более/менее 100 (500, 1000)

9. Сохраняем списки в формате: Околоссылочный = фраза <a 

href=“релевантынй url”>фраза</a> околоссылочный = фраза.

10. ПРОСТАВЛЯЕМ МАССОВО ССЫЛКИ С 1-3 доменов, по 1 на 

каждую фразу, единовременно 2-3 тысячи ссылок
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Кейс. Выгрузка из metrika.yandex.ru

Результат: 

▪ Получено более 11 тысяч ключевых фраз

▪ >8,5 тысяч ссылок за 2 подхода, интервал 3 недели

▪ ВАЖНО! Контролировать индексацию ссылок.

▪ Трафик с ПС в сезон – >62000 в месяц

▪ Трафик с ПС в не сезон – >50000 в месяц

После снятия ссылок через полгода:

▪ Трафик с ПС в сезон – >20000 в месяц

▪ Трафик с ПС в не сезон – >20000 в месяц (проседает 

каждый месяц) 68



Кейс. Выгрузка из metrika.yandex.ru
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Оценка стоимости

✔ Стоимость запросов

✔ Коэффициенты

✔ Трафик

70



Оценка запросов

Эффективность запросов

Коммерческие проекты
• Коммерческие запросы
• Геозависимые
• Эффективные запросы

Kоэф. эфф. (%) = WS”!” * 100 / WS
WS – частота запроса по wordstat.yandex.ru.
WS”!” – частота запроса в кавычках и знаком восклицания перед каждым 
словом.

Примеры
запрос “бетон”, WS – 226655 , WS”!” – 2755, Kоэф. эфф. = 1,2%
запрос “заказать бетон”, WS – 1052 , WS”!” – 114, Kоэф. эфф. = 10,8%
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Оценка запросов

Как определить коммерческость запросов?

• Метод Сергея Людкевича
• Метод Игоря Бакалова

• Упрощения
• Наличие в выдаче топонима
• Наличие в выдаче директа
• Наличие трафика в директ 
• Высокий CTR в директ

Key Collector в помощь!
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Эффективность запросов

73

Разбив запросы по эффективности 
можно:

• Строить план продвижения начав с самых 

эффективных

• Оценить эффект от продвижения

• Скорректировать стратегию продвижения

• Улучшить эффективность контекстной рекламной 

компании



Стоимость запросов

✔ Формула для расчета ссылочного 
бюджета:

((Se+We+Rk+Wz)/4 + Mi/2) 
или

(SE+RK+WZ)/3

✔ Поправочный коэффициент

✔ Сокращение бюджета
74
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Оценка запросов

 Автоматическая оценка 1 запроса
✔ Парсер linkpad.ru, ahrefs.com, bing.com

✔ По ключевым запросам
✔ Учет морфологии
✔ Учет безанкорных ссылок
✔ Средняя цена за ссылку

✔ Время для расчета текста
✔ Средняя цена за 1000 знаков

✔ Время на оптимизацию страницы
✔ Работа вебмастера
✔ Наценка
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Оценка запросов

Сейчас 

• Параметры сайта: регион продвижения, тип сайта, возраст 

домена.

• Стоимость работ по оптимизации (в первый месяц и 

последующие).

• Написание контента разовое и постоянное.

• Ссылочная масса конкурентов.

• Затраты на внедрение разовые и постоянные.

• Стоимость контекстной рекламы.

• Дополнительные разовые/постоянные работы.
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Оценка запросов

Пример простого сбора 
семантики после всех 

работ - 
“итоговый файл 
семантики.xlsx”
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