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Актуальность темы
Актуальность исследуемой нами темы связана с осознанием 
значимости рекламной продукции в процессе коммуникации 
компании с потребителем. Рекламная продукция обеспечивает 
эффективность этой коммуникации в связи с тем, что большую 
часть информации о компании потребитель получает через 
сувенирную продукцию. 

Реклама является ярким, гибким и динамичным инструментом 
маркетинга и открытым оповещением фирмой потенциальных 
покупателей, потребителей товаров и услуг об их качестве, 
достоинствах, преимуществах, а также о заслугах самой фирмы.



Цель
Целью конкретного дипломного проекта является создание серии 
рекламной продукции, которая будет поддерживать постоянный  
диалог между продавцом  и потребителем,     способствовать 
реализации товаров, услуг, идей и начинаний компании «РОЛЬФ» 
Центр.



Задачи
Задачи, поставленные в ходе работы над курсовым проектом:
◻ Рассмотреть понятие реклама, рекламная продукция, её виды, преимущества и недостатки
◻ Рассмотреть общие черты и характеристики плакатов, флаера, каталога, листовки и буклета;
◻ Исследовать основные правила оформления рекламной продукции;
◻ Провести исследование предприятия «РОЛЬФ» » и подразделения MITSUBISHI MOTORS и выявить 

коммуникативные посылы для целевой аудитории;
◻ Разработать общую концепцию замысла рекламных продукции, используя правила и приемы 

композиции;
◻ Описать процесс разработки  рекламной продукции;
◻ Разработать эскизные предложения;
◻ Подготовить макет рекламной продукции для печати



Плакат
Плакат - разновидность печатной рекламы, несфальцованное, многокрасочное, 
одностороннее издание большого формата, посвященное какому-либо товару и/или 
фирме. 
Для привлечения потребителя к плакатам обязательны следующие  составляющие:
◻ Ай-стоппер. Это то, за что потребитель может «зацепиться» в рекламе. Чтобы 

рекламный плакат запомнился, нужно удивить и поразить аудиторию.
◻ Заголовок плаката обязателен, он подчеркивает важность рекламы. Заголовок 

нужно написать четким шрифтом и выделить цветом, сильно отличающимся от 
фона.

◻ Краткость – сестра таланта. Это правило подходит и для рекламных плакатов. 
Шрифт должен быть  крупным, легко читаемым, он не должен конкурировать с 
заголовком. А в углу должен быть расположен товарный знак или логотип.

◻ Контактная информация. Обязательное размещение ее на рекламном плакате. 
Иначе куда обращаться человеку, который заинтересовался вашим 
предложением? Как правило, она располагается внизу плаката.

◻ Игра цветов. Лучше использовать яркие тона, которые бросаются в глаза, иначе 
ваша реклама останется незамеченной. Попробуйте желтый цвет, он легко 
запоминается.



Каталог
Каталоги содержат в себе разное количество страниц, в зависимости от этого существует 
три основных способа скрепления страниц в каталогах и брошюрах: на две скобы, на КБС 
и на пружину.
◻ Скрепление на две скобы (скрепки). Есть ограничения по количеству страниц — 

не более 60 страниц, при этом на количество страниц влияет плотность бумаги, 
обычно она не превышает 100-200 г/м.кв., если плотность бумаги больше, то 
количество страниц, которые можно скрепить с помощью скрепки, уменьшается.

◻ Клеевое бесшовное скрепление (КБС) идеально подходит для брошюр и 
каталогов в мягком переплете, с блоком не более 350 страниц. Скрепление на КБС 
имеет один небольшой недостаток — брошюра или каталог плохо раскрывается, а 
если сильно придавить открытое изделие посередине, то корешок с термоклеем 
может разломаться на две части, что может привести к выпадению страниц.

◻ Скрепление на пружину — можно скрепить любое количество страниц любой 
плотности, переплет может быть как мягким так и твердым, брошюры и каталоги 
на пружине имеют полный разворот, к тому же есть возможность заменять 
страницы в блоке или на обложке. Можно использовать железную или 
пластиковую пружину, в зависимости от срока эксплуатации или личных 
предпочтений заказчика. 



Буклет
Буклет - непериодическое листовое издание, напечатанное с обеих сторон листа и 
сложенное любым способом в два и более сгибов
1) фальцовка в 1 сгиб, фальцовка книжкой
2)  параллельная фальцовка (евробуклет)
3, 4) тпараллельная фальцовка «в гармошку»
5) параллельная фальцовка «в намотку» двойная
6) перпендикулярная фальцовка
7, 8)  фальцовка «калиткой», фальцовка калиткой оконная



Флаер
Флаер может служить пригласительным билетом на мероприятие, также он 
может подарить своему обладателю скидку или дополнительный бонус.
Правила оформления флаера:
◻ Для емкости рекламного материала важно правильно выбрать ключевые 

фразы и предложения.
◻ Для концентрации внимания при создании листовки надо использовать 

соответствующие акценты, которые могут заключаться в выгодно 
отличающихся форме, цвете, изображении, шрифтах.

◻ Для того чтобы вызвать интерес потенциального покупателя, его 
необходимо привлечь выгодами и ценностью вашего предложения.

◻ Существенное значение имеет качество полиграфии. Именно от него 
зависит, как воспримут потенциальные клиенты размещенную на флаере 
информацию. Подсознательно мы проводим параллели между этим 
параметром рекламного носителя и качеством предлагаемых нам услуг и 
товаров.

◻ Для формирования у покупателей связи между рекламной акцией и 
названием предприятия необходимо в дизайне листовки использовать 
фирменный стиль организации.



О компании «РОЛЬФ» и подразделении 
MITSUBISHI MOTORS

Компанией «РОЛЬФ» и подразделением MITSUBISHI MOTORS даны требования к 
использованию фирменного стиля в рекламной продукции.

Для компании «РОЛЬФ» обязательна  контактная информация: название компании, 
адрес, индекс, телефон, e-mail. Также в дилерском блоке обязателен логотип дилерского 
центра и также логотип подразделения.

Основными элементами дизайна являются: фирменный знак, товарный знак, 
информационный знак, корпоративные цвета, логотипы с названием компании и слоган. 
Эти элементы составляют основу визуальной коммуникации MITSUBISHI MOTORS. 
Правильное использование этих элементов приводит к созданию цельного визуального 
образа группы MITSUBISHI MOTORS Corporation.



Заключение
Исследовав основные правила оформления рекламной продукции, 
мы отметили, что рекламная информация должна быть понятной, 
запоминаемой. Шрифт должен легко читаться и сочетаться с 
изображением, дополняя друг друга. Важным является грамотный 
подбор цветового решения для создания определенного 
эмоционального посыла и улучшения подачи информации, но при 
этом цвета должны быть контрастными, чтобы не затруднять 
зрительного восприятия.
Таким образом, была проведена обЪемная работа и решены 
поставленной задачи.



Приложение




































