


История концерна «Volkswagen» началась осенью 1933 года в одном из залов отеля «Кайзерхоф» (нем. Kaiserhof) в 
Берлине. Собеседников было трое: Адольф Гитлер (нем. Adolf Hitler), Якоб Верлин (нем. Jacob Werlin), представитель 
«Daimler-Benz» и Фердинанд Порше (нем. Ferdinand Porsche). Гитлер выдвинул требование: создать для немецкого 
народа крепкий и надёжный автомобиль стоимостью не более 1000 рейхсмарок. Также, автомобиль должен был 
собираться и на новом, олицетворяющем новую Германию, заводе. На листке бумаги Гитлер набросал эскиз, обозначил 
основные пункты программы и попросил назвать имя конструктора, кто будет нести ответственность за исполнение 
правительственного заказа. Якоб Верлин предложил кандидатуру Фердинанда Порше. Будущий автомобиль так и 
назвали — «Volks-Wagen» («народный автомобиль»).



Рекламная история легендарного «Жука» началась в 1959 году, когда 
креативная команда агентства DDB, выполняя заказ немецкого 
производителя автомобилей Volkswagen, создала шедевр, позже 
занявший первое место в рейтинге лучших рекламных кампании XX 
века по версии журнала «AdAge».

Билл Бернбах и его коллеги смогли сотворить невозможное и сделать из 
неказистой, совершенно дико по тем временам выглядящей машинки 
культовый автомобиль, благодаря революционным кампаниям конца 50-х и 
60-х.









 Принт 
«Lemon», 
созданный 
в 1960 году 
агентством 
DDB для 
рекламы 
Volkswagen 
Beetle, стал 
одним из 
самых 
знамениты
х принтов 
последнего 
столетия.





До того, как немецкий концерн заключил контракт с DDB, Америка 
восприняла эту машину как образец безвкусного дизайна и относилась 
скептически к ее европейскому происхождению. На фоне кадиллаков, 
которыми были увлечены США, «Жук» выглядел по меньшей мере 
комично. Но Бернбах смог обратить все недостатки автомобиля в 
неоспоримые достоинства. Его честность покорила американцев, 
которые перестали думать о «Volkswagen Beetle» как о дешевой 
малолитражке и увидели в ней высококлассный европейский продукт, 
недорогой и демократичный.



Французское агентство Agence .V. продвигает новый кабриолет Volkswagen Beetle, 

показывая лишь тень от него. Тэглайн: Привет, Солнце!







DDB Milan 
представило 
серию 
принтов для 
лимитированн
ой серии 
Volkswagen 
New Beetle с 
красно-
черным и 
красно-белым 
кожаным 
салоном.





 Сотрудничество Volkswagen с сетью агентств DDB отметило в 
прошлом году 50-летний юбилей. С 1961 года Volkswagen около 150 
раз был награжден “рекламным Оскаром” в Каннах, дважды стал 
обладателем Каннского Гран-При в печатной рекламе. А на 56-м 
Международном фестивале рекламы “Каннские львы” в 2009 году 
автопроизводитель впервые получил “льва” в номинации 
“Рекламодатель года”.









Новый концепт Polo BlueMotion позиционируется как 
автомобиль с рекордно низким расходом бензина. И этот 
рекорд, по мнению копирайтеров агентства, лежит в 
плоскости чистого абсурда (тэглайн: Absurdly low 
consumption – “Абсурдно низкий расход [топлива]”). 
Поэтому принты было решено стилизовать под работы 
классиков сюрреализма – Сальвадора Дали, Рене Магритта 
и Иеронима Босха, добавив максимальное количество 
коннотаций и узнаваемых деталей. Награда – Epica Awards 
2008 Press & Poster Silver; иллюстратор — Кирилл 
Чудинский.
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