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Считается, что если цвета, наиболее часто встречаемые в 
магазинах России, расположить по степени воздействия 
на внимание покупателей, то распределение по степени 
эффективности привлечения внимания будет следующим 
(в %):

� сине-фиолетовый — 100;
� темно-синий — 90;
� бирюзовый — 85;
� интенсивно-лимонный — 60;
� черный — 47;
� темно-фиолетовый — 42;
� желтый — 22;
� голубой — 17,5;
� синий — 14,5;
� коричневый — 9,5;
� рубиновый — 7,5;
� красно-розовый — 3,5.
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