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Актуальность исследования. В условиях развития рыночных 
отношений и кризисных явлений на рынке, обострения 
конкуренции субъекты хозяйствования по-новому вынуждены 
вести организации своей деятельности, развивая маркетинговые 
исследования, которые ложатся в основу стратегического 
поведения компаний.
В современных условиях каждый субъект хозяйствования 
заинтересован в организации эффективного управления своей 
маркетинговой деятельностью. Для этого необходимо проводить 
анализ таких факторов, как рыночные возможности, подходящие 
целевые рынки и разрабатывать эффективный комплекс 
маркетинга, организуя оптимальное управление претворением в 
жизнь маркетинговых усилий.
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Цель написания выпускной квалификационной работы 
провести анализ маркетинга проекта на примере ООО 
«Веста-2000».
Задачи исследования:
- рассмотреть теоретические основы исследования 
маркетинга проекта;
 - провести анализ маркетинговой деятельности ООО 
«Веста-2000»;
 - разработать проект «Продвижение» в ООО 
«Веста-2000».
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Объект исследования - ООО «Веста-2000».

Предмет исследования – маркетинг проекта.
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В первой части дипломной работы автором были исследованы 
теоретические аспекты маркетинга проекта, по результатам чего 
сформулированы следующие основные выводы:
систематический анализ экономических результатов 
маркетинговых решений позволяет получать и накапливать 
данные о намечаемых и фактических значениях затрат и 
эффектах. Такие данные могут составить хорошую 
информационную базу, на ее основе возможно рассчитывать 
определенные нормативные показатели затрат и эффекта, что 
будет способствовать повышению эффективности маркетинга в 
компаниях.
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БЛАГОДАРЮ ЗА ВНИМАНИЕ!
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