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Рынки:

- Продовольственные и потребительских товаров 
(и фармацевтика);

- Биржевые (сырьевые, товарные, валютные и 
др.);

- Автомобильные (транспортные), машин и 
оборудования;

- Строительные;
- Финансовых услуг;
- «Интернета вещей» (электронная коммерция в 
целом);

- Авиаперевозок (пассажироперевозок в целом);
- Грузоперевозок (и складирования);
- Разработки ПО, приложений, сервисов и т.д.;
- Страхования, производных финансовых 
инструментов (ценные бумаги, опционы, 
фьючерсы, свопы, форварды и др.);

- Аукционы и т.п. и другие.



Рынок поставщиков IT услуг России
http://www.cnews.ru/reviews/ikt_v_gossektore_2018/review_table/05381faba42b510cc298d6d454b5844e18c7f982 



Рыночное хозяйство

Высокий уровень 
развития 

общественного 
разделения труда

Экономическая 
обособленность 

субъектов

Специализация

Кооперация
Частная собственность

 * Разделение труда – отделение разл.видов трудовой 
деятельности по функциональному, технологическому, 
профессиональному и квалификационному признаку.
 * Специализация – сосредоточение деятельности на каком-
либо занятии.
 * Кооперация – совместное участие большого числа 
экономических агентов в связанных м/д собой процессах. 



1. Понятие рынка
Рынок – это социальный механизм, осуществляющий постоянную связь между производителями и 
потребителями экономических благ по поводу экономических отношений в процессе производства, 
обращения и распределения товаров.

принципы… 

   - свобода выбора, свобода предпринимательства, многообразие форм собственности и хозяйствования, 
конкуренция, личный интерес, ограниченная роль государственных институтов.



1) Распространение информации, воплощенной в ценах, соотношении 
спроса и предложения, что позволяет покупателям и продавцам 
ориентироваться в постоянно меняющихся условиях

1.1. Функции рынка

2) Регулирование пропорций общественного воспроизводства, при котором через спрос и предложение, 
конкуренцию, колебания цен рынок обеспечивает рациональное распределение ресурсов по отраслям и 
регионам, способствуя их развитию.

3) Стимулирование эффективного хозяйствования (стимулирование НТП, снижения себестоимости 
продукции, повышения качества товаров и услуг).

4) Распределение и обмен национального продукта между различными группами людей в соответствии с 
получаемыми доходами.

5) Санирующая, при которой рынок очищает экономику от нерентабельных предприятий (банкротство).

* Свои функции рынок выполняет с помощью разл. сигналов, основной из которых – это цена. 

* В некоторых областях рынок не справляется со своими фун-ми, появляются провалы рынка (монополии, внешние эффекты, 
недопроизводство общественных благ, неполнота информации) – необходимо вмешательство ! Государства.



 По типу экономических отношений:
• свободной конкуренции
• монополистический
• монополистической конкуренции
• олигополистический
• смешанный
 По характеру  производимого продукта:
o товаров и услуг
o капиталов
o рабочей силы
o научно-технических знаний
o земли и др.
 По способу хозяйствования:
▪ командно-распределительный
▪ государственно-регуируемый

4) По характеру  продаж: оптовый, розничный
5) По отраслям:

✔ сельскохозяйственный
✔ машиностроительный
✔ высокотехнологичный
✔ Автомобильный и т.д.

6) По правовому положению: 

❑ легальный
❑ теневой
7) По географическому 

признаку: 

местный, 

национальный, 

мировой

1.2. Структура рынка



Рыночный механизм – это механизм формирования цен и распределения ресурсов, взаимодействия 
продавцов и покупателей товаров и услуг по поводу установления цен, объема производства и его структуры.

Рыночный механизм функционирует в соотв. с системой экономических законов (стоимости, спроса и 
предложения, убывающей предельной полезности, убывающей отдачи и др.).

Действие этих законов проявляется через основные элементы механизма рынка:
1) Цена
2) Спрос и предложение
3) Конкуренция
4) Государственное регулирование экономики

Инфраструктура рынка – комплекс организаций и учреждений, обеспечивающих нормальный режим 
фнкционирования отдельных рынков (биржи, банки, страховые компании, торговые дома и ТПП, 
магазины, склады, аукционы, фонды, службы занятости, рекламные агентства, транспортная и 
информационная системы и др.)

1.3. Сущность рынка



Национальная 
технологическая 
инициатива

- долгосрочная 
комплексная 
программа по 
созданию условий для 
обеспечения лидерства 
российских компаний 
на новых 
высокотехнологичных 
рынках, которые будут 
определять структуру 
мировой экономики в 
ближайшие 15–20 лет.

http://www.nti2035.ru * Рынки НТИ





Рыночная конкуренция – это соперничество между участниками рыночного хозяйства за лучшие условия 
приложения капитала, рынки сырья и рынки сбыта.

Коньюнктура рынка –  это ситуация на рынке, которая характеризуется определенным 
соотношением предложения, спроса, цен, процентных ставок и других экономических 
показателей.

Методы конкурентной борьбы:
1) Ценовая конкуренция ("война цен")
2) Неценовая конкуренция (товарная: новизна, качество, высокий технический уровень, сервисное 

обслуживание и т.д.)
А также: лишение конкурентов рынков сырья, рынков сбыта, кредитов,
переманивание специалистов, финансовые махинации, промышленный
шпионаж и др.

По степени развития конкуренции выделяют совершенную и
несовершенную конкуренцию.

2. Конкуренция



2.1. Совершенная конкуренция

- ни покупатель, ни продавец не способны влиять на рыночную цену.

Особенности:
▪   малость и множественность
▪   независимость продавцов и покупателей
▪   однородность продукции
▪   свобода входа и выхода
▪   совершенное знание рынка и полная информированность
▪   безразличность покупателей

… примером неидеальной модели совершенной 
конкуренции можно считать рынок 
сельскохозяйственной продукции

? ПРИВЕДИТЕ ПРИМЕРЫ СОВЕРШЕННОЙ КОНКУРЕНЦИИ 
РЫНКОВ IT



- существует один продавец и много покупателей товара, не имеющего близких заменителей (чистая 
монополия).

Особенности:
▪   отсутствие совершенных заменителей
▪   одному продавцу противостоит большое количество покупателей
▪   совершенная информированность монополиста
▪   отсутствие свободы входа на рынок – барьеры

Барьеры входа – это такие факторы, под воздействием которых новым фирмам, стремящимся проникнуть на 
отраслевой рынок, приходится нести дополнительные издержки, связанные с эффективной организацией 
производства продукции и получением доступа к каналам ее реализации

(патенты, лицензии, квоты, высокие пошлины на импорт товаров, контроль стратегических источников сырья, 
существенная экономия от масштаба производства, высокие транспортные расходы и др.).

2.2. Несовершенная конкуренция - монополия



2.3. Чистая монополия

- в зависимости от видов барьеров, препятствующих входу новых фирм на рынок монополии, принято выделять 
следующие виды монополии:

 административные монополии (значительные административные барьеры, как государственное 
лицензирование, квоты, эксклюзивные права и т.д.)
 экономические монополии (стратегические барьеры входа, политика недопущения новых продавцов на 
рынок, хищническое ценообразование, контроль над стратегическими ресурсами);
 естественные монополии (экономия от масштаба производства по отношению к размерам рынка, 
нецелесообразно наличие более чем одного производителя или технологически невозможно)

… примером естественной монополии может служить 
рынок поставок электроэнергии для населения, 
городской метрополитен, отопление и мн.другое.

? ПРИВЕДИТЕ ПРИМЕРЫ ТАКИХ РЫНКОВ В IT



2.4. Монополистическая конкуренция

- это рыночная структура, при которой множество продавцов конкурирует между собой с целью продажи 
дифференцированного продукта на рынке, на котором возможно появление новых продавцов

Особенности:
▪   каждый товар на рынке является несовершенным заменителем товаров данного типа
▪   относительно большое число продавцов 
▪   продавцы на рынке не учитывают возможную реакцию своих конкурентов при определении цены и 
объемов производства
▪   на рынке существуют условия для свободного входа и выхода

… примерами рынков монополитической конкуренции 
являются рынки продуктов питания, бытовой химии и 
например одежды..

? ПРИВЕДИТЕ ПРИМЕРЫ В IT



2.5. Олигополия

- действуют несколько крупных фирм, обладающих определенной рыночной властью и вынужденных 
учитывать присутствие и особенности поведения конкурентов

Особенности:
   на рынке функционирует несколько фирм (обычно до 10)
   фирмы обладают большой монопольной властью (до 50%)
   кривая остаточного спроса каждой фирмы имеет падающий характер, поэтому для увеличения объема 
продаж фирмы вынуждены снижать цену на свою продукцию
   продукт может быть любым, т.е. как дифференцированным, так и однородным
 на рынке действуют барьеры входа и выхода вплоть до полностью закрытого входа
 поведение компаний на олигопольном рынке является 

стратегическим
… примерами являются рынки автомобилестроения, 
металлургии, нефтянной и газовой отраслей и др…

? ПРИМЕРЫ В IT




















