
Федеральное 
промо
«Россия с 
любовью»



Механика 
ПРОМОПри покупке любого внешнего аккумулятора CANYON покупатель 

получает стильную наклейку из коллекции «Россия с любовью».

Сверху на коробке также будет стикер из серии «Подарок внутри» - для выделения 
внешнего аккумулятора Canyon на полке и коммуникации с аудиторией.



Актуальность 
наклеек



ПРОМО 
ассортимент



ПРОМО 
ассортимент

Ассортимент (все цвета):
CNE-CPB156  | CNE-CPB130
CNE-CPB100  | CNE-CPB78
CNE-CPB44    | CNE-CSPB26



Федеральное 
промо

Цель:
1. Повышение трафика в ТТ Партнера.
2. Повышение лояльности конечных покупателей
3. Информирование конечных потребителей о 

ПРОМО (воблеры, листовки)
4. Увеличение sell out + обеспечение высокой 

оборачиваемости продукта.

Актуальность:
• Canyon – лидер рынка внешних аккумуляторов, 
доверие к бренду со стороны покупателей 
высокое

• Рынок внешних аккумуляторов динамично 
развивается

• Внешние аккумуляторы – полезный подарок для 
всех 

Наклейки прекрасно вписываются в текущую  
спортивную ситуацию (формула-1,  чемпионат мира 
по хоккею, чемпионат Европы по самбо, ЧЕ по 
футболу).



Рекламная поддержка 
ПРОМО

п/п Описание активности Инструменты

1. PR-поддержка Публикации: размещение на городских 
порталах

2. Digital-продвижение Мобильная реклама, реклама в Яндексе 
(контекст, РСЯ), реклама в социальных 
сетях

3. Ко-маркетинг с партнерами Радио, биллборды, наземный транспорт, 
интернет

4. SMM Canyon Информация в сообществах Canyon, 
интерактивные конкурсы с целевой 
аудиторией

5. POSM. Предоставления рекламных 
материалов

Воблеры,  плакаты



Digital: мобильная 
реклама

Прогнозируемое количество показов: 3 100 667

Гарантированное количество кликов: 23 000

Интересы пользователей
технологии, люди и развлечения, собственный мобильный 

телефон, отдых на природе, семейный отдых

Создаем дополнительную страницу – landing-page на сайте www.canyon.ru, на которой пользователь сможет 
ознакомиться с условиями акции «Россия с любовью» и перейти на сайт интернет-магазинов.  Для привлечения 
бОльшего внимания пользователей и запоминаемости, баннеры создаем с игровой механикой.
Примеры баннеров: http://banner.mob.ru.com/bear2/320x480.html
https://s3-eu-west-1.amazonaws.com/uploads-eu.hipchat.com/234581/2083474/D67dlPLhBL4wJvg/640x100.gif
https://s3-eu-west-1.amazonaws.com/uploads-eu.hipchat.com/234581/2083474/v6mPV9koKDc32nV/320x480.jpg
* Баннеры еще в разработке, это черновая версия



Digital: Реклама в социальных 
сетях

Социальные сети в Рунете:

Источник:TNS Web Index, август 2015, 
Россия 

Социальные сети Вк и Ок – наиболее подходящие площадки для проведения рекламной активности 
Canyon:

• Вконтакте и Одноклассники наиболее популярные сети в России
• Общий объем аудитории Вк и Ок – порядка 18 млн.человек в месяц (посещали только Вк в течение 

месяца – 12,5 млн.человек; только ОК – 2,8 млн.человек) 
• Возраст: Вк – 18–45 лет; Ок – 25–45 лет;
• Вк и Ок – ТОП проектов по времени взаимодействия с соц.сетью человека в сутки (Вк – 17,2 % 

времени в день; Ок – 9,9 % времени в день);
• Больше половины пользователей заходят в соц.сети и с мобильного устройства и с десктопа
• Различные форматы рекламных объявлений, в том числе нативные, что улушает восприятие 

рекламы пользователями, снижается «рекламный эффект»



Digital: Реклама в социальных 
сетях

Стратегия размещения:

Вконтакте:

Аудитория: мужчины и женщины в возрасте 19-30
Интересы: Активный отдых, ИТ (компьютеры и софт), Мобильная связь и 
интернет, Товары и услуги, Развлечения, Путешествия, Шопинг
Подписчики сообществ: Мобильные аксессуары, Технологии и гаджеты, 
Путешествия и туризм (зарубеж и внутри страны), Спорт и активный 
отдых, Группы конкурентов,  Официальная группа Canyon

Одноклассники:

Аудитория:  мужчины и женщины в возрасте 18-30;
Интересы: IT-технологии, Мобильные ОС, Аксессуары для мобильных 
устройств, Авиабилеты и железнодорожные билеты, Путешественники 
внутренние, Путешественники зарубежные
Подписчики сообществ: Компьютер и интернет, Путешествия и туризм, 
Спорт и активный отдых, Акции, скидки, подарки, Группы конкурентов, 
Официальная группа Canyon
По ключевым словам: Брендовые запросы (внешний аккумулятор canyon; 
аккумулятор canyon); 
Общие запросы (внешний аккумулятор купить; портативное зарядное 
устройство); По конкурентам (внешний аккумулятор samsung; портативное 
зарядное устройство philips)

 

ВЫБИРАЕМ 
ТАРГЕТИНГ



Digital: Реклама в социальных 
сетях

Прогноз рекламной кампании:

Итого: по результатам рекламной кампании мы прогнозируем 4 805 820 показов и 11 456 переходов. 
В ходе РК будут вестись работы по оптимизации настроек показов объявлений и снижению стоимости СРС, для 
привлечения бОльшего количества целевых посетителей по более низкой стоимости при сохранении общего 
бюджета. 



Digital: Контекстная 
реклама

Контекстная реклама – один из самых действенных способов привлечь заинтересованных посетителей на сайт. 
Она уместна, выглядит естественно и в поиске, и на сайтах, входящих в рекламную сеть, всегда отвечает на запрос 
пользователя, за счет чего имеет более высокий показатель CTR % по сравнению с другими инструментами рекламы. 

Стратегия размещения:
Поиск 
ЯндексаБрендовые запросы и Коммерческие запросы: 

внешний аккумулятор canyon; переносной аккумулятор canyon; 
портативное зарядное canyon; внешний аккумулятор canyon;  
power bank canyon;внешний аккумулятор купить; портативное 
зарядное устройство

Рекламная сеть 
ЯндексаКлючевые запросы повторяют семантику для рекламных 

кампаний на поиске, однако отличаются более высокой 
частотой показов.

Итого: по результатам рекламной кампании мы прогнозируем 2 737 972 показов и 2 375 переходов. 



Спасиб
о!


