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La pubblicità su Internet rientra nella 
categoria dei nuovi media e sfrutta la 
capacità del Web di raggiungere una 

quantità notevole di persone. La pubblicità 
assume un ruolo determinante sia per le 
imprese, le quali possono raggiungere 
facilmente un vasto pubblico con costi 

inferiori. 



Uno dei vantaggi principali della 
pubblicità su Internet è quello della 
tracciabilità dei risultati, ovvero 
dell'effetto che ha sul pubblico. 

I siti che vendono prodotti online 
sfruttano molte tipologie di advertising 

per catturare i clienti. 



Pubblicità d'assalto
Viene imposta all'utente che è 

costretto a guardarla nel momento 
in cui accede al sito Internet.



Pubblicità assertiva
Consiste nel mostrare un annuncio 

pubblicitario prima che l'utente venga 
indirizzato al contenuto scelto.



Il banner
Essi sono i più noti, hanno diverse 
forme e dimensioni e riportano un 

annuncio promozionale. 



Pubblicità periferica
Prevede la compresenza sulla stessa 

pagina web dei contenuti e degli 
annunci pubblicitari. 



Pubblicità interna
Per pubblicità interna si intendono quei 
collegamenti che compaiono in modo 
distinto nel contenuto del sito web.



Pubblicità via mail
Сonsiste nell'invio di una mail 

contenente un messaggio 
pubblicitario: lo spam.



Pubblicità sui 
Consiste in annunci e inserzioni 
composte da immagini e testi.

social network



Grazie per 
l'attenzione!


