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1. Mozliwosci konsumrnta.




Zdolnot¢ konsumenta do nabywania débr zalezy od dochodu nominalnego i od

cen.

Koszyki dobr zawieraja maksymalna itos¢ jednego dobra, ktora konsument jestw

stanie kupi¢ przy danych rozmiarach zakupéw drugiego dobra.




Koszyk dobr i wuslug- kombinacja wszystkich dobr
i ustug nabywanych przez konsumenta w danym czasie.

W skiad koszyka dobr i ustug wchodza wydatki na:
Zywnosc,

eksploatacje oraz wyposazenie mieszkania,
oswiate i wychowanie,

kulture,

naprawy,

odziez i obuwie,

leki,

higiene,

sport i wypoczynek,

transport,

inne.



Grupy rodzajow dobr:

1) wynikajacych z pracy - jako zrédila dochodu (zarobki,
kariera, rentier),

2) indywidualnych - dajacych zdrowie fizyczne i
psychiczne, zadowolenie i sprawnos¢,

3) rynkowych — dobr i ustug nabywanych na rynku,

4) rodzinnych - dostepnych dzieki przebywaniu w bliskich
relacjach z czlonkami rodziny oraz innymi emocjonalnie
lub uczuciowo bliskimi osobami,

5) spotecznych - nabywanych poprzez istotne role
spoleczne, szacunek, wladze lub sile autorytetu,

6) osobistych - twérczych, kulturowych, naukowych lub
innych pozwalajacych na samorealizacje
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2.Gusty konsumenta.
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Wyjasniajac zachowanie konsumenta, ekonomisci czesto przyjmujq
upraszczajace zatozenia, ktore tworza opisracjonalnosci konsumenta. Po
pierwsze, konsument wie o istnieniu wszystkich mozliwych do nabycia
koszykéw débr i potrafi je oceni¢. Po drugie konsument maksymalizuje
swoje zadowolenie, czyli uzytecznos¢ zachowujacsie w sposob spojny
wewnetrznie (logiczny). Po trzecie, konsument woli mie¢ wiecej niz mniej i

tym wlasnie kryterium sie kieruje, wybierajac konkretny koszyk débr .



swiadomos¢ i nastawienie konsumentéw mozna
opisa¢ lokalnie i indywidualnie, a ich zachowania s3
bardziej lub mnie:

- Swiadome lub podswiadome,

- calosciowe albo fragmentaryczne,

- tworcze czy rutynowe,

- racjonalne albo emocjonalno-uczuciowe,

- skonsultowane lub indywidualne,

- profesjonalne lub losowe,

- analizowane kompleksowo albo impulsywne
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3.Decyzje konsumenta.




Wzrost dochodu konsumenta powoduje zwiekszenie sie zapotrzebowania na

dobra normalne i zmniejszenie sie zapotrzebowania na dobro nizszego rzedu.
Wzrost ceny zwykle powoduje spadek zapotrzebowania.

Efektem substytucyjnym zmiany ceny dobra nazywamy zmiane

zapotrzebowania na dobra, spowodowang wylacznie zmiana relacji cen tychdoébr.

Efeklem dochodowvm zmianv cenv dobra nazywamy zmiane zapotrzebowania
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