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Реклама — направление 
в маркетинговых коммуникациях, 
в рамках которого производится 
распространение информации д
ля привлечения внимания к 
объекту рекламирования с 
целью формирования или 
поддержания интереса к нему



Первые источники рекламы относятся ещё к 
глубокой древности. Египетская, 

вавилонская, греческая и римская культуры 
удивляют высокими темпами развития 

рекламной информации. Её выражали в 
письменном, изобразительном и словесном 

виде. Даже в то время древние 
предприниматели в лице торговцев рабами 
ставили перед собою цель склонить на свою 

сторону потенциального потребителя, 
захватить его внимание и заставить 
совершить выгодную для них сделку.



Первой рекламной информацией древнего 
мира был египетский папирус, 

информирующий о продаже раба. Также 
некоторые египтологи полагают, что 
рекламные сообщения могли быть 

написаны на камнях. Один такой камень 
был найден в городе Мемфис, который был 

первой столицей древнего Египта.



Помимо этого рекламный текст можно 
найти на стенах и плитах, 

нацарапанных или написанных 
краской. В Греции и Риме до н.э. все 
рекламные сообщения писали на 

специальных дощечках, позднее уже 
на пергаменте. На рыночных 

площадях зачастую читали при 
большом скоплении народа 

различные объявления.



Становление рекламы в 
Западной Европе



В 1450 г. Гуттенберг создал 
первый в мире печатный станок



Во второй половине XV века Гуттенберг 
положил начало нескольким 

типографическим предприятиям, 
которые затем быстро распространились 

в Европе: сначала в Италии в 1465 г., 
потом в Швейцарии в 1468 г., во Франции 
в 1470 г., в Венгрии и в Бельгии в 1473 г., 
и примерно в этом же году в Польше. А 

уже в 1476 г. Типографические 
предприятия появились в таких 

европейских странах как Англия, Чехия и 
нескольких других.



Большинство 
исследователей 
полагают, что 
основателем печатной 
рекламы в Европе был 
французский врач 
Теофраст Ренодо. В 
1630 г. Он открыл в 
Париже справочную 
кантору, которая 
печатала во 
Французской газете - 
«La Gazette» 
рекламные 
объявления.



Первая реклама просто сообщала людям о 
наличия для продажи какого-либо товара. 
Но постепенно такая реклама перестала 

работать и рекламисты стали активно 
использовать различные уловки и хитрости 

для привлечения внимания покупателей 
именно к своему товару. Это могли быть 

басни, пословицы и поговорки, небольшие 
сюжетные истории, искусно предлагающие 

товары продавцов.



Становление рекламы в 
США.



В 1704 г. В американских колониях 
появилась газета – «Boston News-Letter». 

Данная газета была полностью 
ориентирована на рекламу.



В 1729 г. 
Бенджамин 
Франклин создал 
«Пенсильванску
ю газету». 
Именно с 
Франклиным в 
США 
ассоциируется 
развитие 
рекламы в этой 
стране.



В середине XVIII века началась индустриальная 
революция в Англии, а в начале XIX века в 

северной Америке. Торговцы осознали 
настоящую мощь рекламы и эффективность её 
использования, чтобы обеспечить себе высокую 

прибыль. Со временем стали меняться сама 
печатная реклама. Это было связано с 

возникновением в 1839 г. Фотографии. Теперь 
рекламная информация стала идти вместе с 
картинками и изображениями того или иного 

товара, что создавало в свою очередь большее 
доверие к продукту. 



В 1884 г. Был изобретен 
телеграф, что позволило 

соединить дальние районы 
крупных городов с их 

центром. С этого времени 
реклама превращается в 
одну из главных функций 

маркетинга. 



Первым рекламным агентом в 
Соединенных Штатах был некий Палмер. В 

1841 г. В Филадельфии он заключил 
договора  с издателями газет и журналов о 
покупке рекламных площадей, а потом уже 
сам продавал их другим рекламодателям 
за большую цену. Тогда ещё рекламные 

объявления делали рекламодатели 
самостоятельно. Только через некоторое 

время рекламные агенты стали 
подготавливать объявления для 

рекламодателей.



В 1890 г. было 
создано первое 
рекламное 
агентство в 
Филадельфии – 
«Айер и сын». Оно 
одним из первых 
планировало и 
проводило работы 
по  созданию 
рекламных 
объявлений.



Реклама в России



Реклама в России, как и в странах 
Западной Европы, стала развиваться 

около X-XI вв. – русские торговцы разными 
способами старались предлагать свою 

продукцию покупателям. В большинстве 
случаев для этого использовались 

специальные люди, нанимаемые купцами 
– зазывалы. Они старались привлечь 

громкими речами покупателей, описывая 
достоинства того или иного товара и его 

продавца.



 На Руси была известна и так 
называемая потешная 

реклама, исполнителями 
которой были коробейники. 
Они продавали в основном 
небольшие товары вроде 

хлеба, пряников и бубликов.



Огромный вклад в ранний 
этап развития реклама на 

Руси сыграли лубки – 
народные картины. Впервые 
они стали известны в начале 

XVII.



Первые печатные 
объявления,  содержащие 
рекламу появились ещё при 
Петре I в XVII веке. Но только 
через 100 лет они получили 
массовое распространение.



Печатная реклама в XIX веке 
отнюдь не была единственным 

средством донесения 
информации о товарах для людей. 

В это время рекламу стали 
размещать на специальных 

круглых тумбах, которые 
устанавливались в многих 

людных точках каждого крупного 
города. Даже в трамваях можно 

было увидеть рекламу.



Появились первые 
промоутеры – обычные 
мальчишки, раздававшие не 
далеко от магазинов 
рекламные листовки с 
приглашением посетить их и 
купить что-нибудь.



В конце XIX-н.XX века 
возникли первые рекламные 

конторы и бюро. Стали 
массово рекламировать 

патентованные лекарства, 
особенно вначале Первой 

Мировой войны.



После пришествия к власти 
большевиков в октябре 1917 г. 
задачи и содержание рекламы 

поменялись. Реклама стала 
монополизирована государством 

и предприниматели больше не 
могли ею пользоваться. Теперь 

публиковать реклама могло 
только советское руководство, и 

советы рабочих. 



После окончания 
гражданской войны 
в СССР появились 
первые советские 
рекламные 
агентства – «Связь» 
и «Реклам Транс». 
Реклама стала 
размещаться в 
трамваях, 
автобусах, в 
центрах массового 
скопления людей.



С 60-ых по 70-е годы появились первые 
рекламные организации – 

«Росторгреклама», «Союзторгреклама» и 
«Главкоопторгреклама». Стали 

выпускаться рекламные издания – 
«Коммерческий вестник», «Московская 
реклама», «Реклама». Производились 

рекламные фильмы. По радио и 
телевизору демонстрировались 

различные рекламные программы. 
Проводились специальные рекламные  

ярмарки по продаже различной продукции.



На сегодняшний день реклама 
присутствует даже в самых отдаленных 
населенных пунктах. Это происходит не 
просто так: все, кто связан с бизнесом, 

заинтересованы в максимальном 
информировании любых потенциальных 
клиентов, соответственно растет спрос на 
рекламу во многих ее проявлениях, в том 

числе и самых современных.








