
ГЕНЕРАТОР ПРОДАЖ
поставки клиентов из сети

Добро пожаловать в

SEO продвижение



Наши ключевые компетенции 

Поисковое продвижение (SEO) SEO Аудиты (технический, 

юзабилити)

Контекстная реклама (Яндекс 

Директ, GOOGLE ADS)

Создание сайтов (SEO сайты, 

интернет магазины, лендинги)

Сквозная аналитика(Calltouch, 

ROIstat, AMO CRM)



Кейс №1: сайт big-cake-house.ru

Ниша: торты на заказ в Санкт-Петербурге

Наши кейсы по SEO:



Сводка по проекту
Сайт: big-cake-house.ru

Ниша: торты на заказ в Санкт-Петербурге

Цели: увеличение трафика и конверсий из поисковых систем

История проекта:

• На момент поступления проекта нам, основному домену было чуть больше года. Для данной ниши проект считался 

достаточно молодым и бороться с крупными сайтами в нише было проблематично.

• Сайт поступил к нам с типичными ошибками, которые мешают продвижению, а именно:

o На сайте отсутствовало большое количество разделов, которые могли бы привлекать SEO трафик;

o Присутствовали грубейшие технические ошибки: отсутствовал SSL сертификат, куча битых ссылок, не настроены 

редиректные правила;

o Не было собрано семантическое ядро – список ключевых слов, которые максимально соответствуют данному бизнесу

o Сайт был очень неудобен для пользователей, в следствие чего, он давал крайне низкую конверсию

А также множество других ошибок, которые препятствовали продвижению сайта



Что было сделано?

В первую очередь мы:

• Провели технический аудит сайта по 35+ пунктам;

• По итогу расширенного аудита сформировали ТЗ для программиста;

• Внедрили наши технические рекомендации

По итогам  этих работ, сайт стал полностью соответствовать требованиям поисковых систем, о чем наглядно говорят 

сервисы для вебмастеров:



Что было сделано?

После технической проработки сайта, мы начали разработку семантического ядра и проектирование структуры 

сайта:

• Поиск конкурентов в поисковой выдаче и их анализ;

• Формирование максимального списка масок для сбора ключевых слов;

• Расширение масок по максимально возможным источникам; 

• Итоговая чистка семантического ядра;

• Группировка семантического ядра и формирование структуры сайта;

• Формирование ТЗ на интеграцию структуры на сайт;

• Форсирование индексации новых страниц.

По итогам этих работ на сайте были созданы страницы, которые позволяли охватывать максимальный пул запросов 

пользователей. 



Что было сделано?

После проработки структуры мы провели глубокую контентную оптимизацию сайта

• Провели анализ конкурентов в поисковой выдаче, определились с объемами текстов;

• Сформировали ТЗ на тексты и передали их в работу копирайтерам;

• Разместили написанные тексты на сайте, собранные ключевые слова разместили на сервис сбора позиций; 

• Проработали мета-теги страниц: title, description, h1;

• Проанализировали страницы, которые ранее создавал клиент и провели их ручную оптимизации

• Далее, все страницы были усилены ссылками, по технологии «крауд-маркетинг»

По итогам перечисленных работ, позиции сайта в обеих поисковых системах начали стремительно расти. Вот как  росли 

позиции в Яндексе (первый столбец, это позиции после реализации всех работ, последний – спустя месяц):



Что было сделано?

Вот как росли позиции в Google (первый столбец, это позиции после реализации всех работ, последний – спустя месяц):

В топе оказались такие важные запросы как «купить торт в спб», «торты на заказ спб»



Что было сделано?

За счет грамотной работы с внешним видом сайта в поисковой выдаче, проект стал выгодно отличаться от конкурентов 

и стал способен привлекать клики, даже не находясь на первых местах в поиске по определенным запросам. Вот как 

сайт выглядит на выдаче:



Что было сделано?

Чтобы сделать внешний вид сайта в выдаче таким мы сделали следующие вещи:

• Установили чат от JivoSite и связали его с сайтом. Благодаря этому, на выдаче появилась кнопка «Чат с компанией»;

• Установили звездный рейтинг на сайт;

• Сделали микроразметку рейтинга, а также отдельных элементов на сайте. Благодаря этому в выдаче появились 

звезды и адрес компании

• Прописали крутые description, которые привлекают внимание пользователей.

Кроме этого, для того чтобы в целом улучшить внешний вид сайта, а также повысить его  конверсию, мы сделали 

расширенный юзабилити-аудит по более чем 50 параметрам. По итогам  аудита было сформированы и внедрены 

рекомендации.

Для анализа конверсий на сайте, в системах аналитики были настроены цели, которые фиксировали каждую 

конверсию.

Теперь можно переходить к данным систем аналитики, предлагаем ориентироваться на данные сервиса «Яндекс 

Метрика». 



Результат
Результат по трафику:

С момента старта наших работ, трафик на сайт из поисковых систем постоянно растет. На данный момент компания 

big-cake-house.ru является лидером в нише тортов по Санкт-Петербургу:



Результат
Качество трафика:

Трафик из поисковых систем идет максимально целевой, о чем наглядно свидетельствует статистика по целям:



Результат
Лиды по источникам трафика:

На сегодняшний день SEO является наиболее приоритетным направлением для клиента, поскольку поисковый трафик 

приносит больше всего лидов:



Результат
Удобство для клиента:

Чтобы клиенту было удобно отслеживать результаты, в сервисах аналитики мы создали специальные виджеты, которые 

позволяют узнать ситуацию по сайту в два клика:



        Прямо сейчас проверьте поисковую выдачу!

Прямо сейчас проверьте поисковую выдачу Яндекса по запросам ниже. Убедитесь что сайт находится в ТОПе:

• Торты на заказ спб

• Купить торт в СПБ

• Капкейки на заказ спб

• Заказать торт на день рождения ребенку спб

Эти запросы являются  наиболее конкурентными и перспективными для клиента. Они находятся в ТОПе поисковой 

выдаче Яндекса в Санкт-Петербурге. 



Кейс №2: сайт advokat-volkov.spb.ru
Ниша: уголовный адвокат в Санкт-Петербурге

Наши кейсы по SEO:



Сводка по проекту
Сайт: advokat-volkov.spb.ru

Ниша: уголовный адвокат в Санкт-Петербурге

Цели: создание сайта, увеличение трафика  и конверсий из поисковых систем

История проекта:

• Клиенту был необходим сайт под адвокатские услуги

• При разработке сайта должны быть учтены все SEO требования, а также требования по юзабилити

• Было важно максимально быстро пробиться в ТОП по нужным ключевым запросам



Что было сделано?

В первую очередь мы:

• Составили список SEO требований для нового сайта;

• Проанализировали нишу и составили список требований по юзабилити;

• По итогу сформировали ТЗ на дизайн и технические требования и передали его программисту;

• Пока сайт был в разработке мы:

o Максимально глубоко проработали семантическое ядро в нише;

o Сгруппировали ключевые слова по смыслу и логике;

o На основе  полученных данных сформировали четкую структуру проекта, которая  максимально соответствовала 

потребностям пользователей

o Внедрили новые разделы на сайт

По итогам, мы получили сайт, который полностью соответствовал требованиям поисковых систем, и, что самое главное, 

потребностям пользователей



Что было сделано?

После создания сайта и разработки его структуры мы взялись за контентную оптимизацию:

• Провели анализ конкурентов в поисковой выдаче, определились с объемами текстов и структурой контента;

• Сформировали ТЗ на тексты и передали их в работу копирайтерам;

• Разместили написанные тексты на сайте, собранные ключевые слова разместили на сервис сбора позиций; 

• Вручную проработали мета-теги страниц: title, description, заголовки h1-h6;

• Далее, все страницы были усилены ссылками, по технологии «крауд-маркетинг»

По итогам перечисленных работ, позиции сайта в обеих поисковых системах начали стремительно расти. Вот как  росли 

позиции в Яндексе (первый столбец, это позиции после реализации всех работ, последний – спустя месяц):



Что было сделано?

В топе оказались такие важные запросы как:

• Адвокат по уголовным делам – частотность 1 840 показов в месяц – первое место в Яндексе

• Адвокат по уголовным делать в СПБ – частотность 335 показов в месяц – первое место в Яндексе

• Уголовный адвокат СПБ – 462 показа в месяц – второе место в Яндексе и много других целевых запросов



Результаты
Для анализа конверсий на сайте, в системах аналитики были настроены цели, которые фиксировали каждую 

конверсию. Для анализа посещаемости были настроены системы аналитики «Яндекс Метрика» и «Google Analytics», 

можно перейти к их анализу. 

Количество трафика из поисковых систем постоянно растет:

Из-за особенностей тематики, трафика не много, но он хорошо конвертируется. 



Результат
Качество трафика:

Трафик из поисковых систем идет максимально целевой, о чем наглядно свидетельствует статистика по целям:



Результат
Лиды по источникам трафика:

На сегодняшний день по объемам заказов SEO является вторым источником трафика, в то же время, этот трафик самый 

дешевый. 



Результат
Удобство для клиента:

Чтобы клиенту было удобно отслеживать результаты, в сервисах аналитики мы создали специальные виджеты, которые 

позволяют узнать ситуацию по сайту в два клика:



Результат
Клиент доволен

Результатом нашей работы клиент полностью доволен, о чем он сам и говорит:



        Прямо сейчас проверьте поисковую выдачу!

Прямо сейчас проверьте поисковую выдачу Яндекса по запросам ниже. Убедитесь что сайт находится в ТОПе:

• Адвокат по уголовным  делам

• Уголовный адвокат в СПБ

• Адвокат по уголовным делам в СПБ

• Адвокат по уголовным делам в Санкт-Петербурге

• Услуги уголовного адвоката

• Адвокат по наркотикам

• Адвокат по мошенничеству

Эти запросы являются  наиболее конкурентными и перспективными для клиента. Они находятся в ТОПе поисковой 

выдаче Яндекса в Санкт-Петербурге. 



Кейс №3: сайт navigator.taxi
Ниша: такси в Санкт-Петербурге

Наши кейсы по SEO:



Сводка по проекту
Сайт: navigator.taxi

Ниша: такси в Санкт-Петербурге

Цели: создание сайта, продвижение по запросам связанными с арендой такси, увеличение трафика и конверсий из 

поисковых систем

История проекта:

• Клиенту было необходимо создать сайт под аренду такси в Санкт-Петербурге

• При разработке сайта должны быть учтены SEO требования, требования по юзабилити, а также специфика работы компании

• Было важно максимально быстро пробиться в ТОП по нужным ключевым запросам



Что было сделано?

В первую очередь мы:

• Была проанализирована ниша «такси» в Санкт-Петербурге и Ленинградской области;

• Найдены сильные и слабые стороны конкурентов;

• На основе анализа было проработано подробное ТЗ на создание сайта, которое также включало все требования по 

SEO

• ТЗ на разработку сайта было передано программисту

• Пока сайт был в разработке мы:

o Максимально подробно проанализировали семантическое ядро в нише, в том числе опираясь на конкурентов;

o Сгруппировали ключевые слова по смыслу и логике;

o На основе полученных данных ядро было сгруппировано по смыслу и логике, были созданы новые  посадочные 

страницы

По итогам, мы получили сайт, который полностью соответствовал требованиям поисковых систем, и, что самое главное, 

потребностям пользователей. Кроме того, у сайта были конкурентные преимущества, которые до нас еще не 

встречались в поисковой выдаче 



Что было сделано?

После создания сайта и разработки его структуры мы взялись за контентную оптимизацию и ссылочную 

оптимизацию:

• Провели анализ конкурентов в поисковой выдаче, определились с объемами текстов и структурой контента;

• Сформировали ТЗ на тексты и передали их в работу копирайтерам;

• Разместили написанные тексты на сайте, собранные ключевые слова разместили на сервис сбора позиций; 

• Вручную проработали мета-теги страниц: title, description, заголовки h1-h6;

После этого мы  начали работы со ссылками:

• Проанализировали ссылочную стратегию конкурентов и выработали свою собственную;

• Собрали список площадок для ссылок;

• Выработали анкор-лист (список текстов ссылок) и начали закупку;

• Контролировали индексацию ссылок и их влияние на позиции сайта



Что было сделано?

По итогу проделанных работ, в ТОП поисковых систем были выведены такие важные ключевые слова как:

• Аренда авто для такси в СПБ – 1 993 показа в месяц – 8 место в Яндексе

• Аренда автомобиля для такси – 548 показов в месяц – 6 место в Яндексе

• Аренда авто для такси с выкупом в СПБ – 155 показов в месяц – 4 место в Яндексе



Результаты
Для анализа конверсий на сайте, в системах аналитики были настроены цели, которые фиксировали каждую 

конверсию. Для анализа посещаемости были настроены системы аналитики «Яндекс Метрика» и «Google Analytics», 

можно перейти к их анализу. 

Количество трафика из поисковых систем постоянно растет:

Из-за того, что тематика слишком узкая, трафика в ней не много, но он хорошо конвертируется. 



Результат
Качество трафика:

Трафик из поисковых систем идет максимально целевой, о чем наглядно свидетельствует статистика по целям:



Результат
Лиды по источникам трафика:

На сегодняшний день по объемам заказов SEO является вторым источником трафика, в то же время, этот трафик самый 

дешевый. Кроме того, благодаря SEO увеличивается трафик по внутренним переходам.



        Прямо сейчас проверьте поисковую выдачу!

Прямо сейчас проверьте поисковую выдачу Яндекса по запросам ниже. Убедитесь что сайт находится в ТОПе:

• Аренда авто для такси в СПБ

• Аренда авто под такси

• Аренда автомобиля для такси

• Аренда авто для такси с выкупом

• Аренда такси с выкупом в СПБ

Эти запросы являются  наиболее конкурентными и перспективными для клиента. Они находятся в ТОПе поисковой 

выдаче Яндекса в Санкт-Петербурге. 



Кейс №4: продвижение лендингов
Ниши: запчасти BMW, откатные ворота, авто для такси и другие.

Наши кейсы по SEO:



Сводка по проектам
Многие digital агентства говорят о невозможности продвижения лендингов в принципе. Мы же трезво оцениваем 

ситуацию и утверждаем, что в некоторых регионах и нишах, продвижения лендингов по определенным ключевым 

словам возможно! Мы готовы это доказать в наших кейсах:

Лендинги: avto-dlya-taksi.ru, zapchasti-bmw.spb.ru, otkatnye-vorota.spb.ru

Ниши: аренда такси, запчасти «BMW», откатные ворота 

Цели: продвижение лендингов в топ поисковых систем по нужным ключевым запросам

Регион: все проекты относились к региону Санкт-Петербург и Ленинградская область



Что было сделано?

В первую очередь мы:

• Проанализировали соответствующие ниши в регионе Санкт-Петербург и Ленинградская область;

• Нашли сильные и слабые стороны конкурентов;

• Проработали максимально четкое ТЗ для продающего лендинга, включив в него следующие SEO требования;

• ТЗ на разработку сайта было передано программисту

• Пока сайт был в разработке мы:

o Максимально подробно проанализировали семантическое ядро в нише, в том числе опираясь на конкурентов;

o На основе полученных данных сформировали title, description, заголовки h1-h6

o Сделали микроразметку

• Новые  лендинги были максимально оперативно загнаны в индекс



Результаты
По итогу проделанных работ, в ТОП поисковых систем были выведены такие важные ключевые слова как:

• Откатные ворота (плюс хвост запросов) – 19 352 показа в месяц – 4 место в Яндексе

• Аренда авто для такси (плюс хвост запросов) – 2 098 показов в месяц – 2 место в Яндексе

• Запчасти БМВ (плюс хвост запросов) – 1 337 показов в месяц – 1 место в Яндексе

Прямо сейчас проверьте, как показывается сайт в выдаче Санкт-Петербурга по этим ключам:



Результаты
Результаты по трафику у лендингов потрясающие. Пример один:



Результаты
Результаты по трафику у лендингов потрясающие. Пример два:



Результаты
Результаты по трафику у лендингов потрясающие. Пример три:



Результат
Лиды по источникам трафика:

По откатным воротам, SEO является вторым источникам трафика по лидам: 



Результат
Лиды по источникам трафика:

По авто для такси, SEO является вторым источникам трафика по лидам: 



Результат
Лиды по источникам трафика:

По запчастям для BMW, SEO является вторым источникам трафика по лидам: 



        Прямо сейчас проверьте поисковую выдачу!

Прямо сейчас проверьте поисковую выдачу Яндекса по запросам ниже. Убедитесь что сайт находится в ТОПе:

• Откатные ворота

• Аренда авто под такси

• Запчасти БМВ/Запчасти BMW

Эти запросы являются  наиболее конкурентными и перспективными для клиентов. Они находятся в ТОПе поисковой 

выдаче Яндекса в Санкт-Петербурге. 



Каков наш алгоритм работы?

Наши кейсы по SEO:



Алгоритм работы
Безусловно, алгоритм работы в разных нишах может отличаться, однако, примерный алгоритм следующий:

1. Поиск и глубокий анализ конкурентов в нише

2. Глубокий технический аудит проекта, формирование ТЗ на внутреннюю оптимизацию

3. В случае создания нового сайта – формирование ТЗ на SEO требования

4. Формирование юзабилити рекомендаций для проекта

5. Глубокий анализ и сбор семантического ядра (спроса) в нише

6. Создания новых посадочных страниц, для максимального охвата ключевых слов в тематике

7. Анализ поисковой выдачи и формирование ТЗ на текстовую оптимизацию

8. Проверка готовых текстов и размещение  их на сайте

9. Постраничная оптимизация: h1, title, description

10. Ускорение индексации новых страниц

11. Анализ внешних ссылок у конкурентов

12. Формирование собственной ссылочной стратегии и начало закупки



Из чего складывается стоимость SEO?

Наши кейсы по SEO:



Из чего складывается стоимость на SEO?
На стоимость влияют следующие факторы:

1. Внутренние:

a. Внутренняя оптимизация (работа программиста, если он на нашей стороне)

b. Юзабилити (работа UX аналитика и программиста, если он на нашей стороне)

c. Работа контент-менеджера (размещение текста, изображений, видео и других материалов на странице)

2. Внешние:

a. Вечные ссылки, ссылки с форумов

b. Социальные сигналы и комментарии

c. Оптимизация внешнего вида сайта в поисковой выдаче

3. Команда

a. Копирайтер

b. Контент менеджер 

c. SEO  специалист



Посмотрите, что говорят о нас клиенты
По SEO и не только

Наши кейсы по SEO:



Что говорят клиенты
Больше отзывов тут: http://www.artemborovikov.ru/#block-new469



Спасибо за внимание! Мы готовы к сотрудничеству

8 (952) 288-88-82

artcreator@inbox.ru

artcreator.1

http://www.artemborovikov.ru/

Михаил Ратнер,
руководитель SEO направления,
Генератор продаж

Остались вопросы - я вам перезвоню и помогу разобраться. В любом 
случае, вам будет полезно получить консультацию, чтобы не 
совершать ошибок по выбору подрядчика для сайта!


