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Из истории…

● Вначале реклама была устной. Торговцы, разносчики, 
бродячие ремесленники наперебой расхваливали 
товар, предлагали различные услуги, наполняя 
своими криками улицы городов. Отсюда и название: 
reclamare по латыни - “выкрикивать”.

● Первой рекламой в письменном виде считают 
хранящийся в Лондоне египетский папирус, где 
сообщается о продаже раба.

● Сообщения коммерческого характера рисовали на 
скалах вдоль торговых путей. Греки гравировали 
рекламные сообщения на камнях, меди и кости, 
вырезали на деревянных столбиках.

 



В середине 1440-х Иоганн Гутенберг 
изобрел печатный станок, что  ознаменовало начало 
эпохи становления средств массовой коммуникации, 
следствием которого явился качественно новый этап 
развития рекламы.   
 



Основателем печатной 
рекламы в Европе считают 
врача Теофраста Ренодо, 
открывшего в 1630 г. в 
Париже справочную 
контору, печатавшую 
рекламные объявления во 
французской газете Gazett.  

Теофраст Ренодо





Основными средствами в распространении рекламы 
являлись СМИ, тираж газет и журналов быстро рос. 
Большой изобретательностью отличались рекламные 
акции Тейлора Барнума, одного из известных 
рекламистов США XIX в., в ходе гастрольных поездок 
шведской певицы Д. Линд. 

В 1872 г. Монтгомери Уорд 
издал первый каталог товаров 
почтой, став организатором 
почтовой рекламной рассылки. 





В конце XVIII А. Зенефельдер изобрел литографию — 
многокрасочную печать, что позволило создавать 
красочный печатный плакат, получивший большое 
распространение в Лондоне. В Англии впервые стали 
проводить рекламные кампании товаров и услуг, в том 
числе употреблять слоганы.  



• На основе открытий и изобретений 
американского физика Ч.Пейджа 
(1837)

• Французского механика Ш.Бурселя 
(1854)

• Немецкого изобретателя Ф.Рейса 
(1861)

• Американских физиков Э.Грея и А. Г. 
Белла (1876) и Д.Юза (1878) появился 
прототип современной телефонной 
связи  





Изобретение фонографа Т.Эдисоном в США (1877) – 
предшественника граммофона и других приборов 

механической звукозаписи сделало еще один значительный 
вклад в развитие аудиовизуальной рекламы.



Новая форма рекламы – радиореклама 
была интернациональным детищем и 
возникла в связи с изобретениями: 

•русского ученого А.С.Попова (1895)
•итальянца Г.Маркони (1897)
•немецкого исследователя К.Ф.Брауна 
(1901) 

•англичанина Дж.Флеминга (1904) 
•американцев Р.Фессендера и О.Шлемильха 
(1905) и других ученых, занимавшихся 
усовершенствованием принципов 
радиосвязи.  



С концом ХIХ века (1871) связано и возникновение 
первого рекламного агентства в США и получившего 
широкую известность филадельфийского рекламного 
агентства «Айер и сын» (1890).  



  В 1917 году была 
сформирована американская 
ассоциация рекламы. «Дядя 
Сэм» впервые появился на 
рекламных плакатах, 
призывающих новобранцев в 
армию США (плакат по 
замыслу похожий на 
отечественный плакат 1919 
года «А ты записался в 
добровольцы?»).  




