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Рекламное 
агентство Re-brain

Re-brain – агентство маркетинговых 
коммуникаций. Мы позитивны, энергичны и всегда 
нацелены на результат. Мы ставим общие цели, 
для того чтобы  находить самые эффективные 
бизнес-решения для Вашей компании.

Consumer promotion
Trade marketing
Event & PR
ATL традиционная реклама



Контактные данные:
Мы ждем Вас по адресу: 197342,г. Санкт-Петербург, ул. Белоостровская 
28, офис 22, тел. +7 (812) 496-25-42 



Разработанные рекламные 
средства для 
продвижения 
деятельности Re-brain

Сайт
буклет
Визитка
Плакат
Баннер 



Плюсы и минусы 
рекламных средств:

Буклет — не дорогой, несёт максимальное количество информации, 
возможно производство большого тиража, максимально охватывает 
целевую аудиторию, но менее привлекает внимание, тем что очень много 
информации, редко буклет заставляет людей его прочитать
Плакат — привлекает внимание, бросается в глаза, но несёт слишком 
мало информации, и дорогой, хотя цена окупается

Визитка ⎯доносит контактную информацию до сотрудника или клиента, 
большой тираж, но из-за маленького масштаба может потеряться и 
нельзя вместить достаточно большей информации об организации
Баннер ⎯эффективно привлекает потенциальных покупателей и 
показывает имидж рекламной кампании ,но пользователи отрицательно 
относятся к страницам изображающие баннер

Сайт ⎯  несёт в себе достаточно много информации, доступен в любое 
время, но обходиться дорого



Рекламное средство.
Сайт.



Цель рекламного средства-
Сайта

  привлечение клиентов!
  Привлечение партнёров!
  Донести полную информацию об 
агентстве людям, которые хотят с нами 
сотрудничать или работать у нас!
  обхватить как можно больше целевой 
аудитории молодых людей!

http://re-brain.dexima.ru/allnews/



Рекламное средство. Буклет 





Цель рекламного средства-
Буклета

Рекламный буклет создается с 
целью привлечения внимания 
потенциальных клиентов и донесения необходимой 
информации о компании.



Рекламное средство.
Визитная карточка.
Визитная карточка это:
  Фирменный знак и логотип 
предприятия;
  Название фирмы;
  Контактные телефоны, 
факсы, e-mail, адрес 
Интернет-сайта;
  Краткая информация о 
фирме, сфере деятельности, 
партнерах и клиентах;
  2-3 фотографии;
  Схема проезда.



Цель рекламного средства- 
Визитной карточки
Она нужна для того, чтобы,  когда вы 
знакомитесь с новым человеком, ваш новый 
знакомый, общаясь с вами, не перепутал 
ваше имя и не поставил себя в неловкое 
положение. Далее, она нужна, чтобы 
показать ваш социальный уровень и 
предоставить вашему новому знакомому 
необходимую информацию, чтобы он при 
желании мог с вами связаться.



Рекламное средство.
 Плакат.

плакат привлекает внимание, мимо 
него трудно пройти, не заметив. А ведь 
быть замеченным – его основная цель.



Рекламное средство.
Баннер 

Баннер — графический файл или текстовой блок, 
при нажатии на который происходит переход на 
рекламируемую им страницу. Баннер размещается 
на сайте на коммерческой или некоммерческой 
основе.



Цель рекламного средства- 
Баннер

Цель баннера – завлечь 
потенциального покупателя со 

стороннего сайта на ваш



Выбранные средства, я 
считаю, наиболее 
эффективные для 
размещения рекламы.


