
       НА ЛЮБОЙ ВКУС!..  
                         Типология СМИ 



 СМИ – ЭТО МИР СУРОВОЙ КОНКУРЕНЦИИ 

   Соревнование идёт по следующим критериям: 

� БЫСТРЕЕ 

� ЛУЧШЕ 

� ИНТЕРЕСНЕЕ (ДЛЯ ЧИТАТЕЛЯ) 

 



 СОРЕВНОВАНИЕ ИДЁТ В РАЗНЫХ ПЛОСКОСТЯХ   



      ГРАДАЦИЯ №1. БАЗОВАЯ 

� Информационные агентства 

� Печатные (газеты, журналы) 

� Аудиовизуальные (радио, телевидение) 

� Интернет-СМИ / онлайн-СМИ (газеты, 
журналы, порталы) 



       ИНФОРМАЦИОННЫЕ АГЕНТСТВА   



               ПЕЧАТНЫЕ СМИ 



         АУДИОВИЗУАЛЬНЫЕ СМИ



               ИНТЕРНЕТ-СМИ



ГРАДАЦИЯ №2. ПО ТЕРРИТОРИАЛЬНОМУ 
ОХВАТУ 
� Глобальные 

� Национальные (федеральные)

� Региональные 

� Местные  / локальные (городские, поселковые, 
районные)  



                    ГЛОБАЛЬНЫЕ 



                  НАЦИОНАЛЬНЫЕ 



                 РЕГИОНАЛЬНЫЕ 



          МЕСТНЫЕ  / ЛОКАЛЬНЫЕ



ГРАДАЦИЯ №3. ПО ТЕМАТИЧЕСКОМУ ОХВАТУ

� Общеполитические / общественно-
политические   

 
� Тематические (не обязательно для 
специалистов): деловые, спортивные, 
музыкальные, женские, мужские, 
молодёжные, религиозные, etc.  

� Специальные (только для экспертов в 
данной области)



ОБЩЕПОЛИТИЧЕСКИЕ / ОБЩЕСТВЕННО-
ПОЛИТИЧЕСКИЕ   



               ТЕМАТИЧЕСКИЕ



                  СПЕЦИАЛЬНЫЕ



ГРАДАЦИЯ №4. ПО ТИПУ СОБСТВЕННОСТИ  

� Государственные
 
� Частные 

� Общественные / общественно-правовые 



           ГОСУДАРСТВЕННЫЕ



                    ЧАСТНЫЕ 



ОБЩЕСТВЕННЫЕ / ОБЩЕСТВЕННО-ПРАВОВЫЕ 



ГРАДАЦИЯ №5. ПО СТЕПЕНИ «СЕРЬЁЗНОСТИ» 

� Качественные 

� Массовые 

� Бульварные 



               КАЧЕСТВЕННЫЕ 



                          МАССОВЫЕ 



                       БУЛЬВАРНЫЕ 



ГРАДАЦИЯ №6. ПО СТЕПЕНИ ПЕРИОДИЧНОСТИ 

� Ежедневные 

� Еженедельные
 
� Ежемесячные 



                    ЕЖЕДНЕВНЫЕ 



              ЕЖЕНЕДЕЛЬНЫЕ 



                    ЕЖЕМЕСЯЧНЫЕ 



ГРАДАЦИЯ №7. ПО СТЕПЕНИ ПОЛИТИЧЕСКОЙ 
АНГАЖИРОВАННОСТИ  

� Политически неангажированные

�  Политически ангажированные
 
� Партийные 


