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Печатная реклама .
Выявление типичных мотивов , сюжетов и приемов

Рассмотрим на примерах рекламы автомобилей  распространённые мотивы в рекламе.
К  рациональным мотивам можно отнести следующие:

• Мотив прибыльности. Иногда его называют 
экономическим мотивом. Он основывается на 
справедливом желании многих разбогатеть, 
целесообразно расходовать имеющиеся средства, 
получить при этом определенную экономию и т. д.

• Мотив надежности и гарантий. Сокращение риска является 
определяющим фактором в таких отраслях экономики, как 
банковское и страховое дело.



Эмоциональные мотивы:

•  Мотив значимости и самореализации основывается на 
естественном желании человека находить признание в 
своем окружении, повысить свой социальный статус, 
добиться определенного имиджа и т. п.

• Мотив свободы определяется стремлением человека к 
независимости от определенных обстоятельств, 
защиты своей самостоятельности в различных сферах 
жизни.



Нравственные и социальные мотивы:

• Эти мотивы апеллируют к чувству спра 
ведливости и порядочности - решение острых 
со циальных проблем - таких, как защита 
окружающей среды, охрана правопорядка и т.п.:



Тропы используемые в рекламе:
Троп - это оборот речи, в котором слово или выражение употреблены в 

переносном значении. В основе тропа лежит сопоставление двух понятий, 
которые представляются нам близкими в каком-либо отношении

К тропам относят: метафору, метонимию, аллюзию, гиперболу, литоту, сравнение, 
эпитет, антитезу, олицетворение и др.

Зачастую тропы применяют в рекламных заголовках и слоганах.

• Сравнение - сопоставление двух явлений, с тем, чтобы 
пояснить одно из них через другое, хорошо известное 
получателю рекламы

• Эпитет - образное определение, поясняющее, характеризующее какое-
либо свойство или качество предмета, явления, человека, влияющее на 
его выразительность.



Стилистические фигуры используются в рекламе для 
выделения основной мысли, рекламного мотива, 
рекламируемого объекта.

Стилистические фигуры

• Восклицательные предложения используются довольно часто, 
что делает намек на исключительность, неординарность 
товара и срочность совершения покупки. тропа рекламный 
текст слоган

• Параллелизм - композиционный прием, подчеркивающий 
структурную связь двух или трех элементов стиля в 
тексте, связь заключается в том, что они располагаются 
параллельно в двух или трех смежных фразах, благодаря 
чему выявляется их общность


