
Социальные сети 

Руководитель SMM движения ЭКА – Хохуля Алиса



Тренды SMM2018



Тренд 2: Алгоритмизация 
потребления контента



Тренд 8: Видеоконтент стал 
основным типом контента

▪ Пользователи социальных сетей делятся видео в 12 раз чаще, чем 
постами с  с текстом и картинкой (Brighcove). 

▪ Видео на странице вашего сайта, на которую ведёт контекстная 
реклама или баннер, увеличит конверсию на 80% (Eyeview). 

▪ 85% видео на Facebook смотрят без звука (Digiday). 

▪ Наибольшее количество просмотров набирают видео до 2 минут 
(Wistia). 

▪ Средняя конверсия на сайтах с видео — 4,8%, на сайтах без — 2,9% 



Тренд 9: Развиваются чат-боты в 
мессенджерах



Тренд 10: Два варианта продвижения: 
контент и реклама



Контент



Свайп-файл
▪Понравившиеся тексты других авторов 
▪Свои удачные тексты 
▪Идеи для постов 
▪ Удачные заголовки  
▪Полезные ссылки 
▪Тематический юмор 
▪Удачные термины 
▪Удачные ответы на комментарии 
▪Идеи конкурсов и активаций 



Мини-сайт

@lovemycyprusru @instashkolaru @angel.arpine.pro



3 главных 
правила▪ Название



3 главных 
правила▪ Шапка в 

профиле



3 главных 
правила

Правильная 
шапка в 
профиле



3 главных 
правила

Правильная 
шапка в 
профиле



3 главных 
правила▪ Контент

• Продающие тексты - цена в тексте
• Экспертные тексты  - шаблоны 
обязательны

• Развлекательные - все остальные



▪ 5-7 постов в неделю
▪ 6 сторис в неделю
▪ 3 прямых эфира в 
месяц

▪ Начало-середина-
конец

▪ СЕРЕДИНА-начало-
конец
середину меняем 
местами с началом

Контентотворен
ие





Вконтакте



Вконтакте



Вконтакте: Приложение



Вконтакте: GMun.pro



Вконтакте: Приложение Подписка



Вконтакте: Алгоритм Прометей 



Вконтакте: Алгоритм Прометей 









Контакты: 

▪ https://vk.com/id88083966
▪https://www.instagram.com/ali
so4ka_smill/

▪ https://www.facebook.com
▪aliso4ka12342@gmail.com


