


Проектирование от «А» до «Я»

Как создать свой социальный, бизнес или 
творческий проект и получить поддержку 



ГОС. ДЕНЬГИ 
БИЗНЕС. ДЕНЬГИ
НАРОДНЫЕ. ДЕНЬГИ
ЧАСТНЫЕ. ДЕНЬГИ



• Инвестор
• Государство
• Руководство
• Подчиненные
• СМИ



Проекты
• «СОЦИАЛЬНОЕ ИЛИ БИЗНЕС- 

НЕДОВОЛЬСТВО»

• ВЫЗОВ
• АПГРЭЙТ
• СОДЕЙСТВИЕ
• ПРОТИВОСТОЯНИЕ
• ИННОВАЦИЯ (УНИВЕРС)

• БРЕНДООБРАЗОВАНИЕ
• СОЗДАНИЕ ИНДУСТРИИ
• ДОРАБОТКА СВОЕГО ПРОЕКТА



проект

бизнес

государств
овы



• Государственные интересы
• Частные средства
• Средства зрителей и участников
• Карта интересов (взаимозачет)



Интерес 

Степень влияния



Целевая аудитория



Что Вы просите?

 

•Время
•Ресурсы
•Деньги 
•Связи



• Понимание направленности 
проекта

• Сведите цель проекта до цифр

• Определитесь с командой

• Продюсер в команде и вне



 Работа с инвесторами и государством

•  Решайте проблемы

•  Программная политика

•  Пересекающиеся сферы бизнеса

•  Оставляйте след сразу



Fundraising
Fundraising



Crowdfunding

Создай - Расскажи - Собери



Сеть связей, Нужные двери, 
Простые приемы

• Не важно, какой у вас проект – 
важно какие двери вы 
открываете

• Официальные письма 
поддержки

• Эффект в цифрах
• Сестра таланта (Elevator Speech)
• Социальные связи



Презентация. Идеология.



Определить три цели

За чем? Для чего? Во имя 
чего?





Креативность проекта

наличие универсальных технологий, которые 
успешно могут применяться независимо от 
изменений среды
возможность реализации проекта в любом 
другом регионе, 

способность к конструктивному и 
нестандартному мышлению и поведению, 
постоянному осознанию и развитию своего 
опыта.



Вписанность в сферу
- Знание основных технологий сферы, основных 
игроков сферы, конкретных программ, 
реализованных (реализующихся) в целевой 
сфере.
- Наличие установл.деловых (партнерских) 
отношений с участниками сферы (соглашения о 
сотрудничестве, проведенные встречи, письма 
поддержки).
Знание нормативно-правовой базы, регулирующей 
развитие сферы и ее субъектов.
Практический опыт исполнителей в реализации проектов 
или их составляющих в данной сфере.



Актуальность проекта

Понимание и раскрытие важности 
проблемы для всех; приведение 
аргументов; указание причины, по которой 
данная проблема волнует автора проекта; 
объяснение, почему ее разрешение остро 
необходимо; предложения о способах 
решения проблемы; объяснение 
прогнозируемой эффективности 
предлагаемых способов.



Критерий презентации
– Внешний вид представителей;
– Последовательность и структурированность речи, 

внятность речи (дикция); Культура речи (отсутствие 
жаргонизмов и междометий);

– Соблюдение временных рамок (1,5 – 2 мин.);
– Связь с аудиторией (с экспертом); Умение удержать 

внимание;
– Наглядные материалы (презентация, лист с текстом 

для эксперта, графики, рисунки);
– «Вход» и «Выход» презентации (представление 

себя и проекта, заключительные резюмирующие 
слова);

• Умение заинтересовать и привлечь к участию в 
проекте.



Презентация. Механика.



Что учесть перед 
выступлением?

 

• Шоу на сцене и в зале: 

• Посмотреть все при свете и звуке
• Группа поддержки, интерактивы
• Прорепетировать настройку
• Что и кому мы обещаем?



Восприятие выступления зависит от того: 

• Что говорим (10%), 

• Как говорим (40-30%), 

• Что показываем (60-70%).



Заметки

• Открытые руки
• Минимум текста
• Представиться в начале и в 
конце

• Неудобные вопросы





• «Вход» и «выход» из презентации
• Найди себе типаж (артист, актер)

• Выбери одежду
• Сделай упражнения
• Пойми как смотреть на зал



20 %



Elevator Speech



Выигрышное
оформление



Презентация

• Устный вариант (спич)

• Письменный вариант 
(предложение)

• Прямая презентация (визуал + спич)

• Майл-отсыл (письмо + 
предложение)



Приготовьтесь!

• До 14 слайдов в презентации
• Прорепетируйте 3 варианта
• Запаситесь визитками
• Два вида одежды



• Основные факты
• Объясните потребность
• Были кто делал?

• Минимум терминов
• Не делайте из конфетки конфетку 



Как презентовать проект в СМИ?

• 3 пресс-релиза (весь проект)

• Ставьте социальные задачи

• Все быстро и интерактивно на
  конференции

• 3 запасных сценария для газет

• 10 планов и гостей для ТВ (Символ)







Топ любимых «косяков» проектов;

• Заранее очерченная аудитория
• Отсутствие «вызова»

• Отсутствие Заказа
• Просить, а не предлагать
• Локальный бренд



Кейс Perm Music Awards

•Наличие социального заказа
•Смерть краевого 
патриотизма

•Тихий конфликт и провокация
•Расставление точек и 
инвентаризация













Выпускной MEDIADEMIA

Возможность презентации результатов 



• Проверьте все презентации
• Идеально: Стилизовать 

презентацию.
• Новейшие форматы + 

моднейшие игрушки



Финальная резолюция или 
документ

Создание образующего бренда

Консолидация 



• Хантинг
• Собирание баз
• Презентация непосредственно целевой 

группе



Тиражирование и дальнейшая 
жизнь проекта

• Мультикультуральность и 
интернациональность

• Вложение в бренд
• Среда искусственной конкуренции
• Финальный документ или череда 

событий
• История развития в программе



ПРЕДСТАВЛЕНИЕ ПРОЕКТА НА 
БУМАГЕ.….



• Команда (опыт, структура)

• Партнёры (авторитет)

• Календарь (даты, 
ответственные)

• Результаты (числа, 
пространства)

• Тиражирование



Проект на бумаге

• Название (лучше бренд)

• Идея (5-6 строк рассказа)

• Цель (одна и навеки)

• Задачи (числа, предметы)



Презентация на бумаге

•3 страницы W 13-14 кегель
•Делите на абзаци
•Делайте подзаголовки
•Выделяйте пункты



                                                Спасибо!

Андрей Янкин
vk.com/andreyyankin

andreyyankin.com


