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Аттестация и проекты

•Зачет по номенклатуре до 1 апреля
•Проект по субъекту или городу

–Разработка маркетинговой стратегии 
(«продать» территорию),  презентация для 
потенциальных инвесторов и жителей

–Ментальная карта субъекта



Районирование

М.В. Ломоносов, К.А. Арсеньев, П.П. 
Семенов-Тян-Шанский, Д.И. Менделеев
Основной метод географии



Варианты районирования в России 
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Районирование «сверху», 
однородное

Иерархия



Узловое, «снизу»





Экономический район 

– район, представляющий собой 
группировку из нескольких 
соседствующих друг с другом субъектов 
РФ, которые отличаются особенностями 
исторического развития территории, 
географическим положением, 
природными и трудовыми ресурсами, 
специализацией хозяйства.



Выделяют 11 +1 ЭР, атлас?





Географическое разделение труда 

специализация территории на 
производстве одного или нескольких 
видов продукции и услуг и обмен их у 
других регионов на недостающие ей 
товары и услуги.





Специализация

• Складывается исторический
– меняется (открытие месторождения)



Площадь - 196,5 тыс. 

км2. 
Самый маленький район по 
площади.

 

Состав: 
Ленинградская, Новгородская, 
Псковская области, Санкт-
Петербург,
Калининградская область.



Функции р-я

• упорядочивание информации о 
территории;

• синтез информации для её более 
глубокого понимания и выработки 
целостного представления о районах;

• создание «образа района» - как для лиц, 
принимающих решение, так и для всего 
населения страны.



СПб, Москва, Ростов-на-Дону, 
Нижний Новгород,

 Пятигорск, Хабаровск
,Екатеринбург, Новосибирск, 

О полномочном представителе Президента РФ в федеральном округе» от 13 мая 2000 года



План характеристики ЭР



ДЗ

• §35 (прочитать, Объяснить, чем ЭР 
отличается от ФО)

•  заполнить таблицу соседства
• Знать границы и названия 

экономических районов  и 
Федеральных Округов (Контурная 
карта). 
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Степень 
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Европ
Север 0
Северо-
Запад 0
Центр.
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Европ Юг 0
Повол-
жье 0
Урал 0
Запад
Сибирь 0
Восточ.
Сибирь 0
Дальн.
Восток 0

Определите ранг соседства района с другими 
районами России и запишите результат в 
таблицу. 

•Соседство первого порядка обозначайте 
цифрой 1, второго порядка – 2 и т.д.

• Для каждого района сложите полученные 
показатели соседства. Итог внесите в графу 
«Степень соседства». Чем меньше данный 
показатель, тем выгоднее расположен данный 
район в системе районов

•Выделите три региона-лидера



Что такое бренд?

В мире более 150 стран и десятки тысяч регионов и городов:  

«Страны ведут себя также, как и бренды: они воспринимаются в 
разной форме большими группами внутри и за границей;
они ассоциируются с теми или иными качествами».

Саймон Анхольт
Ведущий специалист по территориальному брендингу и 

общественной дипломатии

Не все стороны бренда территории равновесны и обладают 
едиными свойствами – внутри самого бренда необходимо найти
оптимальный баланс между инвестиционными, туристскими,
гражданскими, экспортными и иными составляющими.



Создать заново?...
• Трудно представить себе более благодатное поле для 

маркетинга мест, чем Россия. Ведь какую бы 
тематическую нишу не выбрал себе город, он будет в ней 

первый. И это в стране с богатейшей тысячелетней 
культурой и пока еще не до конца утраченным 

креативным классом 
• [Денис Визгалов]

Мышкин и Великий 
Устюг – результативные 
примеры направленного 
брендинга в России.



Продвижение туристской отрасли Вологодской области

• Разработка и реализация на территории  
Вологодской области 14 туристских  
брендовых проектов



Продвижение туристской отрасли Вологодской области

• «Великий Устюг – 
родина Деда Мороза»
(терем, усадьба, деревня)

• «Вологда – кружевная 
столица России»
 
«Вологодские кружева» –
бренд для инвестиций 
в производство и потребление

• «Белоозеро» 
Кирилловский район 
Белозерский район 
Вашкинский район
(Ферапонтово, Фрески Дионисия,
Кирилло-белозёрский монастырь – бренды для 
поломнических услуг и товаров)

 


