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Олигополия в рыночной 
экономике

микроэконо
мика 

Оказывает на развитие 
экономики двоякое 
воздействие. С одной 
стороны, выступает 
антиподом монополии, 
с другой - препятствует 
развитию совершенной 
конкуренции.



Однородность или 
разнородность 

продукции

Немногочисленность 
фирм

Эффект масштаба

Несовершенная 
информация

Всеобщая 
взаимозависимость 

фирм 

Крупные барьеры 
вхождения в отрасль

микроэконом
ика 

Олигополия, ее 
характерные черты

Одна из сторон 
осведомлена больше чем 
вторая. Чаще всего 
олигополисты знают 
больше о своем продукте, 
чем покупатели.

Каждая фирма 
вынуждена принимать 
во внимание реакцию 
конкурента

Наличие или 
отсутствие 
дифференциации 
товара



Стратегия фирмы в 
олигополистической отрасли

Когда фирмы отрасли 
координируют свои 
действия путем имитации 
ценообразования и 
стратегии конкуренции 
друг с другом 
(кооперативная стратегия), 
цена и предложение будут 
тяготеть  к монопольным , а 
крайней формой такой 
стратегии будет картель.

Если же фирмы следуют 
некооперативной стратегии, т.е 
проводят независимую, направленную 
на укрепление положения фирмы 
стратегию, цены и предложение будут 
приближаться к конкурентным.

микроэконом
ика 



Взаимодействие фирм-
олигополистов



Индексы концентрации и 
Герфиндаля

Особенностью олигополистического 
рынка является концентрация.

микроэконом
ика 



Модели олигополии.
«Дилемма заключенного»

Заключенный Б 
хранит молчание

Заключенный Б 
дает показания

Заключенный А 
хранит молчание

Оба получают 
полгода

А получает 10 
лет, Б 
освобождается

Заключенный А 
дает показания

А освобождается , 
Б получает 10 лет 
тюрьмы

Оба получают два 
года тюрьмы

микроэконом
ика 
Двое преступников, А и Б, 
попались примерно в одно и 
то же время на сходных 
преступлениях. 

Дилемма появляется если 
предположить, что оба 
заботятся только о 
минимизации собственного 
срока заключения.



Рассуждения заключенныхмикроэконом
ика 

С точки зрения 
группы (этих двух 
заключенных) лучше 
всего сотрудничать друг 
с другом, хранить 
молчание и получить по 
полгода, так как это 
уменьшит суммарный 
срок заключения. Любое 
другое решение будет 
менее выгодным.



Сговор и картелимикроэконом
ика 

Представим отрасль  из двух фирм, выпускающих одинаковую продукцию при 
одинаковых краткосрочных и долгосрочных издержках и постоянной отдаче от 
масштаба (рис. 1) . Если бы фирмы взаимодействовали на принципах совершенной 
конкуренции , то конкурентное предложение  составило бы Qk  при цене Pk , а каждая 
фирма производила бы половину объема рыночного спроса, не получая при этом 
экономической прибыли .

Проблема при 
принятии решений о 
монопольной цене и 

уровне выпуска.

У каждой фирмы 
появляется стимул 
нарушить картельное 
соглашение путём 
увеличения квот 
выпуска или 
понижения цены



Модель картелямикроэконом
ика 

Рисунок – 1

P – цена;  
Q – объем выпускаемой 
продукции.
Зная спрос на  свою 
продукцию, фирмы, 
достигнув соглашения 
об ограничении объема 
выпуска Qkr  и фиксации 
цены на уровне Pkr, 
могли бы получать 
экономическую прибыль 
равную монопольной.



Модель А. Курномикроэконом
ика 



Модель дуополии А. Курномикроэконом
ика 

Рисунок – 2

Контактная кривая 
Конкурентное 
равновесие 

Равновесие 
Курно 

Кривая 
реагирования фирмы А 

Кривая реагирования 
фирмы Б 



Модель ломаной кривой 
спроса

микроэконом
ика 



График ломаной кривой 
спроса

микроэконом
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   Рисунок – 4

Таким образом, кривая 
отраслевого спроса 
принимает    вид ломаной 
кривой Dотр , точка перегиба 
которой является точкой
превалирующей отраслевой 
цены.  При этом нетрудно 
заметить, что кривая спроса 
на продукцию каждого 
олигополиста имеет 
тенденцию быть 
высокоэластичной выше 
точки перегиба и 
неэластичной ниже ее, так 
как предельная выручка MR 
становится резко 
отрицательной и валовый 
доход фирм будет 
снижаться.

Будут 
воздерживаться от 
необоснованного 
повышения цен, 
опасаясь потери 
своей доли рынка 
и прибыли

Будут воздерживаться 
от немотивированного 
снижения цен , боясь 
потери потенциала 
роста продаж, доли 
рынка и прибылей



Плюсы олигополии для 
общества

микроэконом
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Минусы олигополии для 
общества

микроэконом
ика 
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Тесты
1. На рынке олигополии присутствует:                                           
а) несколько крупных продавцов;
б) значительное количество крупных продавцов;
в) значительное количество крупных покупателей;
г) единственное предприятие, производящее продукт.
2. На рынке олигополии фирмы конкурируют на основе: 
а) цены;
б) объемов производимой продукции;
в) качества продукции;
г) все ответы неверны.
3. Вход на рынок олигополии:
а) невозможен;
б) затруднен;
в) свободен;
г) все ответы неверны.

микроэконом
ика 



Тесты
4. Какой продукт выпускает олигополия
а) однородный 
б) дифференцированный 
в) и однородный, и дифференцированный 
5. «Ломаная» кривая спроса свидетельствует, что конкуренты
а)отслеживают любые изменения цены товара 
б) оставляют без внимания случаи повышения цены фирмой и 
реагируют на ее снижение 
в) отслеживают случаи повышения цены и не реагируют на ее падение 
6. Неверно, что олигополия характеризуется
а) наличием небольшого количества фирм 
б) свободным входом фирм в отрасль 
в)контролем над ценами 
г)взаимозависимостью фирм 



Тесты
7. Картель будет действовать как
а) совершенный конкурент 
б)монополия 
в) монопсония 
г)дуополия 
8. Ключевая характеристика олигополии это:
а)наличие избыточных производственных мощностей
б)взаимозависимость фирм
в)наличие устойчивой экономической прибыли
г)продуктовая дифференциация
д)цена более высокая, чем предельный доход
9. В условиях дуополии (по О.Курно) фирмы с одинаковыми и 
постоянными предельными издержками:
а)снижают цену до уровня долгосрочных средних издержек
б)не принимают во внимание количество продукта, производимого 
конкурентом
в)увеличивают производство за счет рекламы
г)делят рынок поровну
д)вступают в тайный сговор



Тесты
10. Олигополия сформируется, скорее всего, на рынке:
а) овощей;
б) губной помады;
в) конфет;
г) тракторов;
11. Для ценообразования в условиях олигополии характерно, что
а) цены более «жесткие», т. е. меняются не так быстро и значительно, 
как при других рыночных структурах
б) фирмы меняют цены одновременно
в )цена воспринимается как внешний фактор, на который фирма не 
может влиять
г)  фирма самостоятельно в определенных пределах меняет цену 
реализуемого товара в любом направлении
12. В отличие от монополии фирма-олигополист
а) обладает контролем над ценой
б) учитывает реакцию конкурентов
в) не учитывает реакцию конкурентов
г) прибегает к неценовой конкуренции



Тесты
13. «Ломаная» кривая спроса для олигополиста обязательно 
предполагает:
а) разрыв в кривой предельного дохода
б) разрыв в кривой предельных издержек
в )что цена товара не должна быть выше предельного дохода
г )что поведение фирмы не оптимально
д) тайное соглашение с фирмами-конкурентами для поддержания 
согласованной цены


