
Брендинг 
в современном искусстве



* Бренд (англ. brand— товарный знак, торговая 
марка) — термин в маркетинге, символизирующий 
новый инновационный продукт или услугу; 
популярная, легко узнаваемая и юридически 
защищённая символика какого-либо производителя 
или продукта.

Что такое бренд?



* основное его содержание;
* функциональные и эмоциональные ассоциации, которые 

выражаются покупателями и потенциальными клиентами;
* словесная часть марки или словесный товарный знак;
* визуальный образ марки, формируемый рекламой в восприятии 

покупателя;
* уровень известности марки у покупателя, сила бренда;
* обобщенная совокупность признаков бренда, которая 

характеризует его индивидуальность;
* стоимостные оценки, показатели;
* степень продвинутости бренда;
* степень вовлеченности бренда в целевую аудиторию и ее 

отдельные сегменты. 

Основными характеристиками 
бренда являются:



Коммерция + культура = БРЕНДИНГ

Брендинг– это процесс  создания и развития 
бренда, основной способ дифференциации 
продуктов, инструмент продвижения товаров 
на рынок и создания долгосрочной связи с 
потребителями на основе актуальных для 
потребителей ценностей, заложенных в бренд. 



*  выбор целевой аудитории, выявление ее проблем и 
ожиданий;

*     формулировка послания (мессиджа) – описание 
содержания бренда, то есть той «волшебной истории», 
приобщение к которой способно воплотить мечты;

*     обеспечение известности и узнаваемости бренда, 
включающее серию событий, привлекающих внимание СМИ 
и общественности и подтверждающих «волшебную 
историю»

Программа создания и 
продвижения брендов



* Ребрендинг — активная маркетинговая стратегия; 
включает комплекс мероприятий по изменению бренда, 
либо его составляющих: названия, логотипа, слогана, 
визуального оформления, с изменением 
позиционирования. 

Что такое ребрендинг?



* Чебурашка
* Водка
* Автомат Калашникова
* Медведь
* Балалайка
* Русская зима
* Русский цирк
* Русский роман (классическая литература)
* Спутник и Ю. Гагарин
* Казаки

10 российских культурных брендов, 
известных в мире



Интеграция бренда в 
современном искусстве 



Произведения искусства – 
история, а история – самый 
ценный актив для бренда



Современное искусство



Способы «поднимания» бренда



Celebrities 







Мода  - коллаборации











Аудитория


