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СРЕДСТВА МАССОВОЙ ИНФОРМАЦИИ— 
СОВОКУПНОСТЬ ОРГАНОВ ПУБЛИЧНОЙ 
ПЕРЕДАЧИ ИНФОРМАЦИИ С ПОМОЩЬЮ 

ТЕХНИЧЕСКИХ СРЕДСТВ



 В ПРАВОВЫХ ДОКУМЕНТАХ 
РОССИЙСКОЙ ФЕДЕРАЦИИ ПОД 

СРЕДСТВОМ МАССОВОЙ ИНФОРМАЦИИ 
ПОНИМАЮТСЯ ПЕРИОДИЧЕСКОЕ 

ПЕЧАТНОЕ ИЗДАНИЕ, СЕТЕВОЕ 
ИЗДАНИЕ, ТЕЛЕКАНАЛ, РАДИОКАНАЛ, 
ТЕЛЕПРОГРАММА, РАДИОПРОГРАММА, 

ВИДЕОПРОГРАММА, 
КИНОХРОНИКАЛЬНАЯ ПРОГРАММА, 

ИНАЯ ФОРМА



 СЧИТАЕТСЯ, ЧТО СРЕДСТВА МАССОВОЙ 
ИНФОРМАЦИИ ФОРМИРУЮТ 
МЕДИАКУЛЬТУРУ, ОКАЗЫВАЯ 
ПОВЕДЕНЧЕСКОЕ И 
ИНТЕЛЛЕКТУАЛЬНОЕ ВЛИЯНИЕ НА 
КУЛЬТУРУ ОТДЕЛЬНО ВЗЯТЫХ ЛЮДЕЙ



Выводы:

Российские печатные СМИ отличаются тем, что они 
независимы не столько юридически, сколько в 
социальном плане (от читателей): издания практически 
полностью не реагируют на письма читателей, не 
поддерживают «обратной связи» с ними, не изучают 
оценку читателями своей деятельности, не стремятся 
удовлетворить читательские информационные 
потребности, предлагая лишь своё видение печатных 
полос и сюжетов, излагаемых в публикациях 
журналистов
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