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Цикл планирования:

1. Сбор данных

2. Определение целей рекламной кампании

3. Выбор каналов (методов) коммуникации

4. Расчёт основных метрик

5. Проведение кампании

6. Анализ результатов
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1. Сбор данных

• Сегодняшние продажи

• Ситуация у конкурентов

• Определение или уточнение нашей ЦА
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2. Определение целей кампании («брифинг»)

• Исходим из долгосрочной стратегии

• Определяем тактическую цель

• Убеждаемся в её достижимости



Медиапланирование в 
Интернете  

3. Выбор каналов (методов) коммуникации

• Контекстная реклама 

• Медийная реклама 

• SMM

• Тематические площадки 

• Рассылки
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Контекстная реклама

• Текстовая

• Баннерная

• Видео

• Поисковая 

• Тематическая

Выбор каналов / 
методов  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Контекстная реклама

Выбор каналов / 
методов  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Медийная реклама (Yandex)

Выбор каналов / 
методов  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Определение целей кампании (Facebook)

Выбор каналов / 
методов  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4. Расчёт основных метрик

• ROMM – Return Of Marketing Margin
• CPT, Cost per Thousand
• CPC, Cost per Click
• CTR, сlick-through rate
• CR, конверсия
• CPL, Cost Per Lead
• CoVA, Cost of Visitor Acquisition
• CoLA, Cost of Lead Acquisition
• CoCA, Cost of Customer Acquisition

Основные 
метрики 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ROMM – Return Of Marketing Margin

ROMM  = (Прибыль от реализации 

продукции после рекламы / затраты на 

рекламу) х 100%.

Основные 
метрики 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CPT, Cost per Thousand

CPT  = Затраты на рекламу / число 

контактов в тысячах

Основные 
метрики 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CPC, Cost per Click
CPC  = Затраты на рекламу / количество 

кликов

Основные 
метрики 

CoVA, Cost of Visitor Acquisition
CoVA = Затраты на рекламу / количество 

посетителей
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CTR, сlick-through rate

CTR = количество показов / количество 

кликов

Основные 
метрики 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CR, конверсия

CR = количество посетителей / количество 

лидов

Основные 
метрики 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CPL, Cost Per Lead
CPL = Затраты на рекламу / количество 

лидов

Основные 
метрики 

CoLA, Cost of Lead Acquisition 
CoLA = Затраты на рекламу / количество 
лидов
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CoCA, Cost of Customer Acquisition

CoСA = Затраты на рекламу / количество 

новых клиентов

Основные 
метрики 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Воронка 
продаж 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Воронка 
продаж 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Терминологи
я 

Users
[пользователи
]

Pageviews
[Просмотры страниц]

Bounce Rate
[Показатель отказов] Sessions

[сеансы, визиты]
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Терминологи
я 

Preroll 

CPD [Cost Per Day]

Engagement
[вовлечённость]

HPTO
[Homepage Takeover] Impressions

[показы рекламы]
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Что ещё 
почитать? https://support.google.com/analytics

RTB-блоки
[Real Time Bidding]

Отрисовк
и


