
Разработка программы маркетинговых мероприятий 
по продвижению щебеночной продукции компании 

Востокстроймеханизация 

Попов Алексей Александрович группа 14-05-05

с целью увеличения объема продаж
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Оказывать услуги по строительству 
инфраструктуры для развития бизнеса 

миссия
корпоративная 

стратегия

Увеличить прибыль компании на 25% за 2 года
Обеспечить 25 % от суммы заказов отот  
организаций не входящих в состав 
ОАО «РЖД» до 2019 года
Уменьшить себестоимость продукции 
щебеночной продукции до 30% до 2018 года

Оказывать полный комплекс услуг по 
строительству инфраструктуры для развития 
бизнеса



Основные игроки на рынке поставки 
щебеночной продукции до 2014 г.



Основные игроки на рынке поставки 
щебеночной продукции в 2014 г



Производительность нового карьера

600000 т/год



Собственные потребности в 
щебне



Создадим эффективную 
программу реализации



Сильные стороны
Очень прочная горная порода
Преимущества в логистике

Слабые стороны
Отсутствие наработанных 
каналов сбыта 
Отсутствие в штате 
профессиональных менеджеров 
по продажам

Угрозы
Нехватка мощностей из за 
увеличения объема собственных 
работ 
Сокращение инвестиционной 
программы на 2016-2017 гг

Возможности
Снижение рекламных издержек за 
счет участия в совещаниях с 
потребителями по реализации 
северного широтного хода.
Использование 
административного ресурса



Сильные стороны Слабые стороны

УгрозыВозможности

 Цель до 2017 года выйти на 
объем продаж 390000 м3 в год.
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Продукт

Продвижени
е

Место распространения
Люди

Процесс
ы

Презентация

Цен
а



Продукт
Стоимость ниже 

чем у конкурентов 

на 10%

Очень прочный
щебень из 

базальтовых пород

Сокращение 

сроков доставки 

на 30%

Стимулирован
ие продаж

Стимулирование 

посредников

Сертифицировани
е продукта от 
ОАО «РЖД»

Реализация 

участникам программы 

«Развитие северного 

широтного хода»

Объем продаж

ЦенаПродвижениеМесто 

распространенияЛюдиПроцессыПрезентация



Прогнозная оценка вклада маркетинга в объем продаж

Наименование мероприятия Вклад в объем продаж

Высокое качество 5 %

Снижение стоимости 20 %

Скорость доставки 40 %

Стимулирование продаж 5 %

Выход на сторонних потребителей 7 %

Стимулирование посредников 20 %

Сертифицирование в ОАО «РЖД» 3 %



Стоимость затрат на внедрение проекта

Виды затрат Планируемые платежи, тыс руб

2015 г 2016 г 2017
Реклама и участие в 

конференциях

Разработка 
логистических схем 6500 4000 3500

Подбор и обучение 
персонала 500 - 200

Стимулирование 
посредников 2000 5000 7000

Сертифицирование 50 400 -

Итого 9050 9400 10700



Диаграмма Ганта
Номер шага 0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 ...

Длительность шага, годы или доли 
года мес мес мес мес мес мес мес мес мес мес мес мес мес год год год

Этапы работы и показатели                 

1. Предпроизводственный период                 

1.1. Госрегистрация предприятия 5               

1.2. Лицензия на право 
деятельности 20 20 10              

1.3. Строительные работы 3500 5500 3000
  

         

1.4. Закупка оборудования 35000     
500

 

600

 
         

1.5. Монтажные и 
пусконаладочные работы    4000         

2. Освоение производства      600 700
 

 
 

 10

 

 15

 

 20
    

3.Маркетинговые мероприятия      2000  450 1500 1300 1300 1500
1000

 250

 9400

 300

10700 

 300170
0

9500

4. Работа на полную мощность 1500
0

1500
0 15600 15000 1500

0
1560

0 91200 91200 91200

5. Итого первоначальные 
капиталовложения в основные 

фонды (тыс. руб.)
35025 3520 5510 300 4000 3100 1300 450 1500 1300 1300 1500 1000 9400 10700 8500

6. Итого  35025 3520 5510 300 4000 3100 1300 1545
0

1650
0 16900 16300 1650

0
1660

0
10060

0 101900 99700



Открытие нового направления в ООО СК "ВСМ"

ПозволитСнизить себестоимость щебня производимого для 
собственных нужд на 45%

Получить дополнительную прибыль от реализации 
щебня
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