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«Adidas» - это одна из самых крупных компаний-
производителей, специализирующихся на товарах 
для спорта.

В ассортименте представлены обувь, одежда и 
аксессуары.

В линейке продукции встречается как повседневная 
одежда,
так и товары, предназначенные для спортивных 
мероприятий.



В концерн «Adidas» входят более 25 дочерних фирм, 
расположенных по всему мируГенеральный 
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«Мировые бренды рождаются в мегаполисах»

26 марта, обращаясь к участникам конференции Investor 
day, гендиректор Adidas Герберт Хайнер признался, что 
компания не ставит перед собой цель доминировать 
повсеместно

Самое главное это захватить рынок, а как следствие и 
тенденции в больших городах, столицах, мегаполисах, 
там, где может быть создан «эффект гало» 

То есть компания будет биться за лидерство с Nike 
(сильнейшим конкурентом) в крупнейших точках мира — 
в Лондоне, Париже, Нью-Йорке, рассчитывая добиться 
«эффекта домино» 

«Мировые бренды рождаются в мегаполисах, — 
признается Хайнер. — Наш бизнес в одном только 
Лондоне прибыльнее, чем во всей Финляндии. Если мы 
успешно работаем в Лондоне, то получается, что мы 
успешно работаем со всей Англией». 





«Потребителям нужен контроль над брендом»

По признанию руководства компании, раньше клиенты, 
партнеры и спортсмены были максимально удалены от 
формирования будущего бренда. Теперь это не так: 
маркетологи предлагают всем желающим поделиться 
свежим и нестандартным взглядом, чтобы в конечном 
счете получить оригинальный дизайн продукта и 
креативную рекламу. 



«Делать меньше — получать больше» 

Именно так звучит обобщенный вывод маркетинговой 
стратегии компании, которая охватывает ее развитие до 
2020 года. Она направлена на оптимизацию 
расширенной линейки продуктов, которая на 
протяжении долгого времени «съедала» прибыль за счет 
непонятной покупателям логики формирования и 
появления вследствие этого неликвидных товаров: «На 
чем мы будем экономить, так это на разнообразии 
моделей. Если мы выпускаем черную худи, то это один 
продукт - нам не нужно производить 30 разных моделей, 
когда мы можем по-разному раскрасить одну и ту же».

Adidas планирует продолжать до тех пор, пока не будет 
найдено оптимальное соотношение, позволяющее ей 
выпускать вещи, которые займут на рынке лидирующие 
позиции. 




