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Общие правила выкладки 
товара

• Ассортимент–обеспечить наличие в 
асортименте магазина самых «ходовых» 
позиций. «Дырки» на полке недопустимы!

• •Торговый запас –нужны заполненные полки. 
Никто не хочет брать последнюю пачку. Товар 
со склада не продается –максимально 
заполнять полки в торговом зале.

• •Выкладка блоком –продукция 
выкладывается /по возможности/ единым 
блоком. В тех магазинах, где принято деление 
товара по группам –сделать блок внутри группы. 



Общие правила выкладки 
товара

• Лучшее место –добиваться расположения 
продукции уровне глаз. Покупателю должно 
быть удобно брать товар с полки (особенно 
важно для крупногабаритных товаров).

• х2–удвоить выкладку на самые «ходовые» 
позиции. Чем больше фэйсов, тем лучше.

• «Лицом к покупателю» -следить за тем, 
чтобы продукция была выложена лицевой 
стороной к покупателю. Желательно 
вертикально, а не «лежа».



Общие правила выкладки 
товара

• Ценники–проверяйте наличие ценников на 
каждый продукт.

• Чистота и порядок –продукция и торговое 
оборудование на котором размещен товар  
должны быть чистыми и неповрежденными.

•  Сроки годности – Товары, у которых срок 
реализации близок к концу, должны  стоять 
ближе всего к покупателю. Передвижение 
продукта с заднего ряда на передний план 
происходит по принципу "пришедший 
первым, уходит первым".



Стандарты мерчандайзинга
СКЮ (SKU) И ФЕЙС 
(FACE)

1  SKU – 1  
фейс

 1  SKU   -    3   
фейса

 2   SKU   -   2 
фейса 

 2  SKU – 1  фейс (если продукция 
расположена друг на друге)



Бренды и Категории
• Аксессуары для уборки:     

• Бытовая Химия

• Детская  Бытовая Химия

• Детская Гигиена



Бренды
• Детская Косметика и Аксессуары

• Косметика по уходу за кожей лица, тела, 
рук и ног



Особенности 
мерчендайзинга в Сетевых 

Магазинах



Особенности мерчендайзинга
• МЕТРО – товар размещается  строго в своей категории и по планограмме 

утвержденной ЦО Сети, вид выкладки – блочная. Планограммы размещены в 
каждом отделе и закреплены за каждым стеллажом. Согласно им выставляется 
продукция

• Окей – товар выставляется строго по категориям по утвержденной планограмме  
ЦО Сети. Специфика  - выкладка «змейкой» от меньшей цены к большей, начало 
с верхней полки. Возможно!!!! выкладка блоком с нарушением змейки, но не в 
каждом магазине. Образующиеся «дыры» на полках занимать своим товаром 
запрещено.

• Лента - товар выставляется строго по категориям.  В ТТ Сети существуют 
планограммы , утвержденные в ЦО Сети и они соблюдаются (планограмму можно 
взять у менеджера магазина).  Расширение фейсов за счет других марок  
осуществимо :  с администрацией зала согласовать временное расширение 
фейсингов наших брендов на время «отсутствия» товара конкурентов

• Карусель - товар выставляется строго по категориям.  В ТТ Сети существуют 
планограммы , утвержденные в ЦО Сети и они чаще всего соблюдаются.  Строго 
соблюдается выкладка по планограмме  -  продукция относящаяся к Детской  
Гигиене ( Подгузники и Трусики). В остальных категориях можно  расширять  
фейсы, перемещать товар с  полки на полку и размещать блоком , но :
предварительно согласовать  с администрацией зала



Особенности мерчендайзинга
• Перекресток - в каждой ТТ есть согласованная ЦО Сети планограмма. 

НО! планограммы находятся у менеджеров, предоставлять эти 
планограммы для ознакомления ,как правило, не дают. В большинстве 
магазинов можно договорится на месте с  менеджером  или ст.
продавцом  об улучшении представленности нашего товара на полках, 
следуя рекомендациям по выкладке от брендов и выставляя товар 
«блоками». Расширение фейсов за счет других марок  возможно.

•  Детский Мир, Дети, Здоровый Малыш  - в категории Детской Гигиены 
(подгузники, трусики) – чётко соблюдается планограмма выкладки 
утвержденая ЦО, изменения не возможны. В других категориях в 
которых мы представлены – также присутствует планограмма, но 
отступить от нее можно.

• Летуаль – для каждой торговой марки есть свое строго выделенное 
место и обозначенное логотипом. На выделенных, определенных 
местах товар выставляется согласно установленным условиям бренда. 
Придерживаемся рекомендации, которые дают бренд-менеджеры.



Планограммы 



 Планограмма по тм Vileda
Общие рекомендации: товар необходимо выкладывать ровным 
горизонтальным или вертикальным блоком в каждой категории: 

тряпки-салфетки, губки, перчатки, швабры
Салфетки – тряпки для 
пола                          Губки



                        Планограмма по тм Vileda
                                               Швабры
      Плоские швабры должны висеть «головами» вверх, ведра и насадки для 
швабр должны располагаться рядом со швабрами



Планограмма по тм Vileda
Перчатки

 при горизонтальной выкладке 

При вертикальной выкладке

S             M            L             S              M             L             S              M             L



Планограмма по тм Attack (полной 
линейки). 

Наши рекомендации
• НЕ разделять гель в бутылке и сменный блок
• НЕ чередовать Attack и другие бренды
• НЕ ставить порошок боком
• НЕ ставить гель в категории отбеливателей
• НЕ ставить порошок в категории пятновыводителей или 

порошков не концентратов



Рекомендации по выкладке в ТС 
Карусель, Перекресток
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ПЛАНОГРАММА ПО ТМ MEINE LIEBE
Принципы:
• Последовательность (Детская линейка/ Стирка/ Уборка)
• Разбивка по категориям (расположение рядом):
-     Стирка (Стиральные порошки, Кондиционеры, Жидкие 
средства для стирки)
- Уборка (Средства с распылителем (Тригеры), Средство 

для унитаза и Средство для пола, Средства для 
посудомоечной машины и средство для посуды)



Общие рекомендации: товар необходимо выкладывать ровным 
горизонтальным или вертикальным блоком, если в магазине жидкие 

порошки стоят отдельно от сухих и кондиционеров, то в каждой категории 
делать блочную выкладку. Продукцию тм Meine Liebe нужно выкладывать 
рядом с такими торговыми марками, как Frosch, BURTI, Frau Schmidt, Top 

House



ПЛАНОГРАММА ПО ТМ MEINE LIEBE
КАРУСЕЛЬ, ПЕРЕКРЕСТОК

Ср-ва для ухода 
за домом:

Продукция 
выставляется по 
категориям/назна
чению – если 
каждая полка 
стеллажа  
выделена под 
определенную 
категорию , то  ML 
можно выставит 
блоком



ПЛАНОГРАММА ПО ТМ MEINE LIEBE
ЗЕЛЕНЫЙ ПЕРЕКРЕСТОК – НОВИНКИ  !!!!!!!
НОВЫЕ ПОСТУПЛЕНИЯ, ИЮНЬ – ИЮЛЬ 2014 



ПЛАНОГРАММА ПО ТМ MEINE LIEBE
КАРУСЕЛЬ, ПЕРЕКРЕСТОК

Ср-ва для стирки:
Продукция выставляется по категориям/назначению – 



ПЛАНОГРАММА ПО ТМ MEINE 
LIEBE

ДЕТСКИЕ СЕТИ
• В детские сети 

заведена линейка ML 
состоящая из  4 SKU 
(ст.порошок, гель 
д/стирки. 
Кондиционер и ср-
воо д/мытья посуды, 
кондиционер в Дой-
Паке не везде 
заведен.

• 1 вариант – без 
кондиционера в Дой 
–Паке 

• 2 вариант – все 5 SKU



BURTI

Общие рекомендации: товар необходимо 
выкладывать ровным горизонтальным или 
вертикальным блоком, если в магазине 
жидкие порошки стоят отдельно от сухих и 
кондиционеров, то в каждой категории нужно 
делать блочную выкладку



Family Pack



Liquids Варианты компоновок

Комментарии:
Если ограничены выбором 2 sku :
Выбираем позиции на контрасте: Черный-Белый, Чёрный-Цветной, Белый-Цветной.
Малолитражные позиции располагать рядом друг с другом. Другие продукты, имеющие 
разные объемы располагать по релевантности.



Powders and Kurshels

Комментарии: Стиральные порошки Burti располагать на полке по росту по мере уменьшения.
Ополаскиватели располагать слева Роза, справа Лаванда.

Так же возможно расположение линейки по серии, 
например:



При залистованности  всей 
линейки:

При других вариантах:

Комментарии: Порошок и Ополаскиватель 
всегда стоят рядом. 



MERREIS



Наименования 

для 
новорожденных 

NB до 5 кг 90шт

Подгузники. Эконом -пачки

S  4-8 кг 82 шт М  6-10 кг 64 шт L  9-14 кг  54 шт ХL 12-20 кг  44 шт

Подгузники. Small  -пачки

для 
новорожденных 

NB до 5 кг 24шт
S  4-8 кг 24 шт М  6-10 кг 22 шт L  9-14 кг  18 шт



Наименования 

М  6-10 кг 58 шт

Трусики - подгузники. Эконом -пачки

L  9-14 кг  44 шт ХL 12-20 кг  38 шт ХXL 15-28 кг  26 шт

М  6-10 кг 28 шт L  9-14 кг  22 шт ХL 12-20 кг  19 шт

Трусики - подгузники. Small  -пачки



Планограмма. Пачки Эконом

70 см

61,5 см

53,5 см

72 см



Планограмма. Пачки Эконом

140 см

123 см

107 см

119,5 см



Планограмма. Пачки Эконом

104,5 см

104,5 см

93 см

107 см

119,5 см



Планограмма. Пачки Эконом +   Small

113,5 см

124 см

113 см

115,2 см



Планограмма. Пачки Эконом + Small

104,5см

86 см

81,5 см

81,5 см

105,5 см



                          Планограмма тм  MERRIES   для тс «Детский 
мир»



                          Планограмма тм  MERRIES   для тс 
«Карусель»

В категории 
подгузники, 
вертикальна
я выкладка, 

в 1 фейс, 
рядом c 
Pampers 
Premium

В категории 
трусы , 

вертикальна
я выкладка, 

в 1 фейс



                          Планограмма тм  MERRIES   для тс 
«Перекресток»

Подгузники  
Эконом 
пачки  

горизонтал
ьная 

выкладка  в 
1 фейс

Подгузники 
и Трусики 

Small – 
пачки, под 

Эконом 
пачками



PIGEON



Планограмма по тм Pigeon
Пример выкладки Pigeon при ширине полки 50 
см
 



Планограмма по тм Pigeon

Пример выкладки 
Pigeon в при ширине  
полки 70 см
 



Планограмма по тм Pigeon

Пример 
выкладки Pigeon 
при ширине  
полки 90см
 



Планограмма по тм Pigeon Детский Мир
Вариант 
№ 2  -  а 
ватные 
палочки, 
средство для 
мытья 
посуды и 
салфетки 
стоят в 
категории

Вариант № 1  - а средство для мытья 
посуды и салфетки стоят в категории



Планограмма 
ME TO YOU

Общие рекомендации: товар необходимо выкладывать ровным 
горизонтальным блоком на уровне глаз



Планограмма для Лэтуаль



Планограмма 
 масла Bio-Oil

Общие рекомендации: товар необходимо 
выкладывать ровным горизонтальным 
блоком в 2 фейса и более. В категории уход 
за кожей на уровне глаз. При возможности 
использовать срец.оборудование – дисплеи и 
размещать в прикассовой зоне. В Детских 
магазинах размещается в категории  
средства для будущих мам



Правила Выкладки масла Bio-Oil 
Зеленых Перекрестках

Продукт выставляется на полке – на уровне 
глаз, рядом со средствами по уходу за кожей 
лица. Обязательное требование:  ровным 
горизонтальным блоком в 3 фейса и более.  В 
ценникодержателях размещается спец.
ценник зеленого цвета с надписью 
Уникальное Предложение









Планограмма
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1.     Расположение:
•  в прикассовой зоне
•  на 3-4 полке снизу
•  на стойке с конкурентами (тогда в 2-3 ряда)

3. Располагать весь ассортимент на одной полке – создавая цветовое пятно
4. Располагать рядом с конкурентами: Skin Benefits, L’Action Cosmetique, Vilenta, Dizao, Lusero
5. Самые ликвидные продукты – в зоне оптимального доступа
6. Примечание: При необходимости возможно дублирование выкладки наиболее ликвидных продуктов

Рекомендации по размещению



Примеры правильной 
выкладки ассортимента CETTUA

L’Etoile, г. Москва

L’Etoile, г. Москва

O’KEY, г. Москва



Горизонтальная выкладка



Вертикальная выкладка



KAMILL



Планограмма 
в категории Уход за руками

Must Have

Комментарии:
Обязательна 
представленнос
ть элементов из 
двух категорий : 
Базовый Уход и 
Специальный!
Возможна 
замена как 
элементов из 
Базового Ухода 
(например 
Classic-Intensiv), 
так и 
специального 
(например Fresh- 
Soft&Dry). Тюбик 
наименьшего 
объёма должен 
располагаться 
по убывающей.

или

или



Планограмма 
в категории Гели для душа

Комментарии: 
Гели на полке 
№1 
расположены по 
релевантности 
(приоритет 
листинга).  
Полка №2 –если 
стоит выбор 
двух sku - 5 
вариантов. Если 
выбор 1 sku – 
листуем любой с 
полки №2. Полка 
№3 – Вариант 
выкладки 
«Нежный»–
слева Вариант 
выкладки 
«Яркий»-справа. или

Полка № 1

Полка № 2

Полка № 3


